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El Thyssense cuelaen
restaurantes y comercios

Masde70
establecimientos
se adhierenauna
iniciativa para
sacarle mas
partido almuseo

:: FRANCISCO JIMENEZ

MALAGA. Un toque cordobés en
las cartas de bares y restaurantes,
degustaciones de vinos de Monti-
1la-Moriles, recreaciones de fiestas
populares como la de Los Patios y,
sobre todo, escaparates y articulos
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inspirados en la obra de Julio Ro-
mero de Torres. Coincidiendo con
la exposicién que el Museo Carmen
Thyssen inaugura el sibado sobre
el ilustre pintor cordobés, los esta-
blecimientos del entorno del Pala-
cio de Villalén se han volcado con
una campafla con la que aspiran a
sacarle un mayor rédito a su ‘veci-
no’ cultural.

En un principio, se trata de apro-
vechar el tiron del artista de la mu-
jer morena durante su ‘estancia’
en Malaga hasta el 8 de septiem-
bre, aunque la idea surge con vo-
cacién de permanencia, siempre
que acabe funcionando. Bajo la
marca ‘Entorno Thyssen’, un total

El alcalde, en la presentacién de 'Entorno Thyssen'. :: ALvARO CABRERA

de 73 establecimientos del eje for-
mado por las calles Cisneros, Ca-
rreteria, Tején y Rodriguez y Gra-
nada se han adherido a esta inicia-
tiva impulsada por la propia pina-
coteca con el apoyo del Ayunta-
miento para contribuir a la dina-
mizacidn de la zona en materia
cultura y comercial, pero también
turistica, de forma que los visitan-
tes que lleguen a la ciudad no se li-
miten a pasear por la calle Larios
y recorrer el tridngulo Alcazaba-
Catedral-Museo Picasso, sino que
también se adentren por la cara
oeste del casco antiguo.

«El objetivo es sacarle partido a
la sinergia natural y 16gica entre los
espacios culturales y comerciales,
de forma que los negocios se bene-
ficien de los visitantes al museo,
pero también que los comercios sir-
van de reclamo para los espacios
culturalesy, afirmé ayer el alcalde,
Francisco de la Torre, durante la
presentacion de esta iniciativa, que
tuvo lugar en el museo con la asis-
tencia de numerosos comercian-
tes. Por su parte, el gerente del Mu-
seo Carmen Thyssen, Javier Ferrer,
incidié en «lo importante que es la
existencia de una buena relacion
con los establecimientos del entor-
noy, destacando ademas la partici-
pacion del Museo de Artes y Cos-
tumbres Populares y del Museo del
Vino.

‘Entorno Thyssen’ se presenta
como algo mas que una marca, ya que
serd la sefia de identidad de los nego-
ciosy de la zona en general a través
de banderolas, pegatinas de sefialé-
tica en el suelo e incluso bolsas.
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