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1. Obras del artista sevillano Manuel Ledn.
2. Imagen de la banda indie Pony Bravo.
3y4. Murales de Pejac.

5. Obra del britanico D*face :: sur

MAUS pone arte alas calles del Soho

El programa Mdlaga
Arte Urban Soho se
llena de actividades
para dinamizar la puesta
en marcha del distrito
cultural de Malaga

MALAGA. La primavera parece que
no llega a los mapas del tiempo pero
esta decidida a alterar el mapa del
Soho, ese entramado urbano que
discurre entre la Alameda y Muelle
Heredia, destinado a convertirse en
distrito cultural de Malaga. Al me-
nos, ese futuro esta ya dibujado en
los planes de Ayuntamiento de la
ciudad, que ha encontrado en el am-
plio abanico de la creacion contem-
pordnea un motor para reactivar la
zona. Y como combustible para ese
motor nace MAUS, un programa de
actividades diseniadas por un gru-
po de gestores culturales y coordi-
nadas por Fernando Francés, direc-
tor del Centro de Arte Contempo-
raneo (CAC).

MAUS son las siglas de Malaga
Arte Urban Soho y coincide con la
palabra ‘ratén’ en aleman, haciendo
un guifio a un animal de actividad
nocturna, como la de los grafiteros,
que intentan esquivar las fronteras
legales con la complicidad de la os-
curidad para plasmar sus creaciones
en los muros de la ciudad. ‘Maus’ es
también el titulo de una novela gra-
fica de la autora estadounidense Art
Spiegelman, un cémic alternativo
serializado desde 1980 hasta 1991 en
la revista ‘Raw’, una publicacién van-
guardista sobre comics.

MAUS enmarca un buen niime-
1o de actividades culturales que in-
tentaran dinamizar el Soho desde
el Ayuntamiento, que ha implica-
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do en la propuesta a las concejalias
del Economia, Distrito Centro, Ju-
ventud, Medio Ambiente y Cultu-
1a, coordinadas en el pentagrama
de la gestion bajo la batuta el OMAU.

En una primera fase, el progra-
ma incluye cinco proyectos que re-
corren distintas disciplinas creati-
vas. Entre ellas, el teatro. Las calles
del Soho se convertiran en escena-
1io para la puesta en escena de un
buen namero de perfomances. Tam-
bién serd estrella la fotografia y se-
1én una veintena de fotégrafos ma-
laguenos los protagonistas de una
exposicion de instantaneas en for-
mato gigante que se colgaran en los
balcones del ensanche como enor-
mes retratos del espiritu del
Soho. Ignacio del Rio, Moni-
ca Vazquez de Ayala y Mi-
guel Torés son algunos de
los fotégrafos que ya tra-
bajan en este proyecto.

La implicacién vecinal
esun elemento importan-
te en la propuesta de
MAUS, que tiene claro una
premisa: si los vecinos no
van a los museos estaria bien
llevar el arte a sus propias ca-
sas. Ayer mismo, responsables
del programa presentaban a los
vecinos su propuesta para el barrio,
que contempla también por conver-
tiralgunos de los portales de la zona
en espacios expositivos en los que ar-
tistas locales realizardn exposiciones
de pequefio formato.

Creadores como Pejac,
Manuel Leon o D*face
participaranen la
programacion de ‘arte
urbano’

En junio se celebrara el
primer SMS Festival,
que reunira a los grupos
de culto de la musica
independiente

Logotipo del programa
MAUS para el Soho. :: sur

Pieza importante dentro de
MAUS es un proyecto de ‘urban art’
en el que artistas nacionales e in-
ternacionales colgardn sus obras en
un programa de exposiciones que
ya estd disefiado hasta final de afio.
Creadores como Pejac, Manuel Leén
o D*face, el popular artista britdni-
co de arte callejero, propietario de
la primera galeria de arte contem-
poréaneo de Londres dedicada al ‘ur-
ban art’, han confirmado ya su par-
ticipacion en una serie de exposi-
ciones e intervenciones que bus-
can la singularidad estética de un
proyecto que quiere hacer de la in-
dependencia y la calidad sus seflas
de identidad.

La programacién de ‘urban art’
tiene también presente la implica-
cion vecinal y los alumnos del Co-
legio Garcia Lorca y grafiteros loca-
les firmaran mano a mano la inter-
vencién que se realizara en el muro
que rodea todo el perimetro del re-
cinto escolar.

SMS Festival
MAUS también tendra sonido.
El programa para el primer
SMS Festival (Soho Milaga
Sound Festival) se ha cerra-
do para mediados de junio,
una cita con la musica indie
que reunird a los grupos de
culto de la musica indepen-
diente, algunas bandas loca-
les o los sevillanos Pony Bra-
vo, uno de los grupos musica-
les en activo que mas trabajo es-
tan haciendo en Andalucia por el
fomento de la cultura libre, que pre-
sentard en esta nueva cita musical
su nuevo disco. Pero las paginas de
MAUS se siguen escribiendo y los or-
ganizadores sumaran mas citas en
un programa que, en su primera fase,

abarcard desde junio hasta final de
afo y que se irdn conociendo en los
proximos dias.

La agencia malaguefia de comu-
nicacién Doctor Watson es la auto-
rade diseflo de la marca y del lanza-
miento de MAUS, que salté de in-
cognito a las calles de Malaga en la
Noche en Blanco. Un grupo de jo-
venes con camisetas y unas pegati-
nas con el que ya es el logo oficial
de MAUS se diseminaron por el en-
torno del CAC y por el centro de la
ciudad. La accién servia la curiosi-
dad a los ciudadanos, que por pri-
mera vez se topaban con la marca.
Y un juego mds para la intriga, el
morbo y la especulacion: las pega-
tinas lucian un cédigo bidi para en-
lazar con un video de menos de un
minuto colgado en Youtube con
imagenes de dos jévenes que acce-
den a un inmueble abandonado para
grafitear la leyenda ‘MAUS proxi-
mamente’. Tras lasimagenes, MAUS
Malaga y @mausmalaga, las cuen-
tas creadas en Facebook y Twitter
para agitar y crear expectacion en
las redes sociales.

Por la noche, el momento del dia
preferido por los ratones y por los
grafiteros, se lanzaban unas siglas
bajo las que se quieren englobar pro-
puestas contemporaneas novedo-
sasy singulares. MAUS ha dejado
de ser una incognita para conver-
tirse en un conjunto de actuacio-
nes que quieren dinamizar y dar
singularidad a un nuevo Barrio de
la Artes, que no puede evitar mirar
a otras ciudades, pero que aspira a
contar con una oferta comercial,
cultural y de ocio diferenciada. Em-
Ppieza la cuenta atrds para que MAUS
cumpla con sus objetivos y el Soho
de Malaga sea una realidad que sue-
ney luzca con identidad propia.
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