La escultura de Pablo Picasso en la plaza de la Merced. 1 opinidh

La cultura como gran estrategia

» Los museos, festivales e iniciativas culturales dotan de contenido, identidad y marca propia a la ciudad » Las
instituciones y empresas han sabido ver las bondades de la cultura como herramienta econdmica y de posicionamiento
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M De un tiempo a esta parte, las
instituciones y empresas de
nuestra ciudad y provincia han
entendido que la cultura puede
ser, ademas de unanecesaria he-
rramienta de conocimiento, una
estrategia comercial de primer
orden; que losmuseos, festivales
de cine y otras iniciativas de di-
versaindole cultural pueden fun-
cionar como armas para el posi-
cionamiento nacional e interna-
cional de una ciudad. Un simple
ejemplo: un estudio de la Fun-
dacién Ciedes y Analistas Eco-
némicos cifré en 30 millones de
euros por temporada el impacto
econdémico que genera el Museo
Picasso Milaga.

Por fin, se habla de conceptos
que siempre existieron pero que
no eran visibilizados: industria
cultural -sf, hay un tejido de em-
' presas que crean puestos de tra-
bajo y generan dinero-y turismo
cultural —para que los turistas
vengan, y gasten, a nuestras ciu-
dades, éstas deben estar dotadas
de contenido, y qué mejor con-
tenido que el cultural, el mas
vinculado a nuestra identidad
como pueblo-, En torno a Pablo
Picasso, Malaga ha articulado
una oferta cultural envidiable,

Herramientas para sumar
adeptos culturales

P La Noche en Blanco, una iniciativa
organizada por el Ayuntamiento de
Malaga, es otra de las patas del plan
Cultural de nuestra ciudad: una vela-
da abierta a la participacion ciudada-
na, una especie de jornada de puer-
tas abiertas de la cultura que afio tras
aiio suma adeptos.

con una red de museos de nivel
-aparte de los dos templos dedi-

«cados al genio, el Museo Car-

men Thyssen y el Centro de Arte
Contemporéneo de Malaga- que
invitan‘ala contemplaciényala

participacién. Al fin y al cabo,’

scudntas ciudades pueden pre-
sumir, por ejemplo, de exhibir
simultdneamente obras de Pi-
casso, Renoir, Courbet y Gris?
Estd pasando, y estd pasando
aqui, en Mélaga.

Un.resurgir cultural, casi im-

pensable hace unos quince afios,
cuando lo tinico que parecfa po-

der ofrecer nuestra ciudad era el

so}, 1a playa y los espetos. Y una
resurreccién que se ha visto
acompaiado por la saludable
participacién ciudadana, que ha
cogido el timé6n y ha organizado
espacios y grupos de trabajo al-
ternativos para fomentar la cul-
tura: el Espacio Cienfuegos, la
Caverna de Amores y muchos
otros locales crean, exponeny di-
funden cultura de todos y para to-

dos.No, Malaga no logré la Capi-
talidad Cultural Europea 2016
pero la campana para intentarlo
sirvi6, al menos, para concien-
ciarnos entre todos de que la cul-
tura si es capital.

En el an6 2004 el acuerdo de la
Agenda 21 en Barcelona fue el
punto de inflexién, y ciudades de
todo el mundo, como ahora M4-
laga, tomaron buena nota de la
necesidad de la planificaciéon
cultural como motor para el des-
arrollo social.

Proyectos que entienden
el talento como futuro

La Diputacion reformuld su
Centro Civico para convertirlo
en un vivero de talentos y un
escaparate de futuro
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M Laapuestade Malaga porla cul-
turaesdecidida; De ahfque mien-
tras la mayoria de Ias institucio-
nes hanrecortado sus presupues-
tos culturales, la Diputacién Pro-
vincial de Mélaga ha creado un
nuevo agente cultural paralaciu-
dadyla provincia: La Térmica. Un

proyecto interesantisimo e inno-
vadorquenosélosebasaenlaex-
hibicién de arte, creatividad y ta-
lento ~que también: se inaugur6
con una exposicién del gran fot6-
grafo Christopher Makos-, sino
que hace especial hincapié en la
necesidad de educaryde facilitar
espaciosyherramientas paraque

los interesados en hacer'cultura -

puedan ponerla en pracuca 'sin
cortapisas:

Porque el futuro de la cultura
pasa por ayudar no sélo a que se
contemple y se distribuya, sino a
que se pueda hacer con indepen-
denciay calidad. Su espacio de co-

‘Fachada de La Térmica. Grecorio ToRRES

‘workiﬁg, sus-talleres de muchas

.disciplinas artisticas y sus confe- ,
rencias sobre diversos dmbitos -

podrian ser el vivero perfecto de
esa futura generacién de talentos
localesy también el escaparate en

que los ciudadanos puedan con-
templar qué es lo que se cuece en
la creatividad actual. Porque M4-
laga propone arte, hace arte, crea
arte, porque entiende que el arte.
es el futuro.



