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Imagen de uno de los actos celebrados en la jornada de ayer para incentivar a los emprendedores.
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. i SALVADOR SALAS

La Agencia Idea abre una linea de crédito
de 125 millones para emprendedores

SUSANA
ZAMORA

1 szamora@diariosur.es

Las ideas empresariales se
financiaran con préstamos
reembolsables a precios
de mercado, pero cuyos
tipos de interés serdn
bonificados

MALAGA. Acaba de salir de unare-
union con un técnico de la Agencia
Idea. Busca informacion de utilidad
para sus clientes, pues Rafael Del-
gado (actualmente estudiante del
Master de Abogacia) ofrece desde
hace diez meses asesoramiento téc-
nico y financiero a sus colegas em-
prendedores a través de su despa-
cho Adelmar Abogados, un proyec-
to empresarial impulsado por la Uni-
versidad de Mélaga (UMA). Este fue
uno de la decena de encuentros bi-
laterales que se celebraron ayer en
la Facultad de Comercio y Gestion,
después de la presentacioén de una
iniciativa de la Junta de Andalucia
para incentivar a quienes tienen una
idea de empresa, pero no el apoyo
necesario para desarrollarla.

Bajo el nombre Accion de Fomen-
to de Personas Emprendedoras, la
Agencia de Innovacion y Desarro-
1lo de Andalucia (IDEA) quiere con-
vertirse en un «amigo fiabley para
aquellos que no se atreven a dar el
paso y montar su propio negocio.
Son conscientes de que el miedo pa-
raliza muchos proyectos y deja en

el tintero demasiadas buenas ideas.
Pero ahora mis que nunca, en este
momento de grave crisis economi-
ca creen necesario e, incluso, una
buena oportunidad apostar por el
talento para cambiar el modelo pro-
ductivo y generar riqueza y empleo.

Incluida en el Decreto Ley apro-
bado por el Gobierno autonémico
para combatir el desempleo, esta
medida abre una linea de crédito de
125 millones para emprendedores
mediante avales y créditos blandos,
con préstamos (ordinarios o parti-
cipativos) reembolsables y cuyo tipo
de interés se bonifica mediante la
Orden de Incentivos para el Fomen-
to de la Innovacion y el Desarrollo
Empresarial de Andalucia. «Hace-
mos una poliza de contrato de prés-
tamo igual que el banco y fijamos el

tipo de interés y el plazo de devolu-
cion en funcion del riesgo y las ga-
rantias que tenga la iniciativay, ex-
plica el director de Financiacion y
Fomento Empresarial de la Agencia
Idea, Francisco Jiménez.

Diferencia con los bancos
La diferencia con los bancos, segun
€l, es que estos apenas conceden cré-
ditos y, ademas, «desde la adminis-
tracidén asumimos unos riesgos que
las entidades financieras no haceny.
En este sentido, precisa que en prés-
tamos participativos, donde la ga-
rantia es el propio proyecto, si final-
mente no cuaja asumen ellos el fra-
caso y lo compensan con otras ini-
ciativas que van evolucionando bien
y van devolviendo el dinero.
Jiménez deja claro que el présta-

mo lleva un interés de mercado, pero
hace hincapié en que para que el em-
prendedor trabaje mas aliviado, el
programa prevé la bonificacion del
tipo de interés, «de forma que sien
la operacion resultante tiene que
pagar el euribor, mds el 4%, noso-
tros le podemos bonificar esos cua-
tro puntos para que el emprende-
dor solo tenga que devolver el capi-
taly. La concesion de esta bonifica-
ci6n se solicita al mismo tiempo que
el préstamo, aunque cada una con-
lleva su propia resolucion.

La idea es financiar tanto a proyec-
tos en su fase inicial, cuando solo hay
un idea, como otros ya en marcha,
pero que adolecen de retrasos opera-
tivos, no acaban de adaptarse al mo-
delo de negocio o se alargan los pla-
Z0s para convencer a los inversores.
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LA INICIATIVA

» Receptores. Proyectos univer-
sitarios innovadores, ‘ spin off” e
iniciativas emprendedoras que ge-
neren riqueza en el tejido social.

» Préstamos. El presupuesto es
de 100 millones en préstamos re-
embolsables y otros 25, para boni-
ficar los intereses.

» Servicios. Financiacién, aseso-
ramiento técnico y empresarial e
infraestructuras necesarias para
desarrollar el proyecto.

La iniciativa tiene como eje princi-
pal la financiacion, pero también pre-
vé recursos de infraestructuras (in-
cubadoras para que el proyecto pue-
da desarrollarse, tanto las de la UMA
como las del CADE en el Parque Tec-
noldgico) y en el asesoramiento téc-
nico y empresarial para que la idea
madure y eche a andar. Asimismo, la
Agencia Idea contempla servicios
avanzados, como el de ‘Empresa 24
horas’, para agilizar la constitucion
de la sociedad mercantil y el de Pro-
teccion de la propiedad industrial,
con el fin de proteger los resultados
de la actividad innovadora.

Esta accion dard prioridad a los
proyectos de origen universitario,
de ambito innovador y tecnologico,
vinculados a la economia social y
que sean spin-off empresariales. La
iniciativa, que incentivard especial-
mente a los menores de 25 anos, fue
presentada por el delegado del Go-
bierno de la Junta de Andalucia en
Malaga, José Luis Ruiz, quien ase-
guro que en esta situacion de crisis,
la administracién no puede susti-
tuir a las entidades bancarias, «que
deniegan el 80% de los créditosy,
pero si «mitigary la falta de ayudas.

Ruiz estuvo acompanado por el
director general de la Agencia de In-
novacion y Desarrollo de Andalucia
(IDEA), Antonio Valverde, y la rec-
tora de la Universidad de Malaga
(UMA), Adelaida de la Calle, quien
animoé a no tener «miedoy a empren-
der, porque en su opinion se «apren-
de tanto de los aciertos como de los
fracasosy.

O Masinformacion :
financiaemprendedores@agencia
idea.es

Emprendedores
universitarios apuestan
por la constanciay un
buen asesoramiento
como claves del éxito
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MALAGA. Todos coinciden en que
emprender no es una tarea facil, pero
tampoco una mision imposible. Ase-
guran que ser uno su propio jefe con-
lleva trabajar 24/7 o, lo que igual, es-
tar operativo las 24 horas, todos los

dias del afio. Muchas de las iniciati-
vas emprendedoras nacen en las uni-
versidades auspiciadas por distintos
programas, como el ‘spin off”. Fue el
caso de Genoclinics, S. L., una em-
presa de servicios de genémica para
la prevencion y diagnéstico de en-
fermedades genéticas fundada en
2003 por tres hermanos que deci-
dieron estudiar Biologia, y su padre,
meédico de profesion.

Tlusion y esfuerzo han acompa-
fiado también a otras dos empresas
que nacieron de las aulas de la UMA:
Turismo, Salud y Bienestar S. L., que

«Para llegar a hacer negocio de una idea
es necesario un buen asesoramiento»

atina el desarrollo turistico con el
sector sanitario, y cuyo director Ri-
cardo Pagan anima a que las inves-
tigaciones no se queden en «meros
librosy. Por su parte, Yflow Sistemas
y Desarrollos S. L. se cred en 2001
por un grupo de profesores que des-
cubrieron una serie de procesos muy
ttiles en nanotecnologia y con el di-
nero obtenido tras vender su paten-
te, montaron su actual empresa. Pero
su fundador Ignacio Gonzalez ase-
gura que para llegar a hacer negocio
de una idea es necesario previamen-
te un buen asesoramiento.

LOS PROTAGONISTAS

Ignacio Gonzalez

Yflow Sistemas y DesarrollosS. L.
«Es importante la orientacion,
porque, sino, el dinero se gestio-
nard maly el proyecto acabara
siendo un fracason

Ricardo Pagan

Turismo, Salud y BienestarS. L.
«Aparte del apoyo institucional y el
reconocimiento, para que una em-
Ppresa tenga éxito tiene que contar
con un capital humano importanten

Javier Porta

Genoclinics S. L.

«Somos una empresa pequena
pero suficientemente grandes a
nivel tecnologico como para atraer
alas grandes empresasy
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