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nuevas tecnologias, asi como
las principales empresas del
ramo malaguenas. Los 27 miembros
originarios han pasado a sermas de
220 enlaactualidad.

Por el camino, algunas cosas han
ocurrido: la llegada de multinacio-
nales como Oracle, Huawei o Eric-
sson al Parque Tecnoldgico; la cele-
bracién de congresos de repercusion
nacional e internacional como
EmTech o Transfiere; la eleccién de
Milaga para llevar a cabo proyectos
piloto de ahorro energético (Smart-
city), coches eléctricos (Zen2alL y
Green e-Motion), I+D (Centro de
Tecnologias Ferroviarias) o ciuda-
des inteligentes (Smarter Cities Cha-
llenge) y su reconocimiento como
‘Ciudad de la Ciencia y 1a Innova-
cién’. Ahora bien, ;son logros acha-
cables a Malaga Valley? Para su pre-
sidente Javier Cremades, esanoes

la pregunta importante. «Lo impor-

tante es que la ciudad lo ha conse-
guido. Siel Club ha hecho algo para
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ayudar a que esto suceda, ya habrd
valido para algo, afirma.
Elconcejal de Nuevas Tecnologias,
Mario Cortés, muestra su convicdon
de que Milaga Valley tiene «resulta-
dos tangiblesy. «Llevo tres meses en
el cargo y me he reunido con empre-
sas que nunca habria sofiado cono-

. cer.Tenemos hilo directo con los

miembros del Club, que son direct-
vos de compaiias nacionales e inter-
nacionales muy importantes, y eso

Javier Cremédes Presidente del Club

Elimpulsordela
iniciativa recalca que
los éxitos conseguidos
«son de Malaga, node
Malaga Valley»
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#MALLGA, Muchos quisieran su
agenda de contactos y su capacidad
de persuasién. El abogado malague-
fio Javier-Cremades ha puesto estos
_dosactivosal servicio de Milaga Va-
‘lley, el proyecto del que es ideélogo
y principal impulsor.
~Seis afios de Milaga Valley. ;Qué
hahecho el Club por esta ciudad?
-Hoy Malaga es una ciudad de em-
prendimiento, de innovacién, co-
nectada con las principales ciudades

europeas, CON UNa marca que atrae.
Milaga Valley no es una agencia de
inversiones; es un proyecto de mo-
vilizacion de personas en tomoal po-
tencial de la ciudad. Nosotros no nos
dedicamos a contar lo que hacemos
por la ciudad, sino lo que la ciudad
ofrece a Europa y al mundo. En es-
tos seis.afios hemos traido a 400 li-
deres de compaiiias tecnoldgicas para
que se sientan socios y embajadores
dela cdiudad y hemos conseguido co-
sas importantes, como albergar el
mayor evento de emprendedores de
Europa (EmTech), ligarel MIT ala
ciudad o que Oracle haya traido
quinientos ingenieros a trabajar 4
aqui. Pero esto no son éxitos de
Milaga Valley, sino de Milaga.
—iQué destaca en el habery qué
queda en el debe?

no lo puede hacer cualquier ayunta- .

miento. Milaga recibe premios, aco-
ge congresos, sale en Ievistas como
Forbes, es tomada como ejemplo por
Londres en su proyecto Tech Gity...
iNo es eso tangible?», inquiere.

Conexiones necesarias

Un destacado miembro del Club, el
director general de Blackberry Es-
pafa, Eduardo Fernandez, recurre
aun simil con las telecomunicacio-
nes para explicar dénde reside el
valor de Méalaga Valley: «las cone-
xionesy. «‘Connecting the dots’, di-
cen los anglosajones. Quiere decir

"que antes de conseguir nada, hay

que establecer las conexiones ne-
cesariasy, afirma. Asi, para conse-
guir que IBM incluyera a Malaga en
su proyecto ‘Smarter Cities Cha-
llenger’, fue importante —sino de-
cisivo— que el presidente de su fun-
dacién hubiera estado fisicamente
en la ciudad con ocasién de una re-
unién del Club.

Para Luis Fernando Martinez, di-
rector general de AT4 Wireless, una
de las empresas malaguefias con
mis experiencia en el mercado glo-
bal, ¢Milaga Valley esté contribu-

~ yendoa difundir una imagen tec-

noldgica y empresarial hasta aho-
ra desconocida en gran parte de Es-
pafiay del resto del mundo, lo cual
es siempre bueno y nos ayuda a
vender nuestras empresas. Esto lo
sabemos bien los que fuimos pio-
neros en el PTA y empezamos a
vender tecnologia més alli de Des-
pefaperrosy.

Lo que no ha conseguido Milaga
Valley es, como esperaban algunos,
que una multinacional como Goo-
gle, HP o Telefonica haga una inver-
sién muldmillonaria enla ciudad y
cree miles de puestos de trabajo. Po-
dria achacarse a la crisis. Pero segin
los responsables del Club, nunca se
traté de eso. ¢Esto no es una agen-
cia de inversionesy, zanja Crema-
des. Segtin Mario Cortés, quien
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«La ciudad puede creer mas todavia en si misma»
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—De lo que estoy mas satisfecho es
del compromiso de los lideres tecno-
16gicos de este pais con este proyec-
to. ;El pasivo? Es una carrera dificil
porque hay ciudades, como Berlin
yLondres, quese hanunidoalaca-
j 1rera por el liderazgo tecnolégico
europeo, y es dificil competir con
ellas. Esuna batalla que se est4 libran-
&8 doyMailaga esti en ella, pero hay
) que internacionalizar mds
el club, traer amas
empresarios asiati-
cos y americanos.
Un reto seria ése.
& Otra dificultad
queyocreoya

Javier Cremades..

El Ayuntamiento
destina al Club
70000 euros alafno

Elalcalde de Milaga, Francisco de
laTorre, se esfuerza por destacar
en cada reunion del Clubque to-
dos sus miembros «se pagan sus
viajesn. Pero, ;c6mo se financian
los encuentros y actividades del
Club Milaga Valley? Segin expli-
ca el concejal de Nuevas Tecnolo-
gias, Marijo Cortés, el Ayunta-
miento aporta70.000 euros al
afio, mientyas que el propio Club
pone 30.000. Es el equipo del bu-
fete de Javier Cremades el que se
encarga de todo el trabajo prepa-
ratorio de las reuniones de presi-
‘dentes. El Club no cuenta «ni
contardy con una oficina fisica,
segtin su presidente, yaque no es
esa su filosofian.

casi superada es que la iniciativa se
ha entendido muybien en Espafiay
enEuropa, pero quizd aguino hemos
sabido explicarla bien.

-Hay voces en la ciudad que ta-
chan Méilaga Valley de iniciativa
poco tangible. ;Qué opina?

" —Hay una frase que dice: «Si crees
que la educacion es cara, prueba con
1a ignoranciay. Yo diria: si crees que
las conexiones no sirven para nada,
pruebaa estar aislado. Juntar en tor--
no aMilaga, doce veces en seis afios,
a estos lideres de primer nivel, tiene
un valor. Algunas personas con vi-
sién corta o intenciénno buenahan
czeado ese debate de Io tangible: Pero

- Milaga tiene que creer. Oracle, Hua-
wei, Opplus, han venido, han con-
tratado a cientos de ingenieros, y eso
no ha pasado en Madrid, ni en Bil-
bao. No presumo de que Milaga Va-
lley lo haya conseguido, sino de que
Mailaga lo ha conseguido.




