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Los artesanos se reinventan para
adaptarse a los nuevos mercados

Elinterés por los productos locales y hechos a mano impulsan un sector que afronta retos
como la falta de relevo generacional o la necesidad de incorporar tecnologia e innovacion

ARTESANIA

= En Twitter: @Agalmendres

1 sector de la artesa-

nia experimentauna

de sus mayores trans-

formaciones de lasil-
timas décadas. Lanecesidad de
nuevos perfiles yla dificultad
de renovacion en los peftfiles
tradicionales, el giro hacia nue-
vos canales de venta y merca-
dos, 1a cooperacién como fuen-
te de oportunidades y la con-
ciencia creciente de la impor-
tancia de la innovacién y las
nuevas tecnologias marcan el

presente y el futuro de dece- -

nas de oficios historicos. En el
registro de laJunta de Andalu-
cia inicamente figuran inscri-
t0s 126 artesanos malaguenos
que se dedican a mas de una
veintena de actividades como
Ja ceramica, la elaboracién de

ladrillos y vidrieras, el barro, la
bisuteria o 1a modisteria.
Aungque la provincia no des-
taca por su actividad artesa-
nal, hay varias localidades don-
de estos oficios suman déca-
das de tradicién. Vélez-Mala-
ga, con catorce talleres, fue de-
clarada zona de interés arte-
sanal en 2012, una distincién
que también ha solicitado Mi-
jas mediante su asociacién de
artesanos. Los talleres Viarca,
dedicados a la elaboracién de
vidrieras artisticas, y Borda-
dos Juan Rosén, ambos en Ma-
laga capital, fueron declara-
dos puntos de interés artesa-
nal en 2014, como ocurrio el
ano pasado con e] taller Bella-
natura Cosmética de Genal-
guacil, que elabora jabones.

La desafeccion por
las grandes marcas
y el renacido interés
por los articulos
manuales suponen
una oportunidad
para el sector

Tras la crisis, muchos
talleres han cerrado
y algunos oficios se
estan perdiendo

Las cifras oficiales, sin embar-
go, no 1eflejan la realidad; en
la provincia hay cientos de
personas dedicadas a la pro-
duccion manual. En cualquier
localidad resulta relativamen-
te sencillo comprar articulos
artesanales, una tendencia en
alza que ha revalorizado el sec-
tor en los dltimos afios:

Los retos que encara la ar-
tesania, en sumayor parte vin-
culados a la necesidad de adap-
tarse a los avances tecnologi-
cos, provocan una criba que
solo garantiza la superviven-
cia de las empresas capaces de
amold4rse a un nuevo escena-
Tio econdmico y social. La cre-
dente desafeccién por las gran-
des marcas y el renacido inte-
1és por los productos locales y

hechos a mano constituyen
una oportunidad también para
companias de otros sectores.
Es el caso de Leblume, un es-
tudio malaguefio dedicado al
interiorismo y el disefio que
hace afios puso a la venta si-
llas de enea, tipicamente an-
daluzas, realizadas por Paco
Gonzalez, un artesano local
que lleva casi cuatro décadas
fabricando este tipo de mobi-
liario desde su taller en Alhau-
1in el Grande. La comerciali-
Zacion tuvo que ser interrum-
pida debido a la avalancha de
pedidos, imposibles de absor-
ber. Es otro de los problemas
que arrastra el sector: la pro-
ducci6n en serie conlleva la in-

" clusién de trabajo artesanal en

fabricas con un sistema indus-
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trializado, algo que eleva los
precios hasta provocar que, eni
muchos casos, los articulos aca-
ben resultando inaccesibles
para la mayoria de bolsillos.
«Queriamos poner en valor
los objetos tradicionales des-
de una vision contemporinea,
pero de repente nos llegaron
pedidos de ochenta y cien si-
1las y el artesano no podia asu-
mir tiradas tan grandes. Bus-
camos varias alternativas para
producirlas en fabricas, pero
los costes se disparaban y el
acabado no era el mismo, asi
que tuvimos que parar el pro-
yecton, explica el director crea-
tivo de Leblume, Damiin Lé-
pez, que lamenta que la arte-
sania esté sufriendo «un vacio
generacionaly. El dltimo in-
forme ‘Situacién de la artesa-
nia en Espafia’ confirma que

eSS ==
UN SECTOR QUE
GENERA 20.000
EMPLEQOS

Andalucia cuenta con unas
7-000 empresas que Irepre-
sentan mas del 18 por cien-
to de todas las compaiiias
artesanas espafnolas y pro-
porcionan trabajo a 20.000
personas en la comunidad,
lo que supone el 20 por

LOS DATOS

126

artesanos malaguerfios hay
registrados en la Junta de
Andalucia.

2012

fue el afio en que se decla-
10 Vélez-Mailaga como
Zona de Interés Artesanal.

7.000

empresas se dedicanala
artesania en Andalucia, el
18% de todo el pais.

personas estin reconocidas

COmMo maestros y maestras
artesanas en Andalucia.

muchos talleres estin cerran-
do y algunos oficios se estin
perdiendo, aunque también
se observa ciertaincorpora-
cion de jévenes que retoman
los trabajos de sus padres o ma-
dres y que en principio no pen-
saban dedicarse a la artesania
e incluso se han formado en
ottas materias. Debido a la es-
casez de oportunidades labo-
rales, sin embargo, estos jove-
nes han encontrado una sali-
da profesional en el sector ar-
tesano, al que llegan aportan-
do conocimientos proceden-
tes de otras disciplinas como
el disefio o la tecnologia.
Vélez-Milaga es cuna de al-
fareros, silleros, hojalateros,
bordaderes, curtidores o vi-
drieros, oficios que se remon-
tan siglos atras. Un ejemplo de
los talleres velefios es Herma-
nos Lobillo, que se dedicaala
fabricacién de materiales ris-
ticos de forma artesanal. «Los
productos hechos a mano mar-
can la diferencia por sus carac-
teristicas y por el encanto ar-
tesanaly, afirma José Lobillo,
que pertenece a la segunda ge-
neracion, bajo cuya gestién la
empresa familiar ha creado
una pagina web y ha abierto
cuentas en redes sociales para
promocionar y comercializar
sus articulos. El dulce momen-

ciento a nivel nacional y el
8,7 por ciento del empleo
industrial. Este porcentaje
es superior ala mediadel °
resto de comunidades, que
se sitiia en el 4,3 por ciento.
La Junta anunci6 la semana
pasada la apertura de la poi-
mera convocatoria de los
Premios a la Artesania, que
tienen como objetivo pres-
tigiar el sector artesanal an-
daluz, reconocer los méri-
tos de aquellas empresas
que destaquen por su adap-
tacién al mercado y capaci-

to que atraviesa el ‘e-commer-
ce’, llamado a servirse un buen
trozo del pastel del comercio
tradicional, contrasta con las
carencias en materia digital de
las pequefias y medianas em-
presas, deficiencias que se dis-
paran en el caso de las compa-
fiias dedicadas a la artesania,
cuyo salto a las ventas ‘on line’
se ve frenado por la imposibi-
lidad de realizar las inversio-
nes necesarias y por la falta de
preparacion y personal para
llevar a cabo la adaptacion tec-
nolégica de sus negocios.

El sector artesanal también
cuenta con empresas que han
nacido al abrigo de la innova-
cion. Es el caso de Laveta
Eyewear, que realiza gafasa
partir de maderas macizas se-
leccionadas y productos eco-
logicos. «Nuestra filosofia de

- empresa es no intentar crecer

mas de lo que las gafas necesi-
tan, sino lanzar ediciones li-
mitadas que ofrezcan un pro-
ducto exclusivo y tratado ma-
nualmente para nuestros clien-
tesn, explica el cofundador de
Laveta, Manuel Trivifio.

La falta de formacién regla-
da, sin embargo, sigue dificul-
tando la transmision de os co-
nocimientos propios del sec-
tory lastra su valoracién como
destino profesional, segiin un
informe elaborado por la Es-
cuela de Organizacién Indus-
trial (EOI). En cuanto al apren-
dizaje en los talleres, una de
las demandas tradicionales del
sector, se presentan dos pro-
blemas: la falta de recursos
para hacer frente a los costes
temporales y econémicos de
la formacion y las reticencias
de los mas jévenes a perma-
necer en los talleres como

aprendices. El anverso dela

moneda radica en el cambio
que se estd produciendo en
otros sectores, comno la moda
o la decoracién, donde cada
vez se busca mis la exclusivi-
dad y la calidad, una tenden-
cia que sirve como palanca de
impulso para la artesania.

dad de innovacién y divul-
gar la labor de los artesanos
y artesanos de la comuni-
dad. La creacién de estos
galardones se enmarca den-
tro del segundo plan inte-
gral para el fomento de la
artesania en Andalucia, que
busca recuperar la impor-
tancia cultural, social y eco-
nomica de estos oficios tra-
dicionales y. mejorar el ac-
ceso de las empresas al
mercado, ala vez que se po-
tencia su capacidad como
generadora de empleo.
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La venta en mercadillos
y el asociacionismo, dos

La EOI revela que
menos del 3% de las
empresas artesanas
tienen mas de diez
empleados

i1 A. GOMEZ

MALAGA. Segtin el tiltimo
informe sobre la artesania en
Espana, elaborado por laEOT,
el tejido empresarial del sec-
tor cuenta con unas 38.577
firmas, de las que el 69 por
ciento son personas fisicas y
el resto, sociedades y entida-
des no lucrativas, basicamen-
te asociaciones. E1 97,4 por
ciento de las empresas arte-
Sanas Son MicIoempresas con
menos de diez personas em-
pleadas, por lo que menos de
un tres por ciento de estas
compaiiias cuentan con mas
de diez trabajadores. Ante
este escenario, el sector en-
cuentra dos bombas de oxi-
geno en el asociacionismoy
los mercadillos, ferias y ex-
posiciones que se organizan
en varias localidades.

La presidenta de la Aso-
ciacién de Mujeres Artesa-
nas de Milaga, Sonia Lekuo-
na, reclama ayudas para fa--
cilitar ]a adaptacion de estas
pymesa las nuevas tecnolo-
gias y a un entorno laboral
«cada vez mds comercialy.
La asociacién cuenta con
mas de una decena de miem-
bros, entre ellas ceramistas,
joyeras, modistas, esculto-
ras o pintoras, y en la 1lti-
ma junta directiva se apro-
b6 la entrada de hombres,

aunque inicialmente fue
fundada como un gesto de
«discriminacién positiva
hacia las mujeres, cuyo ac-
ceso al mundo artesano re-
sulta especialmente compli-
cado en algunos oficios tra-
dicionalmente masculinos,
como los relativos a la cerd-
mica, el cuero o el esparto.
También los mercadillos
sirven para que los artesa-
nos comercialicen sus pro-
ductos. En algunos casos,
como Torremolinos, el teji-
do empresarial lleva afios re-
clamando permisos para ins-
talarse en las zonas con ma-
yor flujo turistico, una exi-
gencia que se ha materiali-
zado recientemente con la
autorizacién para montar va-
rios puestos en la plazade la
Unién Europea los viernes
y sabados desde las diez de
la mafiana hasta las seis de

En algunos casos,
como Torremolinos,
el tejido empresarial
lleva aiios pidiendo
permisos para
instalarse en las
zonas con mayor
flujo turistico
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Eventos como Creativa Malaga m:._u,_._—mm_._ el tejido artesanal local. :: a. 6.

‘bombas de oxigeno

la tarde. La asociacion Ate-
nea, que representa a mis de
medio centenar de artesanos
locales, vende en este encla-
ve sus productos hechos a
mano, como biznagas de por-
celana, velas, incienso, pla-
teria, jabones artesanos, tra-
bajos en tela, sacos térmicos,
ceramica, objetos ‘vintage’,
productos realizados en cau-
cho y cuero, carteles o arte-
sania en bambu y madera.

Expositores
En la provincia hay varios
mercadillos especializados
en articulos artesanos. La
asociaciéon Guadalhorce Eco-
légico pone a la venta sus
productos en el Parque Hue-
lin y en La Cala de Mijas, en
el bulevar situado juntoala
Tenencia de Alcaldia. Tam-
bién Malagueta 4Market,
que se celebra en el paseo
maritimo Ciudad de Melilla,
o Plaza Merced Market ofte-
cen diversos expositores.
Eventos como Creativa
Milaga, que cerr6 su segun-
da edicién en el Palacio de Fe-
rias y Congresos con un ba-
lance de mas de 7.000 visi-
tantes y 180 talleres, amplian
eleco del tejido artesanal lo-
cal. Este salén de manualida-
des y creatividades congrega
a aficionados y profesionales
y, entre otras disciplinas, ofte-
ce cursos de ‘patchwork’, con-
sistente en launi6n de teji-
dos mediante pequefias pie-
zas de telas cosidas entre si
pot los bordes que da como
resultado mantas, colchas,
cojines o manteles.




