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El impacto economico del turismo en Malaga
supera por primera vez los 3.000 millones

PILAR
MARTINEZ

1 pmartinez@diariosur.es

El alcalde presenta al Foro
de Turismo de la ciudad el
balance del afio, conun
crecimiento del 12% en
visitantes y del 7% en
rentabilidad hotelera

MALAGA. Milaga supera por pri-
mera vez los 3.000 millones de im-
pacto econémico del turismo en la
ciudad, lo que supone un 15% mas
que en el mismo periodo del ejerci-
cio anterior, en un aflo en que este
destino consolida su fuerte ritmo de
crecimiento, pese a la ralentizacion
en lallegada de viajeros internacio-
nales a nivel nacional. El alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre, presi-
di6 ayer la ultima reunion del anio del
Foro de Turismo, que aprovecho para
presentar en la misma el Observato-
rio Turistico. Este informe, que ana-
liza la actividad del sector desde no-
viembre de 2017 hasta el pasado oc-
tubre, eleva a 3.200 millones de eu-
ros el impacto directo e indirecto en
la economia local de la afluencia de
4.4 millones de visitantes. De ellos,
1,4 millones son excursionistas, es
decir, viajeros que no pernoctan.

De laTorre, acompanado por la con-
cejala de Turismo, Maria del Mar Mar-
tin Rojo, y el presidente de la Confe-
deracion de Empresarios de Andalu-
cia, Javier Gonzalez de Lara, explico
que en un contexto de ajuste en el tu-
rismo, la ciudad ha ganado un 12% de
visitantes y ha conseguido que la ren-
tabilidad hotelera se incremente un
7,2%, pese a que la oferta de vivien-
das turisticas suponen ya 21.000 pla-
zas, elevando el total de camas aloja-
tivas de la capital de la Costa del Sol
acasi40.000. La cifra constata que
en el dltimo afio ha crecido la oferta
de camas en 6.726. El alcalde destaco
también que el empleo hotelero ha
crecido también un 12,5%. «Son da-
tos que eran impensables hace unos
anos. Malaga avanza en el camino co-
rrecto de apostar por un turismo de

El alcalde de Malaga y el presidente de la CEA presidieron la tltima reunién del afio del Foro de Turismo. :: sur

calidad y con capacidad de gasto. Son
unos datos brillantisimos y mas en el
escenario de ralentizacion general
por la fuerte competencias de otros
destinos del Mediterraneoy, dijo.

Sin embargo, apunto que hay tra-
bajo por hacer para evitar problemas
de masificacion. «No veo la ciudad sa-
turada ni mucho menos. Cada vez hay
mas concienciacion por esforzarnos
en que la calidad de vida sea compa-
tible con la llegada de turistas. Traba-
jamos en crear nuevas centralidades
turisticas y también en procurar via
ordenanzas o de regulacion de las vi-
viendas turisticas y la conservacion
de las caracteristicas centrales de Ma-
lagay, afirmo, para destacar que el via-
jerodaun 8,5,en unrango de ceroa
diez, al destino. De la Torre avanzo
que para el proximo ejercicio prevén
mantener un ritmo de crecimiento
moderado.

Gonzélez de Lara calific de «no-
ticia extraordinarian el balance turis-

tico de Malaga, con el que ha consi-
derado que la ciudad consolide un mo-
delo de éxito al que se ha llegado gra-
cias al consenso con el sector priva-
do con el que se marcan las sinergias

y las estrategias durante los once afios
de vida del Foro del Turismo, en el
que ademas se aborda este modelo
turistico de forma transversal. «Son
cifras de satisfaccion, pero no de au-

Empresarios piden
«sensibilidad»
con el turismo

Los empresarios piden al nuevo
Gobierno de Andalucia «sensibi-
lidad» para la que es la industria
clave de laregion, ademas de ins-
tar a tender la mano al resto de
administraciones para colaborar
en las estrategias para avanzar
en esta materia. El presidente de
la Confederacion de Empresarios
de Andalucia (CEA), Javier Gon-

zilez de Lara, sefial6 que, hasta
ahora, ha habido sensibilidad
con el turismo por parte del Go-
bierno andaluz, que ha contado
con una Consejeria de Turismo
que «ha sabido mantener la leal-
tad institucionaly. En este senti-
do, pidio a los partidos a que con-
soliden esta lealtad y a que sigan
manteniendo la Consejeria de
Turismo, que aunque es algo evi-
dente, recordé que atin no se
cuenta con un Ministerio de Tu-
rismo. Asimismo, apunté que se
debe hacer valer el peso de Mila-
ga en el turismo de la region.

PERFIL DEL VISITANTE

» Nacionalidad. El41,2% son es-
pafioles. El resto son extranjeros,
procedentes en su mayoria de Rei-
no Unido, Alemania y Francia.

» Edad. Esun turista joven, con
una media de 41 afios. E1 50% tiene
entre 18 y 39 afios.

» Presupuesto de viaje. El turista
que elige la ciudad de Malaga dis-
pone para ello de una partida de
706 euros.

» Motivos del viaje. El 81% viaja
por ocio y vacaciones, destacando
viviruna experiencia y ‘city-break’.

» Aspectos mas valorados. Fueron
la atencion y el trato recibido, la
oferta de museos y la restauracion.

» Actividades. Los turistas aprove-
chan su estancia en la capital de la
Costa del Sol para pasear por la ciu-
dad, disfrutar de la gastronomia y
hacer visitas culturales.

» Satisfaccion. Califican al destino
con una nota de 8,5 puntos sobre
10. E191% recomendard visitar la
ciudad a familiares y amigos.

tocomplacencia. Hay que seguir tra-
bajando juntos y de forma transver-
sal con todos los integrantes de la
mesay, sefiald, para destacar el auge
de las viviendas turisticas como una
oferta de alojamiento complemen-
taria y un fenémeno natural, en el
que hay que actuar para sacar del mer-
cado la oferta ilegal.

En el nuevo Observatorio Turisti-
co de Milaga se establece el perfil del
viajero, destacando que el 59% son
extranjeros, con el Reino Unido, Ale-
mania y Francia como principales
mercados. El turista que elige la ciu-
dad es joven, con una edad media de
41 afos, que busca vivir una expe-
riencia de ‘city break’, con los recla-
mos del clima y la oferta cultural y
museistica. Siete de cada diez tenfan
Malaga como tnico destino, en el que
realizaron como actividades priorita-
rias pasear, disfrutar de la gastrono-
miay de las visitas culturales. E1 91%
recomendara el destino.
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