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Imagen de la reunion mantenida en Nueva York entre la delegacidn andaluza y las empresas del sector del turismo de congresos. :: sur

Andalucia refuerza en Estados Unidos
su posicion como destino de congresos

Ladelegaciondela
Consejeria de Turismo se
retine en Nueva York
con representantes de
empresas especializadas
en este mercado

:: SUR

MALAGA. Andalucia ha lanzado
una campana para reforzar su posi-
cion en Estados Unidos como des-
tino de congresos y una de las pri-
meras inciativas ha consistido en la
reunion que los representantes de
la consejeria de Turismo y Deporte
celebraron ayer en Nueva York con
empresas americanas especializa-
dasen el segmento MICE (Meeting,
Incentives, Congress & Events).

En este taller de trabajo, que con-
t6 con la colaboracion de la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
(Extenda), se puso en contactoa
nueve empresas estadounidenses
pertenecientes al segmento de con-
gresos y reuniones con la delegacion
andaluza que acompafia estos dias
ala consejeria, formada por repre-
sentantes de patronatos provincia-
les y empresarios turisticos anda-
luces.

La situacion estratégica de la co-
munidad, su climatologia, las in-
fraestructuras, servicios y redes de
comunicacion, la complementarie-
dad de 1a oferta, asi como su seguri-
dad y capacidad para organizar gran-
des eventos son algunos de los as-
pectos que se destacaron en la pre-

sentacion del destino Andalucia en
el marco de esta reunidn.

El consejero de Turismo y Depor-
te, Francisco Javier Fernandez, des-
taco ayer la importancia de este en-
cuentro para facilitar las relaciones
comerciales, dar a conocer la oferta
y singularidad del destino para la ce-
lebracion de eventos empresariales
o corporativos y aumentar asi la de-
manda del segmento en Andalucia.
Ferndndez se mostr6 convencido de
que este tipo de acciones aumenta
el conocimiento de la region y afian-
za la posicion de la comunidad ante
las empresas estadounidenses que
trabajan en el segmento MICE y bus-
can destinos de calidad.

En este sentido, desde la conse-
jeria recordaron ayer que Andalucia
cuenta con 604 establecimientos
con instalaciones para reuniones y
congresos, que suman un total de
340.000 plazas, el 54% de ellas per-
tenecientes a hoteles, el 30% a edi-
ficios singulares y el 16% restante a
Palacios de Congresos.

Segmento de lujo

Esta oferta, junto a los productos
complementarios, permiten que el
destino registre anualmente unos
605.00 turistas de congresos y reu-
niones, los cuales realizan un gasto
en la comunidad de 285,2 millones
de euros, con un desembolso medio

por viajero de 168,68 euros y una
estancia de 2,8 dias.

Durante la jornada, el consejero
mantuvo también reuniones con
empresas estadounidenses socias y
colaboradoras del destino Andalu-
cia como Signature, Travel Savers o
la aerolinea Delta Airlines, asi como
el touroperador Virtuoso, especia-
lizado en el segmento de lujo, que
ha presentado su grupo de gestion.

Estos encuentros han tenido lu-
gar con la colaboracion de la Ofici-
na de Turismo de Espafia en Nueva
York y en ellos se analizaron las re-
laciones vigentes con el destino An-
dalucia y los retos de futuro en los
que trabajar de forma conjunta.

| os destinos andaluces
buscan viajeros en Portugal

:: P. MARTINEZ

MALAGA. Con acciones dirigidas
al consumidor final y en ciudades
media de Portugal, los destinos an-
daluces buscan ampliar su cuota de
mercado en este pais, del que reci-
bieron el pasado ano 264.197 via-
jeros que se alojaron en estableci-
mientos hoteleros de la regién pro-
cedentes del pais vecino. La cifra
constata un mercado que apuesta
por Andalucia, al registrarun 22%

mas de turistas, que generaron

691.180 pernoctaciones, es decir,
un 19% mas. Para lograr consolidar
este fuerte crecimiento, la Conse-
jeria de Turismo ha desplegado ac-
ciones para presentar la oferta tu-
ristica al consumidor en centros co-
merciales de Braga, Coimbra y Vi-
seu, desde mafiana y hasta el pro-
ximo dia 29.

La iniciativa se desarrollara jun-
to a otras cinco comunidades auto-
nomas: Extremadura, Asturias, Ga-
licia, Madrid y Castilla y Ledn. La

accidn estd coordinada por la Ofi-
cina Espanola de Turismo en Por-
tugal. «Se pretende conseguir un
gran numero de impactos entre tu-
ristas potencialesy, explicaron des-
de Consejeria de Turismo y Depor-
te. Para llamar mas la atencién de
este cliente final, Andalucia ha pro-
gramado en el espacio expositor
un ‘photoboot’, una especie de ‘fo-
tomatén’ en el que, con imagenes
traseras de diferentes puntos de la
region, podran sacarse instanta-
neas e imprimirlas. La accion ten-
dra lugar alo largo de todo el hora-
rio comercial, que va desde las 10
de la mafana a las once de la no-
che, por lo que se espera un nime-
ro de impactos notable tras el paso
por las tres ciudades.



