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Malaga pone en marcha un nuevo producto
turistico junto a Sevilla, Cérdoba y Granada

El eje de las cuatro
capitales andaluzas
tendrd su estreno oficial
en la Jata Tourism Expo,
que se celebrarden
Japén en septiembre

i JAVIER ALMELLONES
MADRID. La union hace la fuerza.
Por eso, la ciudad de Mdlaga ha apos-
tado para que 2016 sea el afio de un
potente eje turistico en Andalucia
junto a las ciudades culturales de
Sevilla, Cordoba y Granada. Asi se
plasmo ayer en el encuentro que
mantuvieron ayer los alcaldes de las
cuatro localidades en Fitur.

Con esta iniciativa, se apuesta por
ver como un solo producto turisti-
co la potente oferta que hacen po-
sible las cuatro capitales de provin-
cia. Este eje, ademas de convertirse
en un importante referente inter-
nacional, abarca otros importantes
segmentos turisticos, como el de sol
y playa, el golf, la gastronomia o la
naturaleza, entre otros.

Otro de los puntos fuertes de esta
union de ciudades andaluzas es la
conexion a través de distintos me-
dios de transportes, tanto entre si,
como con otros puntos del planeta.

La buena sintonia quedo paten-
teayer en el stand de Malaga, don-
de el alcalde de la ciudad, Francisco
de la Torre, hizo de anfitrién y reci-
bi6 a sus homonimos de Sevilla, Juan
Espadas, Cérdoba, Isabel Ambrosio
y Granada, José Torres Hurtado.

Alli acordaron una cita para co-
menzar esta puesta de largo. Serd en
Jata Tourism Expo, que se celebra el
proximo mes de septiembre en Ja-
pon. Para esa fecha la red ya trabaja-
T4 con una imagen corporativa y ele-
mentos promocionales conjuntos.

Tras este primer paso, el eje tu-
ristico tiene previsto seguir desarro-
1lando acciones de prospeccion en

?

De izquierda a derecha, Francisco de la Torre, José
Torres Hurtado, Juan Espadas e Isabel Ambrosio, en el
expositor del Ayuntamiento de Malaga. :: s. saLas

PREVISIONES

5%

es el crecimiento que espera el
Ayuntamiento de Malaga para en

2016 en alojamientos de la ciudad.

Se superarian los 1,3 millones de
turistas durante el presente afio.
Se espera que las pernoctaciones
crezcan hasta un 7%y superen los
2,4 millones de pernoctaciones.

nuevos mercados que
por volumen pobla-
cional, niveles de ren-
ta per capita, aumen-
to de clases medias y A
medias altas o coyuntu-

ra econémica puedan te-

nerun interés estratégicoa

medio y largo plazo para las
cuatro ciudades.

Estas capitales andaluzas van a
estar unidas por la linea de alta ve-
locidad AVE, lo que facilitard los des-
plazamientos de los potenciales tu-
ristas, sobre todo con la puesta en

De la Torre y Cassa
presentaron ayer la tarjeta
Mélaga Pass. :: s.saLas

Turkish Airlines eleva a 14 vuelos
semanales la ruta Malaga-Estambul

La potente compainiia
aérea anuncia que
pasard este verano a
aumentar las frecuencias
entre ambos destinos
internacionales

J A

MADRID. Turkish Airlines anun-

ci6 ayer en Fitur que aumentard la

frecuencia de vuelos directos de

Malaga y Estambul. Asi, en este afio,

pasard a tener 14 vuelos, lo que.
Asi lo adelant6 ayer el director

general de esta compania aérea en
Andalucia, Halid Koca, en el stand
de Malaga. Lo hizo tras firmar la re-
novacion del acuerdo de colabora-
cién con el Ayuntamiento para que
la oferta turistica de la ciudad se
promocione en los grandes merca-
dos turisticos emergentes.
Elanuncio de Koca es de gran im-
portancia para los intereses turisti-
cos de Malaga y la Costa del Sol. Hay
que tener en cuenta que el ‘hub’ es-
tablecido por Turkish Airlines en
Estambul acerca directamente a Ma-
laga a mas de 50 aeropuertos de Eu-
ropa del Este, Oriente Préximo y

Asia, ademas de al propio mercado
turco, considerado de gran impor-
tancia debido a la existencia de una
creciente clase media con gran po-
der adquisitivo y con una gran atrac-
cién por la oferta de los destinos oc-
cidentales, y un importante tejido
empresarial para el segmento de
congresos e incentivos.

Por otra parte, el acuerdo de co-
laboracién suscrito ayer, que no con-
Ileva ninguna aportacion economi-
ca por parte del Ayuntamiento, va
precisamente destinado a la pro-
mocion de la oferta turistica de la
capital en los mercados del Sudes-

te Asidtico, el Lejano Oriente, Eu-
ropa del Este y Oriente Préximo.

De hecho, gracias a los ultimos
acuerdos se han puesto en marcha
numerosas acciones de promocion
que han sido consideradas muy sa-
tisfactorias por el destino, como las
presentaciones de la oferta turisti-
ca de la capital realizadas en Tur-
quia, Kuwait, Azerbaiyan, Emira-
tos Arabes o China.

Igualmente, gracias a este acuer-
do, también se han desarrollado va-
rios viajes de familiarizacion, prin-
cipalmente con agentes de viajes y
periodistas de estos paises emer-
gentes.

Este convenio fue el primer acuer-
do comercial que establecio el Ayun-
tamiento de Milaga con una aero-
linea que opera desde los citados
mercados hacia el aeropuerto de la
capital. Turkish Airlines inici6 hace
ya casi cinco afios sus vuelos direc-
tos con la capital de la Costa del Sol.

marcha del nuevo pase Renfe Spain
Pass, que esté dirigido a los ciuda-
danos no residentes en Espana.

Por otra parte, Francisco de la To-
1re adelanto ayer que Malaga crece-
radmas de un 5% en este afio y espe-
1a que se supere la cifra de 2,4 mi-
llones de pernoctaciones en su plan-
ta hotelera, lo que supondrd un in-
cremento de un 7% respectoa la ci-
fra registrada el paso de afio.

Otro aiio récord
En este sentido, el alcalde aseguré
que (en este 2016 se volvera a tener
un afo de récord para el turismo de
la ciudad, ya que todavia hay mu-
cho margen de crecimienton. Al mis-
mo tiempo, recordé que en los pro-
Ximos meses se contara con Nuevos
hoteles, como el hotel Miramar, y
nuevos atractivos turisticos, como
el Museo de Bellas Artes y Arqueo-
16gico, que abrird las puertas en el
Palacio de la Aduana.
Por otra parte, previsiblemente
ene |l mes de marzo, entre en fun-
cionamiento al nueva tarjeta
Malaga Pass, un pasaporte tu-
ristico que permitird a los
visitantes acceder a todos
los atractivos culturales

y de ocio de la ciudad en

un periodo concreto.
Con Malaga Pass
también se podré acce-
der a importantes des-
cuentos en comercios,
restaurantes, tiendas u
hoteles. La tarjeta, que
tendra tanto version fisi-
ca como para dispositivos
moviles, tiene otras venta-
jas, como el acceso preferen-
te a espacios culturales, ahorro
economico y de tiempo y entradas

garantizadas.

En un principio, el precio base de
la tarjeta (24 horas) se ha estableci-
do en 28 euros. Los precios del res-
to de las versiones Serdn 38 euros
(48 horas), 46 euros (72 horas) y 62
euros (una semana).

Por otro lado, la oferta monumen-
tal y cultural de Malaga se promo-
cionara en la web de Logitravel, el
grupo turistico espafiol con mayor
proyeccion internacional, gracias al
acuerdo de colaboracion que ayer
firmaron en Fitur el alcalde de Ma-
laga y el director de Marketing de la
compaiiia, Carlos Garcia.

La campafia de promocion se de-
sarrollard entre los meses de febre-
10 y marzo tanto en la web de la
compafifa como en Traveltool, el
portal del grupo para las mas de
2.000 agencias de viajes fisicas de la
empresa. Igualmente, Logitravel
realizard un microsite con toda la
oferta turistica de Malaga (cultura,
ocio, cruceros, paquetes turisticos...).

El expositor del Ayuntamiento
de Malaga también fue el escenario
donde se presento ayer la séptima
edicién del Maratén Cabberty, que
se celebrara el proximo 4 de diciem-
bre. El objetivo sera batir el récord
de 3.750 inscritos en 2015.
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