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Una treintena de empresas de turismo de
salud se unen y lanzan nuevos productos

El Club Med & Beauty,
impulsado por el Plan
Qualifica, prevé un
crecimiento anual de entre
el 20y el 30% de viajeros
atraidos por esta oferta

:: PILAR MARTINEZ

MALAGA. La Costa del Sol Occi-
dental saca partido a su oferta de tu-
rismo de salud y belleza. En el seno
del Plan Qualifica se activo el club
de producto Med & Beauty, que ha
conseguido aunar los intereses de
un total de 26 empresas, desde cli-
nicas, hoteles, centros de spa y agen-
cias de viajes, para lanzar al merca-
do nuevos productos turisticos que
combinan diversos tratamientos
meédicos y de belleza con experien-
cias turisticas. La iniciativa fue pre-
sentada ayer por el consejero de Tu-
rismo en funciones de la Junta, Lu-
ciano Alonso, y el presidente de la
Confederacién de Empresarios an-
daluza y malaguena, Javier Gonza-
lez de Lara, al cuerpo consular de
Malaga, el segundo mas importan-
te de Espania, y con el que se ha ce-
rrado el circulo de la cooperacion
para difundir en los paises que re-
presentan este proyecto. En una es-
trategia de sumar esfuerzos entre lo
publico y lo privado, este nuevo club
de producto, que se suma a los de
ocio, golf, nautico y congresos, as-
pira a posicionar esta zona como la
referencia del turismo de salud en
el Mediterraneo.

De hecho, los responsables de Sa-
lud y de Bienestar de Med & Beauty,
Luis Felipe Jaime y Lucia Romero,
respectivamente, avanzaron que se
trata de un segmento en alza, en el
que prevén un crecimiento anual
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Alonso y Gonzalez de Lara, antes de presentar la nueva oferta al cuerpo consular. :: MARI CARMEN SANCHEZ

de entre el 20 y el 30%. Esta inicia-
tiva comercializa ya paquetes inno-
vadores que combinan tratamien-
tos con experiencias culturales y
hasta nauticas, como un recorrido
de dos horas en barco por la bahia
con masaje en la cubierta y cham-
pan. Para ello, este club dispone de
herramientas tecnoldgicas para ven-
der ‘on line’ en todo el mundo. Se
trata de un ‘microsite’, traducido en
cuatro idiomas, que recoge estas «ex-
periencias de salud y de bienestar
competitivas e innovadoras a través
de www.medandbeautycostadel-
sol.comy, precisaron.

El consejero de Turismo en fun-
ciones de la Junta, Luciano Alonso,
y el presidente de la Confederacion
de Empresarios de Andalucia y de
Malaga, Javier Gonzalez de Lara, coin-

cidieron en que se trata de un ele-
mento diferenciador. «Con esta ini-
ciativa remamos en la misma direc-
cién para aportar un mejor futuroy,
dijo Alonso, que insistié en «la im-
portancia de este tipo de proyectos
que permiten al destino avanzar ha-
cia un cambio de modelo competi-
tivo del sector turistico de Malaga,
asi como convertir en un imperati-
vo conseguir que el destino Costa
del Sol Occidental tenga un valor di-
ferencial y inicoy, precisé.

Por su parte, Gonzalez de Lara ins-
t6 a seguir trabajando bajo el mode-
lo de cooperacidn para competir.
«Este tipo de turismo esta alcanzan-
do grandes cuotas de crecimiento y
nuestro destino estd perfectamen-
te preparado para dar un producto
de calidad con toda la confianza que

se requiera. El objetivo de este acto
esabrir canales de comunicacion para
que cada uno de los paises puedan
tener acceso a toda esta informacion
y estar al tanto de los paquetes tu-
risticos innovadores y distintos a los
realizados hasta ahoray, dijo.

Eldecano del cuerpo consular de
Mailaga y consul de Panama, Baldo-
mero Rodiles, insto a los empresa-
rios del sector a creerse que cuentan
con el mejor destino turistico y ten-
di6 la mano a colaborar en la promo-
cién de este tipo de proyectos. A la
presentacion, celebrada en la sede
de Turismo Andaluz, asistieron una
quincena de consules de paises dis-
pares dispuestos a difundir esta nue-
va oferta integrada por estableci-
mientos que lucen el distintivo de
calidad turistica Sicted.
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