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Malaga trabaja para convertirse en el primer
destino urbano de turismo familiar andaluz

El alcalde presidio ayer
la reunién del Foro de
Turismo en su octavo
aniversario y en la que se
fijo la hoja de ruta para
esta nueva legislatura

:: PILAR MARTINEZ

MALAGA. Ciudad de museos, de
patrimonio, de alta gastronomia, de
congresos, de cruceros o de playas y
compras. Mdlaga no se conforma con
estos reclamos que le han llevado a
ser el destino urbano espafiol que
mas crece en la tltima década. Aho-
ra se quiere abrir a un nuevo nicho
de negocio: el turismo familiar. Ade-
mis quiere hacerlo a lo grande, es
decir, contando con el sello de des-
tino de turismo familiar que otorga
la Federacién Espafiola de Familias
Numerosas y con el que se conver-
tirfa en el primero de Andalucia en
posicionarse en este segmento. Asi
lo anunci6 ayer el alcalde de Mala-
ga, Francisco de la Torre, que presi-
di6 la reunion del Foro de Turismo
de la ciudad en su octavo aniversa-
rio. Para iniciar esta andadura, el con-
sejero delegado de Expertus, Fran-
cisco Javier Castillo, explico que des-
de ya se pondra en marcha el proto-
colo de actuaciones para que el des-
tinoy la oferta turistica cumpla con
los 87 requisitos que marcan para
obtener este sello de destino fami-
liar, que ya han logrado 60 munici-
pios, ninguno de ellos andaluz. «Si
hay una ciudad demandaday con
una oferta acorde a este segmento
esa es Mdlagay, dijo Castillo, que pre-
cis6 que supondria ampliar sustan-
cialmente la llegada de viajeros.
En la reunion de ayer se estable-
cié la hoja de ruta para esta nueva
legislatura. Entre las estrategias a de-
sarrollar, De la Torre destaco la ne-
cesidad de actuar contra la clandes-
tinidad «para eliminar los elemen-
tos negativos de esta oferta alegal y
beneficiarnos de lo positivo, pero
siempre bajo el prisma de garantizar
la calidad del destinoy. Para ello, el
foro acordd, al margen de que las
competencias normativas dependen

Foto de familia del Foro de Turismo, en la reunidn de ayer, que celebrd su octavo aniversario. :: saLvapor saLas

de laJunta, crear una mesa de traba-
jo que se encargara, en primera ins-
tancia, de hacer un censo de vivien-
das de alquiler vacacional. En este
sentido, se informo de la presenta-
cién de una mocién en el pleno mu-
nicipal instando a la Consejeria de
Turismo a regular esta actividad que

en laactualidad se encuentraen un
limbo que los propios propietarios
consideran urgente acabar para po-
ner fin a una guerra de precios desa-
tada entre quienes tributan por esta
ofertay quienes estan en la més ab-
soluta clandestinidad.

En el encuentro, celebrado en

el museo Ars Malaga, el alcalde des-
taco el liderazgo de la ciudad como
primer destino urbano espafiol que
m4ds crece en viajeros y en estan-
cias y cifr6 en unos 1.400 millones
de euros el impacto econdémico que
tendra el turismo en la ciudad en
este ejercicio.

Una ventanilla
Unica para asesorar
en congresos

Mailaga tiene en la actualidad mas
de doscientas candidaturas pre-
sentadas para ser sede de congre-
sos nacionales y extranjeros. Una
cifra que denota la viveza de este
destino en este segmento, para el
que en lareunion de ayer del Foro
de Turismo se abordo la creacién
de una ventanilla Ginica de aseso-

ramiento e intermediacion para el
segmento de congresos y reunio-
nes. En una intensa reunién se
acordé la elaboracion de nuevas
guias turisticas y un plan de ac-
cién para posicionar la ciudad
como puerto base de cruceros.
Otro de los proyectos que esperan
ver laluza final de este ejercicio o
inicios del préximo es el lanza-
miento de la tarjeta Estudiante de
Espafiol en Milaga y de la que au-
nard bajo un precio unico el acce-
so alos principales museos y re-
cintos historicos.

En el encuentro, en el que par-
ticiparon responsables de los dis-
tintos segmentos turisticos y de
instituciones e infraestructuras
basicas del sector, también se ana-
liz6 el comportamiento de los
mercados emergentes y se con-
sensud la puesta en marcha de
nuevas acciones promocionales
en China, Corea del Sur, Japon,
Taiwan, Rusia, Turquia y Estados
Unidos. En el foro se decidi6 acti-
var un proyecto conjunto de des-
tinos urbanos andaluces para la
promocion en mercados lejanos.
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