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Los hogares malagueiios
siguen en economia
de guerra

Ajenas alos datos macroeconémicos que hablande
reactivacion, las familias mantienen habitos de crisis
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TRIGUERO -
t@esn
ntriguero@diariosur.es

La tinica novedad es que
las marcas blancas dejan
de ganar terreno, pero
es porque las de toda la
vida han contraatacado
bajando precios

MALAGA. En la cola del stiper no se
ve por ningtin lado esa alegria que el
Banco de Espafia pintaba en su ulti-
mo informe macroeconémico. En la
cola del stiper se ve a un jubilado que
baja cada mafiana a comprar lo im-
prescindible para pasar el dia. Se ve a
la madre de familia que ha dejado de
Tlevarse ternera y leche con calcio en
beneficio de la pechuga de pollo y los
‘packs’ de 16 yogures de marca blan-
ca. Se ve a esa pareja joven que acude
elsabado por la tarde en busca de una
cena un poco especial, porque han te-
nido que dejar de salir a restaurantes.

La recuperacion que reflejan todos
los informes sobre la economia espa-
fiola atin no se percibe en la cesta de
la compra. Las familias siguen en eco-
normia de guerra: asi lo atestiguan in-
formes como el de Nielsen 360, aso-
ciaciones de consumidores como OCU
y UCEYy las propias cadenas de distri-
bucién. El gasto en alimentacion se
ha estancado después de la caida acu-
mulada desde 2007, que segtinla En-
cuesta de Presupuestos Familiares
del INE, en Andalucia es de casi el 6%.

«A pesar de la mejora de las gran-
des cifras econémicas, las familias to-
davia se encuentran en lo més duro
de la crisisy, opina Enrique Garcia,
portavoz de la Organizacién de Con-
sumidores y Usuarios (OCU). La por-
tavoz en Malaga de la Union de Con-
sumidores (UCE), Marian Pino, afir-
ma que volver a las rutinas comercia-
les de antes de la crisis «conllevara
mas tiempo, a pesar de que las esta-
disticas apuntan a cierta mejora eco-
noémica en los bolsillos de las fami-
liasn. Les da larazon el empresario
Sergio Cuberos, propietario de Super-
mercados Maskom. «En los super-
mercados de barrio no se ven los bro-
tes verdes por ningtin lado. Los con-
sumidores siguen yendo a lo mas ba-
rato y haciendo la compra miniman.

Asi, los hébitos de consumo propi-
ciados porla crisis siguen igual de vi-
gentes. Siacaso, el informe Nielsen
360, que retrata cada afio al consumi-
dor espaniol, refleja en su edicion de
2014 unanovedad. Y es que la marca

EVOLUCION DEL GASTO
DURANTE LA CRISIS

Espirituosos y licores -40% ¥V

Azucar, confituras, miel, chocola-
te, confiteria y helados -16,87% V¥

Pescado -12,4%V
Aceites y grasas -10,66% V¥
Frutas -9,84%V

Aguas minerales, bebidas refres-

cantes y zumos -9,27%V
Cerveza -7,03%V
Pany cereales -58%V
Carne -4,24%V

Leche, queso y huevos -1,66%V

Hortalizas incluyendo patatas y

otros tubérculos -0,96%V

Vinos 5,76%A

Otros productos

alimenticios 14,43% A

Café, té, cacao 32,09%A
Fuente: INE

«En los stiper de barrio no
sevenlos brotes verdes
por ningtin lado, segtin
el dueiio de Maskom

blanca ha frenado su ascenso, que pa-
recia imparable. Lo ha hecho en un
momento en el que representa el
38,7% dela cesta de la compra. El mo-
tivo de que esto ocurra no es que las
familias tengan mas posibles, sino
que las marcas de toda la vida han re-
doblado esfuerzos promocionales.
Nielsen afirma que el afio pasado ven-
dieron con ofertas y descuentos el
28% de sus productos. Pero Cuberos
advierte de que esta tendencia se esta
revirtiendo: «Al ver que aumentaban
las ventas, los fabricantes han empe-
zado el afio relajando su politica de
descuentos. Por ejemplo, la leche de
una de las principales marcas la te-
niamos a 0,69 y havueltoa 0,79.Y
automaticamente, la marca blanca
vuelve a ganar cuotay, explica.

Y es que tres de cada cuatro consu-
midores se mueve por promociones
cuando acude al siper. Segtin detalla
elinforme de Nielsen, el 12% recono-
ce variar de marcas debido a las pro-
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mociones, el 37% busca activamen-
te los productos en promocién sin
cambiar de tienda y, finalmente, el
24% es infiel a su establecimiento ha-
bitual en funcién de la mejor oferta.
Maridan Pino explica: «Los consumi-
dores se han acostumbrado a compa-
rar precios. No les importa visitar va-
rios comercios para encontrar la me-
jor ofertay. El hecho de que hayan
proliferado en los barrios tantos su-
permercados de diferentes cadenas
ha fomentado esta tendencia.

Menos visitas y menor gasto por
cada compra. Esta es otra tendencia
que no ha remitido. «El tique medio
en un supermercado de cercania ron-
daahora los 6 euros, cuando en 2008
erade masde 9.Y la mayoria visita la
tienda al menos tres veces a la sema-
na, asi controlan mas el gasto, afir-
ma el propietario de Maskom. Niel-
sen estima que solo durante 2014, au-
mento un 1,3% la frecuencia media
de visita a establecimientos de distri-
bucion. A la vez, el importe medio
por compra cayé el 1,1%.

Unico en expansion

Y es que los stper de barrio han ido
comiendo terreno a los otrora reyes
de la distribucién: los hiper. Son el
unico formato que ha seguido en ex-
pansién durante la crisis. Y no sélo le
arafian terreno a los grandes, sinoa
los comercios de toda la vida, como
consecuencia de su agresiva apuesta
por los alimentos frescos (fruta, ver-
dura, carne y pescado). De hecho, es-
tas cadenas han ganado siete puntos
de cuota al canal especialista de fres-
cos, pasando del 51% de 2008 al 58%
en 2014. Mencidén aparte merece el
pan, que se ha convertido en produc-
to reclamo en la gran distribucion,
plantando una dura competencia a
las panaderias tradicionales.

La economia de guerra que sigue
rigiendo en los hogares malaquenios
se refleja en la composicion de la ces-
ta de la compra. Productos basicos -
los yogures de sabores de toda la vida
comen terreno a los bifidus y compa-
fifa-; mucha carne de polloy cerdoy
casinada de terera; mas pescado con-
gelado; mas hortalizas, patatas, le-
gumbres y pasta (los alimentos que
mas cunden); frutas de temporada;
restriccién de productos precocina-
dos... Cuberos alerta, ademas, de que
elalto precio alcanzado por el aceite
de oliva estd volviendo a empujar a
muchas familias hacia los aceites de
semillas e incluso a productos que
son mezcla de aceites de oliva de la
peor calidad, incluido el de orujo.

Hay también productos que se ven
beneficiados por los cambios de ha-
bitos de consumo. Por ejemplo, se
vende mas vino porque la gente sale
menos a restaurantes.
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LA CESTA DE LA COMPRA, EN 12 CLAVES

El gasto no crece

La Encuesta de

Presupuestos
Familiares

del INE re-
velauna

caida del

gasto en ali-
mentacion del
5,6% entre 2007y
2013. En el dltimo afio se ha pa-

Los supermercados de
barrioson los preferidos

Es el inico

formato que

ha seguido

en expan-

sion duran-

tela crisis. El

consumidor

prefiere estableci-

mientos cercanos donde puede

sado a un estancamiento. acudir con mas frecuencia.
Compras mds pequefias Apuesta por productos
para controlar el gasto basicos

El tique me- = ‘% Lademanda

dionoha de- AN de produc- Ty,
jado de ba- . tos de alto ”
jar durante valor anadi-

la crisis. Lo do (leches R
dellenar la : / con vitami- ol
despensa para nas o precoci-

un mes ya no es habi- nados muy elabora-

tual: se hacen compras pequefias | dos) sigue bajo minimos. E1
para controlar el gasto. consumidor va a lo basico.

Mas visitas al
supermercado

Esto es con-
secuencia
de lo ante-
rior: los

consumido-
Tes visitan
mas frecuen-

temente el super-

mercado y compran pocos pro-
ductos cada vez, a veces lo jus-
to para pasar el dia.

Elpolloy el cerdo
arrinconanalaternera

El espacio re-
servadoala
ternera en

la dieta se

ha minimi-
zado en fa-
vor de carnes
mas baratas, sobre

todo el pollo y el cerdo. Los si-
per entablan auténticas guerras
de precios con estos productos.

Tres de cada cuatro clientes
se guian por ofertas

La mayoria
de los con-
sumidores
han dejado
de ser fie-

les: cambian
de marca o de
supermercado en

funcién de las promociones y
ofertas que haya en vigor, con
el fin de ahorrar.

Menos pescadoy ensu
mayoria, congelado

Es delos pro-
ductos mas
caros y, por
tanto, es lo-
gicoque

haya caido su
consumo. S6lo
variedades locales y

baratas se escapan a la tendencia.
Alavez, aumenta el porcentaje

Lamarcablancafrena
suavance

En 2014 por

primera vez ——n
la marca -
blanca no

comio terre- ~
N0 a las mar-

cas de fabrican-
te (se quedo en el 39%). El moti-
Vo es que éstas han pasadoala

que se compra congelado.
Mas patatas, hortalizas,
legumbres y pastas

Son produc-

tos baratos

y que cun- 4
den. Estas F

son las cua- ok -
lidades que .

los hacen in-
dispensables en las despensas
de las familias con problemas

accion con agresivas ofertas. presupuestarios.

Los stiper ganan cuota en Se consume mas vino en
productos frescos casay menos fuera
Esobviala Esunodelos

apuesta que POCos pro-

lascadenas |/ ductosen

de distribu- los que nos

cién estan gastamos

haciendo por mas que an-

los productos tes de la crisis.

frescos. Y les funcio-
na: han arafiado cuota a frute-
rias, carnicerias y pescaderias.

El motivo: se restrin-
gen las salidas a restaurantes y se
consume mas en casa.
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