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El alcalde, Francisco de la Torre, y el concejal de Turismo, Julio Andrade, junto a responsables de la compania aérea Turkish Airlines. :: saLvabor saLas

Malaga mejora sus conexiones aéreas
directas con los mercados emergentes

ALBERTO

GOMEZ b
Enviado especial ‘«
> En Twitter: @Agalmendres

La ciudad aumenta a diez
el nimero de vuelos
semanales con Estambul,
operard por primera vez
con San Petesburgo

y pone la vista en China

MADRID. Malaga aterrizo ayer en
Fitur dispuesta a consolidar su apues-
ta por los nuevos segmentos y los
mercados emergentes. La ciudad au-
mentara de siete a diez los vuelos se-
manales directos con Estambul a tra-
vés de la compafiia Turkish Airlines
a partir de junio, y se prevé que la ci-
fra llegue hasta los trece antes de fi-
nales de afo. Elincremento de pasa-
jeros de esta conexion, que en 2014
ascendio cerca de un 30 por ciento
respecto a la temporada anterior, ha
provocado un mayor interés por par-
te de la compania turca, que ha abier-
to a Madlaga las puertas de mercados
emergentes como el Sudeste Asiati-
co, Oriente Préximo y Europa del
Este. El Ayuntamiento anunci6 tam-
bién una nueva rutaa la ciudad rusa
de San Petesburgo con Vueling y el
establecimiento de las negociacio-
nes con Air China para conseguir un
vuelo directo entre la capital de la
Costa del Sol y Hangzhou.

Elalcalde, Francisco de la Torre, y
el director general de Turkish Airli-
nes en Andalucia, Halid Koca, firma-
ron un acuerdo durante la jornada
inaugural de Fitur para promocio-
nar la oferta turistica de la capital en
nuevos mercados. El convenio, que
no conlleva ninguna aportacion eco-
nomica por parte del Consistorio al
entender ambas partes que la unién
offece buenas oportunidades de ne-
gocio a medio plazo, rubrica una
unién que se inici6 en 2011, cuando
la compania turca establecio tres vue-
los semanales entre Malaga y Estam-
bul, que en poco tiempo aumenta-
TON a cuatro para, en 2013, llegar has-
taala frecuencia diaria. En la actua-
lidad, esta conexi6n es usada por mas
de 98.000 pasajeros.

El acuerdo con Turkish permiti-
T4 repetir las acciones de promocion
1levadas a cabo en afios anteriores,

entre las que se encuentran la pre-
sentacion de la oferta turistica ma-
laguefia en nuevos emisores como
Turquia, Kuwait, Emiratos Arabes,
China y Azarbaiyan, asi como via-
jes de familiarizacion con agentes
de viajes y periodistas de estos pai-
ses emergentes. La compafiia aérea
tiene su centro de operaciones en
Estambul, desde donde vuela a casi
250 destinos repartidos en mas de
cien paises, de ahi que el aumento
de conexiones directas con Malaga

El acuerdo con Turkish
Airlines abre la puerta
a Oriente Préximo

y el Sudeste Asidtico

supongan un importante espalda-
r1azo para la ciudad en su objetivo de
conquistar nuevos mercados, espe-
cialmente interesantes para el seg-
mento de congresos e incentivos por
sus tejidos empresariales y por la
existencia de una creciente clase
media con gran poder adquisitivo.
La nueva conexion a San Petes-
burgo fue otra de las buenas noti-
cias anunciadas en el expositor ma-
lagueno. La directora de Relaciones
Institucionales de Vueling, Silvia
Estevill, anuncié que la compaifiia
empezara a operar el proximo 2 de
mayo con la ciudad rusa, una ruta
muy demandada por el sector turis-
tico de la Costa del Sol debido al au-
mento de la importancia cada vez
mayor del mercado ruso. Un avion
Airbus A320 con capacidad para 180
pasajeros conectara ambas ciudades
dos veces a la semana en la que su-

Nuevos objetivos
para una ciudad
«que se vende sola»

«Malaga se vende solay. Aside
contundente se mostraba ayer
Francisco de la Torre durante la
primera jornada de Fitur. Los
buenos datos registrados en los
ultimos diez afios, que consoli-
dan a la capital como el destino
urbano con mayor evolucion, por
encima de capitales como Madrid

o Barcelona, sirvieron al alcalde
como prélogo de casi todas sus
reuniones con directivos de com-
paiiias y agentes del sector y de
sus intervenciones ante los me-
dios de comunicaci6n. Las aper-
turas del Pompidou y el Museo
Ruso han reforzado el caricter
cultural de la estrategia promo-
cional de la ciudad, una de sus
mayores apuestas en las dos dlti-
mas legislaturas, y algo parecido
ocurre con los receptores emer-
gentes. El Ayuntamiento ha defi-
nido una clara linea de actuacion,

marcada por De la Torre y asumi-
da por todos los concejales que
han pasado por el Area de Turis-
mo estos aiios, basada en la reno-
vaci6n de sus objetivos. Sin per-
der de vista los mercados tradi-
cionales, la bisqueda de acuer-
dos que permitan que la capital
de la Costa del Sol se abra paso en
paises como Rusia, Estados Uni-
dos o China, con los que hasta
hace poco habia una practica-
mente nula relacion turistica, re-
sulta ahora prioritario para la de-
legacién malaguena.

pone la segunda operacién estable-
cida por Vueling entre el aeropuer-
to de Milaga y Rusia, después de los
vuelos a Moscu. De este modo, la
capital suma ya 26 destinos direc-
tos operados por la companiia de bajo
coste de caraa la proxima tempora-
da estival gracias a las cinco cone-
xiones presentadas este invierno
con Zurich, Burdeos, Menorca y
Fuerteventura.

Posible vuelo a Hangzhou
De la Torre se reuni6 también con
el director general de Air China en
Espafia, Han Pen Yu. El encuentro
forma parte de la estrategia desarro-
llada por el Area de Turismo para
conseguir la puesta en marcha de
un vuelo directo entre Malaga y la
ciudad china de Hangzhou. Uno de
los argumentos esgrimidos por el al-
calde en su negociacion se refiere a
las subvenciones concedidas por el
Ministerio de Fomento para pagar
las tasas aéreas de aquellas compa-
fiias que abran nuevas rutas en los
diferentes destinos espafioles o in-
crementen el numero de las ya exis-
tentes. No en vano, Espafia ocupa
el noveno lugar en la clasificacion
de destinos europeos preferidos por
los turistas chinos, una posicién aun
muy por debajo de su potencial. An-
dalucia recibi6 el ano pasado el 7,7
por ciento de las visitas de turistas
chinos a nuestro pais y Malaga fue
el primer destino elegido en la co-
munidad auténoma, razones que
han llevado a Air China a plantear-
se la posibilidad de establecer rutas
directas con la capital costasolefia.
Air China es actualmente la com-
paiia asidtica con mas vuelos en Es-
pafia y mantiene conexiones entre
Pekin y Madrid desde hace ocho afios.
«Estamos interesados en abrir todas
las rutas posibles, por lo que vamos
arealizar un detallado estudio de mer-
cado para saber si Malaga es, como
parece, uno de los destinos en los que
convendria operary, explicé Pen Yu.
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