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El Pompidou le pone color a Muelle Uno

El centro comercial esperarecibir un millén
devisitantes mas y crece elinterésdelas
marcas por establecerse en el puerto
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Antes inclusodela
inauguracion del museo,
el espacio de ocio ya
estd viviendo aumentos
notables de publico

y ventas

MALAGA. Sin haber abierto toda-
via sus puertas, el ‘efecto Pompidou’
ya se esta dejando notar con fuerza
en Muelle Uno. El centro comercial
del puerto recibe la préxima inau-
guracion del museo como agua de
mayo, con perspectivas de incremen-
tar hasta casi un millon més la cifra
de visitantes; y con un interés cre-
ciente por parte de las marcas para
establecerse en los locales todavia
disponibles. Para los gestores de la
sociedad concesionaria, que también
se llama Muelle Uno, se ve como la
oportunidad de alcanzar la consoli-
dacion definitiva del negocio, que
fue inaugurado a finales de 2011.

De entrada, 2015 ha comenzado
con incrementos del 7% en las visi-
tas (mas de 1,2 millones en lo que
va de afio) y con subidas cercanas al
15% de las ventas. Todo ello en me-
ses generalmente flojos y sin la pi-
nacoteca aun abierta. Para el cierre
del afio, el objetivo es que la afluen-
cla crezca en torno al 13% respecto
22014, mientras que la facturacion
lohard un 11%.

En datos netos, la afluencia de
clientes ascenderd a unos 7,8 millo-
nes, frente a los 6.940.000 con que
se cerr6 el ejercicio anterior. Las tien-
das de moda y complementos han
crecido un 10% de media en 2014
(algunas por encima del 20%); mien-
tras que los negocios de restaura-
cién lo hicieron entre el 3y el 4%,
porque la mayoria ya estdn muy con-
solidados en el gusto local.

El ‘efecto Pompidou’ también se

traduce en un mayor interés de los
inversores por instalarse lo mas cer-
ca posible del Cubo. Recientemen-
te, se ha producido la apertura de va-
rios bares y restaurantes, segun in-
forman fuentes de la entidad; hasta
el punto de que la zona de restaura-
cién estd ocupada al 100%, lo que sig-
nifica que sélo se podré instalar uno
nuevo si antes cierra otro.

También se han producido ya so-
licitudes de renovaciones de contra-
tos de arrendamientos, que realmen-
te no expirarian hasta 2016. Ademas,
estrechamente vinculado a la nue-
va oferta cultural, se estd negocian-
do la creacién de un gran espacio vin-
culado al mundo del flamenco, que
combina especticulos, un centro de
formacién y una tienda gourmet, a
lo largo de tres locales (unos 850 me-
tros cuadrados) muy cerca del futu-
1o recinto expositivo. En paralelo,
desde el pasado verano han aumen-
tado las negociaciones con marcas de
moda, y en este ejercicio se espera
duplicar el numero de espacios co-
mercializados el afio anterior, cuan-
do hubo seis aperturas.

Clientes matinales

En el caso del polémico local de la
esquina, que tras las ultimas nego-
ciaciones con la Autoridad Portua-
ria se iba a destinar a un supermer-
cado (tiene 1.600 metros cuadrados,
lo que lo convierte en el mas gran-
de del recinto), también es previsi-
ble que el empujén del referente
cultural permita concretar las nego-
claciones que hay abiertas con va-
rios posibles operadores, tanto del

Unade las principales
claves comerciales es
laposibilidad de atraer
clientes por las mafianas

El centro comercial Muelle Uno, donde se ubica el Cubo. :: sur

EN CIFRAS

7,8

millones de visitantes espera re-
cibir Muelle Uno a lo largo de
este afio, casi un millén mas que
el anterior.

13%

es el porcentaje de incremento
de visitas que se esperan gracias
al efecto llamada del nuevo Cen-
tro Pompidou.

es el objetivo de incremento de
ventas en los negocios instalados

en Muelle Uno a lo largo de este
ejercicio.

sector de la alimentacién como del
ocio infantil, entre otros.

En términos netamente comer-
ciales, los gestores del recinto espe-
1an que la apertura de la sala active
un perfil de visitante en horario de
mafiana y entre semana, que actual-
mente es la franja mas deficitaria,
sobre todo para turistas nacionales
e internacionales que acudan a vi-
sitar las exposiciones.

Fiesta de inauguracion

Para favorecer la integracion, la so-
ciedad concesionaria, que esta inte-
grada por Myramar, Edipsa, Acini-
po (del Grupo Unicaja) y Malika, ha
preparado una nueva sefalizacion
de las instalaciones, acorde con el
flamante inquilino. Ademas, va a
lanzar una campana especial de bien-
venida, que plantea «una historia
de amory entre dos monumentos
que estan llamados a convertirse en
los grandes simbolos de la ciudad, y
ambos enclavados en el puerto: la
Farola y el Cubo.

De manera que el proximo dia 28,
fecha de la inauguracion, se celebra-
14 en Muelle Uno el enlace de esta
peculiar pareja y se invitard a los
asistentes a un «convitey, con mi-
sica, tarta nupcial y brindis. Como
no podia ser de otra manera, habrd
varios ‘photocalls’ para hacerse fo-
tos con los «noviosy.
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