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MONUMENTOS:
EL GRAN PRESENTE
DEL PASADO

Los recintos histéricos multiplican sus visitas en Malaga
y danabolengo alaoferta cultural de la provincia
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aclave suele estar en

convencer, o al me-

nos seducir, a las mu-

jeres. Lo sabe Mar Ru-

bio, historiadora ma-

laguefia y promotora

de Cultopia. «Las que suelen to-

mar la iniciativa para llamar y re-

servar la entrada son las mujeres.

De los fans de la pagina, un gran

porcentaje son mujeres de entre

20y 50 afios. Luego, la asistencia

estd muy equilibrada, pero se ve

que en la mayoria de los casos, los

planes los hacen ellasy, argumen-

ta la responsable de la joven y di-

ndmica empresa cultural dedicada

aorganizar visitas guiadas por la
capital.

Desde su nacimiento hace me-

nos de tres afios, en sélo uno de sus
circuitos, el dedicado al Cemente-
tio Inglés, Cultopia ha guiado a mas
de cinco mil personas. Ahora, Cul-
topia orienta su oferta hacia otras
rutas por la ciudad y en buena par-
te de las ocasiones, las plazas se
agotan en poco tiempo. El esforza-
do predicamento de Cultopia es
causa y consecuencia de un feno-
meno mayor: el tirén creciente de
los monumentos malaguefios en-
tre el publico, tanto local, como fo-
1dneo.

La reiterada estampa de grupos
de turistas visitando algunos de los
principales enclaves histéricos de
la capital, las largas colas ante los
monumentos de la ciudad que tru-
fan las ediciones de la Noche en
Blanco o el desarrollo de iniciati-
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Ranking delos 10
monumentos y
MuUseos mas
visitados de la
provincia

(Datos en ntimero visitantes. Debajo, evo-
lucion desde el afio 2004. En verde, los
monumentos; en azul los museos)

CACMalaga

463.763

657.271

Evolucién

por anos 463.763
enel

nimero de ‘
visitantes

131.671

vas como Cultopia encuentra un
refrendo estadistico en los infor-
mes de la Fundacion CIEDES. Esas
cuentas evidencian que las visitas
al Castillo de Gibralfaro han creci-
do un 26,5% en la ultima década,
mientras que la Alcazaba casi du-
plica la afluencia de publico desde
2003, con un incremento del 86%.

«La Alcazaba es la estrellay, re-
macha Salvador Jiménez, presiden-
te de la Asociacion Cultural Zegri,
que ha hecho de las visitas noctur-
nas al monumento de la calle Al-
cazabilla una de sus propuestas mas
celebradas. Zegri acaba de promo-
ver la novena edicion consecutiva
de una cita porla que han pasado
mas de 55.000 personas. Visitas
nocturnas, teatralizadas y después

Museo Picasso Malaga
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Laafluenciaal Teatro
Romano se hamultiplicado
por seis en la dltimadécada
y las visitas ala Alcazaba
han crecidoun 86%

convencionales. Es el esquema apli-
cado en este y otros recintos por
un colectivo pionero en la promo-
cién y divulgacion del patrimonio
histérico malaguefio. «El mes que
viene cumpliremos doce afios. To-
davia recuerdo cuando fuimos al
registro de asociaciones y dijimos
que nos ibamos a dedicar a la cul-
tura... {Con qué caras nos mira-
ban!y, rememora el presidente de
la asociacion.

Zegriretine a 609 personas entre

398.455

voluntarios y socios. Estos altimos
representan casi la mitad de los par-
ticipantes y sus cuotas (60 euros al
mes) constituye el principal susten-
to econdémico de la entidad, tal y
como detalla su presidente. «Mala-
ga tiene mucho que ofrecer, tanto
para el que viene como para los ve-
cinosy, sostiene Jiménez, antes de
reivindicar: «Nos falta promocio-
narnos mejor. El interés por la his-
toria y los monumentos ha evolu-
cionado mucho en los dltimos afios
en Malaga, pero hay que seguir tra-
bajando tanto nosotros, las asocia-

Domingo 14.09.14
SUR

ciones, como las administraciones
para que valoren los suficiente los
edificios de la ciudady.

Una caja de caudales
«Entrar a la Alcazaba -sigue Jimé-
nez- cuesta 2,20 euros y ofrece mas
de 15.000 metros cuadrados de una
extraordinaria riqueza historica.
Cuando viajamos no nos duele tan-
to pagar por actividades a menudo
mas costosas y que ofrecen mucho
menos. Pero es que, ademads, la en-
trada a la Alcazaba es gratuita para
los malaguenos todos los domin-
gos a partir de las dos de la tarde du-
rante todo el afo, asi que no hay
motivos para no acudir a conocer
ese gran protagonista del pasado de
la ciudady.

Del pasado, y del presente. Por-
que la Alcazaba se ha convertido en
una auténtica caja de caudales para
las arcas municipales. La recauda-
ci6n en taquilla casi se ha duplica-
do en los tltimos cinco afios y solo
el afio pasado reporté al Ayunta-
miento de Milaga més de medio
millon de euros. En el gobierno lo-
cal tomaron buena nota de ese
atractivo y el anterior concejal de
Cultura, Damidn Caneda, llegé a

Printed and dlstrbuted by
+

reader

COPVRIGHT AND PROTECTED 8V AZFLICABLE LA

)

15/09/2014 12:1



Kiosko y Mas - Diario Sur - 14 sep. 2014 - Page

Domingo 14.09.14
SUR

anunciar una suerte de Noche
en Blanco de los Museos.

Sus planes pasaban por in-
corporar a los monumentos
de titularidad municipal
otros recintos como el San-
tuario de La Victoria, la igle-
sia de Los Martires o la Ca-
tedral. El proyecto sigue en
estudio, segun los actuales
responsables del Area Muni-
cipal de Cultura, desde donde
detallan que las cuentas publi-
cas locales han ingresado, sélo en-
tre 2009y 2013, mas de dos millo-
nes de euros desde la taquilla de la
Alcazaba.

Mas recursos, mas visitas

Y bajo la atenta mirada de la anti-
gua fortaleza arabe, uno de los ca-
sos mas espectaculares -y espera-
dos- de recuperacion para uso ciu-
dadano de un recinto histérico: el
Teatro Romano, que estos dias re-
gresa a la vida escénica con la pri-
mera programacion estable de re-
presentaciones de las tltimas tres
décadas. Una celebracion para el 25
aniversario de los comienzos de su
recuperacion. Trabajos en los que
ha participado desde sus origenes
Manuel Corrales, arque6logo direc-
tor del Teatro Romano malagueno.
«Hemos notado un salto cualitati-
vo evidente en el Teatro Romano,

300.083
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Representaciones en el
Teatro Romano. :

INGRESOS DE LA

ALCAZABA

Afio Importe
2009 337.573
2010 350.72
2011 399.2
2012 415.5
2013 510.338

que supuso el primer gran proyec-
to de recuperacion patrimonial en
Malagan, recuerda Corrales.

Ese salto también llega en la
afluencia de publico al sitio arqueo-
légico, que casise ha multiplicado
por seis en la Gltima década, pasan-
do de los 59.729 visitantes de 2004
alas 323.630 personas censadas en
2013. «El quid ha estado en el au-
mento del horario. Desde hace dos
afios podemos contar con un equi-
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po de nueve vigilantes, proce-
dentes del Palacio Episcopal,
que ya no gestiona la Junta de
Andalucia. Eso ha permitido
que podamos abrir muchas
mas horas al publicon, esbo-
za Corrales, quien destaca la
gratuidad de la visita al esce-
nario ahora recuperado para
la vida teatral con doce repre-
sentaciones de cuatro titulos
clasicos a lo largo de este mes.
Corrales incide en la labor di-
dactica y pedagégica emprendida
desde el Teatro Romano como base
para la formacién de futuros visi-
tantes. Algo similar sucede desde
otro enclave histérico: el Conjun-
to Arqueolégico Délmenes de An-
tequera, cuyo numero de visitan-
tes ha crecido enun 23,8% en la
ultima década. Casi la mitad de
esos visitantes participa en
algunas de las actividades
promovidas alli, que van
desde las visitas guiadas £
hasta las jornadas de puer-
tas abiertas, pasando por
las Celebraciones del Sol
(en los equinoccios de pri-
mavera y otofio y en los
solsticios de verano e in-
vierno) ola Semana de la
Prehistoria organizadas dos
veces al aflo con la mirada pues-
ta en el publico escolar, como de-
tallan desde el conjunto dirigido
por Bartolomé Ruiz.

Una oferta creciente

También mas alla de las fronteras
capitalinas, la Cueva de Nerja pa-
rece cambiar el rumbo negativo de
sus estadisticas de visitantes. Des-
pués de cuatro afos consecutivos
de caidas, el recinto ganaba afluen-
cia en 2013 con una timida subida
de casi el 1%. «Se mantiene una ten-
dencia descendente desde comien-
zos de siglo -aporta el gerente de
la Fundacion Cueva de Nerja, An-
gel Ruiz-. La interpretacion de la

Museo Carmen Thyssen

154.523
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El Ayuntamiento de
Malaga estudia una
Noche en Blanco

de los Monumentos

Casi la mitad de los
visitantes alos Délmenes
de Antequera participan
en alguna actividad

Los recintos histdricos
buscan adaptarse alas
nuevas audiencias a

través de la tecnologia

\

Colas en el Museo Carmen |
Thyssen durante la

'Noche en blanco'. :: c. morer

gerencia, mas alla de la crisis eco-
némica que comenzo posterior-
mente al inicio del descenso, es que
la causa estaba en el cambio de per-
fil de visitante, ademas del nota-
ble incremento de la oferta cultu-
ral y lidica de la Costa del Sol en la
ualtima década, que hace que el tu-
rista sea mds exigente y busque una
experiencia mas completay.

Un nuevo escenario para el que
se estd preparando la entidad ner-
jefa: «Es por ello que se estdn aco-
metiendo cambios en la gestion de
la Cueva, que comenzaron con la
implantacion de la venta ‘on line’,
la participacion en las redes socia-
les, la mejora de la informacién tan-
to previa a la visita como en el mis-
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mo recorrido (folleto con mapa de
la ruta, audioguias, radiogulas y
pronto una aplicacion para table-
tas y teléfonos inteligentes), asi
como la diversificacion de la ofer-
ta con nuevas propuestas como las
visitas exclusivas y otras que co-
menzarin en breve. Pero quiza lo
mads importante es la que se estd
acometiendo de ordenacion de las
visitas en grupos, en un proceso
que finalizara en los primeros me-
ses del 2015 y que permitira ver la
Cueva de una forma mas comoda,
sin esperas previas ni aglomeracio-
nes en el interiory.

Relevo en el trono
También tranquila suele presen-
tarse la visita a la Catedral de Ma-
laga, pese a que, hasta 2012, se eri-
gi6 como el monumento mas Visi-
tado de la capital, trono que aho-
ra ocupa la Alcazaba después de
que la afluencia al templo ca-

yeraun 9,27% entre 2012 y

2013. Desde la Catedral no de-

tallan su recaudacion en ta-

quilla, al tiempo que aclaran

que las visitas realizadas en

horario de cultos y de acceso
libre no computan en sus esta-
disticas de afluencia.

Como estimacion, desde el tem-
plo indican la llegada de unos
275.000 visitantes entre julio del
ano pasado y el mismo mes de este
curso. «Los meses de mayor afluen-
cia son los que corresponden a las
temporadas de cruceros: marzo,
abril y mayo, en primavera, y sep-
tiembre y octubre, para el otofio.
Los meses de menor afluencia de
turismo son los de diciembre, ene-
1oy febreroy, apostillan desde la
Catedral malaguena.

Porque, incluso los monumentos
malagueflos de mayor enjundia que
ofrecen una evolucion de afluencia
menos rutilante en términos esta-
disticos brindan unos registros de
visitantes que para si quisieran mu-
chas instituciones culturales con
presupuestos y capacidades promo-
cionales mucho mayores.

Quiza la clave, como el ascenden-
te femenino en la logistica de las vi-
sitas culturales, la ofrezca de nue-
vo Mar Rubio: «Cuando sales, sue-
lo organizarte los viajes y a menu-
do tienes la sensacion de que cono-
ces mejor lo que visitas que donde
vivesy. Habra que disfrazarse, pues,
de extranjero en tierra propia.

Délmenes de Antequera

76.582
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