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Javier Pérez, de la empresa de fotografia Weltrounded 3609, durante su exposicidn. :

. 31 JAIME GALLARDO

Un marketingde 5 minutos

Un grupo de 15 empresas malaguefas participa enun
encuentro creativo con el objetivo de darse a conocer

2 CONCHI GARCIA

MALAGA. Elsalén de actos del
Centro de Acto Contemporaneo de
Milaga (CAC) se convirtié ayeren
un escaparate en el que varias em-
presas malaguefias tuvieron la opor-
tunidad de vender su producto o
servicio, defender sus fortalezas,
diferenciarlo de los competidores
__ybuscar posibles socios, todo ello
en cinco minutos. Asi lo hicieron
entotr~115 compaiiias locales del
[ sect  lasmuevastecnologias di-
. gitales y audiovisuales, que parti-
ciparon en el encuentro creativo
‘Cland busca talento en Mélaga’, y
que demostraron que ese es tiem-
posuficiente para captar la aten~
én del pablico potencial. Esto se
hizo de manera agil e informal, si-
iendo un formato de origen ja-
onés, llamado pecha cucha.
La iniciativa, organizada por el
luster Digital y Audiovisual de An-
alucia (Cland) y el Ayuntamien-
ode 1a capital, tenia como finali-
ad sacar a relucir el colectivo de
mpresas del sector en la provin-
ia, asi como promover la coopera-
nentre ellas e impulsar su co-
‘mercializacion. Destacé la varie-
dad de las entidades que acudieron
cita. Desde aquellas dedicadas
]2 creacion de contenidos audio-
uales, hasta una nueva red so-
, pasando por una compatifa para
produccion de libros bilinglies
teactivos o una plataforma para
nerar aplicaciones para méviles.
Enel encuentro participaron em-
tésas jovenes o poco conocidas,
bmo VisualX, una productora de
ntenidos audiovisuales que na-
face'un afioimpulsada por cua-
amigos, 0 Sonayl Queendom,
studio de disefio que practica-
Tite acaba de arrancar. Pero tam-

bién acudieron algunas ya consoli-
dadas en el sector, como Loasur, so-
clofundador de Cland y producto-
ra de la serie de television Arrayin,
que tiene su sede en lalocalidad de
Coin. Francisco Lomefia, gerente
de Loasur, insisti6 en la importan-
cia de desarrollar un risculo em-
presarial. «En solitario no conse-
guiremos nada, pero si nos unimos
podemos convertir Mélaga en la Ca-
lifornia del sur de Europav, dijo.
En el mismo sentido, Paulino
Cuevas, de Euromedia Revolution,
compafifa dedicada al contenido au-
diovisual de aventuras, accién y
fantasia, animoé a «salir a conquis-
tar el mercado internacional con
convicciény. Por su parte, Ignacio
Hertogs, de Trytoon, declaré: «Es-
tamos en una época de cambios en

‘Cland busca talento en
Malaga’ promueve la
cooperacion entrelas
empresas del sector
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Se presenta una nueva
red social llamada
Trophistar que combina
la vida real con la virtual

la que Internet lo ha revoluciona-
do todon. Su empresa estd destina-
da ala produccion de contenidos
digitales y transmedia. «Cuando
me vine de Madrid hace ocho afios,
me sorprendid la capacidad creati-
va de Andalucia y de Milagan, afia-
di6 el ejecutivo de Trytoon.
Asimismo se presenté en este
evento una nueva red social dirigi-
daajévenes de entre 15 y 35 afios,
llamada Trophistar, que aiina lo vir-
tual con larealidad. «Es un juego de
la vida real, una competicién vir-
tual pero, donde puedes compartir
por medio de fotos y videos los lo-
gros que consigues a lo largo de tu
viday, explicé Pablo Cancas, su fun-

dador, quien se mostré convenci- .

do de que en el paniorama actual no
existe ninguna con la misma acti-
vidad. «Creemos que hay sitio para
Trophistar en el carro de las redes
socialesn, asegurd.

TFambién hubo lugar para la for-
macién, de la mano de Educacién
Digital, una especie de acadernia
virtual que oftece cursos especia-
lizados en campos especificos, como

el juridico o el médico, en idiomas-

o0 en nuevas tecnologias. «No tene-
mos sede fisica, lo'que nos ha per-
mitido crecer sin hacer grandes in-
versionesy, sefiald Lola Combé, una
de sus tres fundadoras. Del mismo
modo, se dio a conocer la entidad A
2lenguas, dedicada ala produccién

~ de libros bilingiies interactivos.

Junto a estas, se dieron a cono-
cex Wellrounded 360°, una web de
fotografia y visitas virtuales; Au-
diovisual Sur, que ofrece servicio

- técnico y el alquiler de equipos; Ori-

zorn, plataforma para-generar apli-
caciones para moviles; Superme-
dia Entertaiment; Mad About Mar-
bella; y Melee Studios.
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Unas 600 personas
donan sangre en
el Ayuntamiento

La llamadarealizada
por el Centro Regional
de Transfusion .~
Sanguinea
consigue una.
respuesta masiva

i ANGEL ESCALERA
MALAGA., La respuesta dada por
los donantes de sangyre malague-
i0s a 1a lamada realizada por el
Centro Regional de Transfusion
Sanguinea (CRTS) fue masiva.
Unas 600 personas acudieron ayer
al patio de banderas del Ayunta-
miento de Mélaga para someter-
se.a una extraccion de sangre.
Apenas una hora antes de que
se cerrara este maratén de dona-
ci6n (21.00) habia una cola de cien
personas esperando. Ante la gran
afluencia de gente que deseaba

- donar, el CRTS decidi6 poner una

unidad mévil extra, con cuatro ca-
mi]las, que se unié a la dotacién
instalada en el patio de banderas
del Ayuntamiento.

El director del Centro de Trans-
fusion, Isidro Prat, manifesté a
este periddico que la respuesta
ofrecida por los ciudadanos fue
masiva. «Estamos muy satisfechos

del resultado que estamos obte-
niendo. Vamos a cerrar la jornada
con unas 600 donaciones, que es
una cifra muy buenay, dijo Prat.
A sujuicio, dos fueron los mo-
tivos que favorecieron que los ma-
laguefios acudieran a donar. En
primer lugar, que el maratén se
celebr6 coincidiendo con el Dia
Mundial del Donante de Sangre
Y, en segundo lugar, por elevado
nivel de concienciacion de los ma-

-laguerios tras el lamamiento ge-

neralizado hecho entre los do-
nantes habituales.

Regalo de una camiseta

EI CRTS obsequié a cada persona
que dio sangre con una camiseta
con los colores de la seleccion es-
pafiola de fiitbol. «Es un detalle
que nos gusta tener con los do-

- nantes para agradecerles su com-

portamiento altruistay, sefiald Isi-
dro Prat. El director del CRTS ex-
plicé que el maratén de donacién
de ayer fue el pistoletazo de sali-
da de las actividades que se desa-
rrollardn alo laxgo del verano.
Asi, precisd que habri colectas
de sangre en las localidades coste-
ras, de Nerja a Manilva, ya que en
ellas es donde més gente se con-
centra en el periodo vacacional.




