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EDITORIALES
Senal positiva
Las declaraciones en el BCE a favor de dar

una licencia bancaria al fondo de rescate
deben abrir una solucion a la crisis de deuda

De la cumbre del Eurogrupo del pasado 29 de junio surgio una es-
cuera declaracion en la que, ademas de instarse la recapitalizacion
directa de los bancos problemiticos, se expresaba el compromiso
de hacer lo necesario para qgarantizar la estabilidad financiera de la
zona del euro, en particular utilizando los instrumentos vigentes
de la FEEF/MEDE de manera flexible y eficientes. En otras pala-
bras, se aceptaban en teoria las demandas espaiola e italiana ten-
dentesa lograr ayuda directa a los bancos y la intervencion de los
fondos de rescate en la compra de bonos de deuda soberana para es-
tabilizar los mercados y poner fin a la especulacion. Los movimien-
tos de Madrid y Roma de estos dias ante el nicleo duro dela UE, ten-
dentes a lograr la puesta en marcha de aquellas decisiones positi-
vas, venciendo la proverbial lentitud de las instituciones comuni-
tarias, parecen rendir sus primeros frutos. Ayer, el representante
austriaco en el consejo de gobierno del Banco Central Europeo (BCE),
Ewald Nowotny, declard que su institucién no reactivara su pro-
grama de compra de deuda espafiola e italiana, pero se mostr6 dis-
puesto a otorgar una licencia bancaria al fondo de rescate de la UE.
Cesaba, en fin, la rigidez del Banco Centril y se apuntaba a una for-
mula de flexibilidad que permitiria al Mecanismo de Estabilidad Fi-
nanciera (MEDE o ESM por sus siglas en inglés) intervenir en los
mercados secundarios de deuda para estabilizarlos. La sugerencia
de Nowotny frend ayer la prima de riesgo, que comenzo a relajar-
se. Con todo, resultaria deseable que se q an etapas, que el
MEDE, dotado con 700.000 millones de euros (80.000 de los cua-
les realmente desembolsados), entre realmente en funcionamien-
to (debid haberlo hecho el uno de julio), y que se establezcael
procedimiento concreto de intervencion en los mercados. Asimis-
mo, deberia avanzarse en la unién fiscal que permita cuanto antes
que las cantidades aportadas a la recapitalizacién bancaria no com-
puten como deuda publica. Al fin un indicio de reaccion europea,
aunque a un ritmo exasperantemente lento. Quiza fuera preciso
dotarla de ]a misma eficiencia que exige a sus miembros.

Reparar la injusticia

El propésito del ministro de Interior, Jorge Fernandez Diaz, de pro-
mover los cambios legislativos que restituyan a las personas que
se vieron obligadas a trasladarse fuera del Pais vasco y Navarraa
causa de la persecucion etarra el derecho a voto en dichas circuns-
cripciones forma parte de las medidas que deben acompanaral fi-
nal definitivo de la amenaza terrorista para que no se convierta en
una concesion victoriosa de la barbarie. La iniciativa entrana una
complejidad juridico-legal que los poderes constitucionales debe-
ran solventar para preservar el caricter democratico del princi-
pio de participacion politica. Pero la exclusion por coaccion de ciu-
dadanos y de familiss que se vieron conminados a abandonar Euska-
di o Navarra como parte de una estrategia deliberada de depura-
cion sectaria no puede pasar desapercibida. La conquista de la paz
frente a los liberticidas precisa de la reparacién de todas y cada una

de las injusticias cometidas bajo amenaza. A las instituciones com- -

petentes corresponde restituir con rigor el derecho al voto a aque-
llos ciudadanos que deseen ejercerlo en las demarcaciones de las
que se vieron obligados a exiliarse. La izquierda abertzale y sus alia-
dos estin emplazados a admitir tal reparacion evitando el cinismo
de declaraciones que consagran la violencia de persecucion.
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Espafa como marca

JAVIER GONZALEZ DE LARA Y

SARRIA ;
PRESIDENTE DE LA CONFEDERACION DE EMPRESARIOS DE MALAGA (CEM)

;Nos creemos de verdad que estamos solos en el orbe Q
KE 4 : s
turistico mundial? Realmente, creo que No SOomaos e

conscientes de lo que nos jugamos

ue somos una nacién con baja au-

toestima, lo sabemos. Que ello es

consecuencia de nuestra desafor-

tunada situacién socioeconémi-

ca, también. Las tltimas y dolo-

rosas decisiones adoptadas por el
Gobierno de la nacién en materia economica y fis-
cal lo corroboran.

Sorprende a otros paises de nuestro entorno

comprobar cémo pasamos del abismo mas oscu-
1o e insondable a la mayor de las euforias colecti-
vas. Tal hasido el caso de 1a reciente y brillante
pagina escrita por ‘La Roja’ que tras su histérico
triunfo ha insuflado altas dosis de optimismo a
nuestra deprimida ciudadania. Parece que solo las
gestas de nuestros ilustres deportistas estin a la
altura de subiruna moral bastante baja e influen-
ciable por la triste percepcion mediatica y so-
cial. Habitualmente nos recreamos en exceso en
las carencias politicas y econémicas que somete-
MOos 4 examen permanente, por cierto, no solo de
los mercados, sino de nuestras propias concien-
cias.
Por ello, el caricter sen-
sato, humilde y cabal de
nuestro entrenador, el com-
promiso y el talento desbor-
dante de todo un'grupo que
juega como un verdadero
equipo, ha desatado corrien-
tes de pasion en nuestro
pais. Ciertamente, el fiitbol
en mayusculas se ha conver-
tido en un bilsamo moral
contra la temida crisis. La
seleccién espafiola ha acti-
vado el orgullo de ‘ser espa-
fial', aportando euforiaa una
ciudadania maltrecha porla
COYUNCIUI Y CON escasas 0Ga-
siones de sumarse a una cau-
sa propia.

Es evidente que la llave
del éxito es el conocimien-
to del auténtico valor de las cosas. ;No sera que par-
te de nuestros errores y desidias sea consecuencia
de la escasa valoracién que tenemos de nosotros
mismos? ;Por qué tanta resignacion y fatalismo?
:Son mejores los demas? Tantas interrogantes re-
queririan en otro momento un analisis histéricoy
pormenorizado de nuestro destino como pais.

Sin embargo, contamos con la marca Espana,
que es lider en el turismo mundial, pero que debe
fortalecer su personalidad en base a una toma de
conciencia proactiva y favorable de sus potencia-
lidades. Esto e, los paises, los territorios, las ciu-
dades, los negocios, los productos, etc., necesitan
una identidad poderosa para lograr una presencia
relevante en los mercados y lograr el auge eco-
nomico. Precisamente, Espafia, que es el tercer
destino mundial con mas de 57 millones de visi-
tantes en 2011, debe enfrentarse a nuevas ideas
y cambios trascendentales en su aparentemente
devaluada imagen. El turismo es una locomotora
global de recursos que no perdona la incompeten-

cia ni espera en la estacion del progreso a los que
se lamen las heridas. Si queremos prosperar, de-
bemes unirnos en objetivos comunes y fortalecer
la referida marca Espaiia. El gran defecto de nues-
tro pais ha sido no desarrollar una politica de pro-
mocién comiin ante una aldea global de mas de
7.000 millones de potenciales clientes, con mas
de 200 paises competidores y un millon de ciuda-
des que buscan su identidad propia. El Estado,
las comunidades auténomas, las diputaciones, los
patronatos de Turismo, las mancomunidades, los
ayuntamientos, siempre han pretendido promo-
cionar de forma descoordinada la parte, nunca el
todo, financiando dudosas acciones de planifica-
ci6n y promocién en ferias y mercados que desco-
nocen tan siquiera donde esta el maravilloso des-
tino local que se ofrece. Olvidindose de contex-
tualizarlo en nuestro principal activo: la marca Es-
pana.

Hace alguin tiempo, en una importante ciudad
centroeuropea, comprobé el posible fracaso de un
marketing confuso en forma de anuncio. En los
autobuses que transportaban pasajeros en el inte-
rior del aeropuerto se podia
visualizar una imagen para-
disiaca a modo de estimulo
para visitar Lanzarote, con
enormes rotulos sufragados,
por derw, por el Cabildo In-
sular correspondiente. Por
supuesto, de Espaiia, nada
de nada. Muchos nos pre-
guntabamos si la gente en
general sabe en qué lugar se
encuentra tan preciosa y

isla. Incluso don-
de se ubican en el mundo las
incomparables Canary Is-
lands.

iNos creemos de verdad
que estamos solos en el orbe
te, CTeo que 1o SOmOs Cons-
cientes de lo que nos juga-
mos. Ademis, la mayoria de noticias que parten
de Espaiia hacia el mundo ofrecen la percepcion
de pais casi fracasado: elevadas tasas de desempleo,
entidades de crédito que necesitan ser rescatadas,
prima de riesgo incontrolada, empresas que quie-
bran, desconfianza sodial en la clase politica, etc.
La marca turismo no puede ir desconectadadela
marca pais. No puedes vender una buena imagen
turistica de tu nacion si solo difundes malas noti-
cias. Es de cajon. En vez de trasladar de forma in-
teligente nuestros principales activos turisticos:
climatologia, oferta de sol y playa, segmentos mo-
numental, cultural, historico, de city break, de es-
pacios naturales, folklorico, gastronémico, y un
larguisimo etcétera, nos empefiamos en actuar de
forma pesimista y descoordinada ante la voraz
competencia.

A pesar de todo, el mejor ejemplo lo ha ofreci-
do nuestra brillante seleccién. Desde el esfuerzo
colectivo, el sacrificio y la solidaridad, desde la hu-
mildad permanente: ser y creerse Ginicos.




