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El Thyssen propicia en su primer aiola
creacion de 24 negocios en su entorno

Los comerciantes

aplauden la revitalizacion

delazonaqueha

supuesto el museo, pero

echan en falta una mayor
. promocidn turistica

i FRANCISCO JIMENEZ

MALAGA, En su primera afio de
vida, el Museo Carmen Thyssen de
Malaga ya ha dado muestras de su
papel protagonista como revulsivo
cultural y turistico de la ciudad, asi
como de la revitalizacion urbanisti-
caque su apertura ha supuesto en el
entorno del rehabilitado Palacio de
Villalén, pero quedaba por medir de
forma exhaustiva su impacto enla
actividad comercial y empresarial.
Lasociedad municipal Promalaga se

han encargado dehacerloy,de mo-,

mento, los resultados invitan al op-
timismo. E1 97% de los negocios que
yahabia instalados han conseguido
mantener el empleo, pero ademas,
desde su puesta de largo en marzo
de 2011 se han creado 24 nuevos es-
tablecimientos (la mayoria de hos-
teleria),en 17 de los cuales la aper-
tura dél museo ha sido determinan-
te para su ubicacién. Ese fue el caso
de Solera, una tienda de productos

EN CIFRAS
locales comerciales hay censa-

dos en el entorno del museo, de
los que sélo nueve estin vacios.

53,2

es el porcentaje de empresarios
que han aumentado sus ventas
gracias ala pinacoteca.

es el porcentaje de los estableci-
mientos con menos de cinco

empleados. La mitad estin re-
gentados por una sola persona.

LOS COMERCIANTES

Maite Aguilar
Cafeteria

«Ahora si se pueda pa-
sar de noche por aqui,
pero hace falta atraera
los cruceristas»”

Jesiis Osborne

Tienda de regalos
«Las expectativas no se
estin cumpliendo por
la crisis, pero el impacto
del museo estd siendo
muy positivon.

Sandra Aguirre
Cafeteria

«Esta zona era la mds
parada del Centro,
Pero poco a poco se
estd revitalizandon. -

del toro de Osborne que abrié en di-
ciembre justo enfrente del espacio
cultural. «Teniamos varias alterna-
tivas por e} CentIo, pero en cuanto
surgid la posibilidad de abrir junto
al museo Io tuvimos claro por su
enorme potencialy, afirma su pro-
pietario, Jestis Osborne, quien, no
obstante, sf que reconoce que el ne-

gocio va algo mis flojo de lo que se
esperabay.

La misma sensacion tiene Mai-
te Aguilar, que regenta una cafete-

-ria en la calle Martires. «El museo

ha sido'muy positivo para la zona,
sobre todo para esta calle porlaque
antes no se podia ni pasar, pero tam-
bién creo que no se le estd sacando

todo el méximo partido; falta sefia-
lizacién y, sobre todo, que se in-
cluya en el circuito de los cruce-
4 ristasn, comenta. En cualquier
caso, el mensaje de los comer-
ciantes del entorno es generali-
zado: antes la gente se limitaba a
pasar por esta parte del Centro; aho-
ra pasea. En este sentido, el con-
cejat de Cultura y Turismo, Da-
midn Caneda, puso de relieve
c6mo «el entorno va cambian-
do poco a pocon a través de «la
" apuesta por la cultura como ele-
mento dinamizador y foco de atrac-
cién de la iniciativa privada». En
cuanto a los cruceristas, explicd
que se estd intentando ampliar
el circuito mis all4 del tridngu-
1o Alcazaba-Catedral-Museo Pi-
casso, aunque pidié paciencia
porque «las cosas necesitan su
tiempo para madurary.

La radiografia elaborada por Pro-
mélaga revela que en el entorno del
Thyssen (Puerta Nueva, Muro de
Puerta Nueva, Cisneros, Especeria,
Santos, Fajardo, Salvago, Comparia,
Martires y Plaza de los Mirtires) hay
149 locales comerciales, de los que
tnicamente nueve estin vados. Ade-
mis, en breve se sumarin varios ne-
gocios mds, entre los que destacan
un bafio turco y un hotel. En cuan-
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to al estudio, han participado126 em-
presas (92 cometrcios y 34 dedicadas
ala hosteleria). Mayoritariamente,
se trata de empresas pequeilas, in-
dependientes y de reciente creacion:
En términos generales, lainfluencia
del museo ha sido positiva en rela-
cién a las ventas, a tenor de la opi-
nién delos 53,2% de los empresarios;
un efecto ain mayor en la calle Com-
pafiia (71,4%) y enlos hosteleros més
que entre los comerciantes. Ademis,
un tercio de los encuestados harea-
lizado alguna inversién desde la inau-
guracién del museo, con un impor-
te medio de 24.000 euros, aunque
seis de cada diez emplearon menos
de 15.000 euros.

Mercadolaboral

La concejala de Economia, Maria del
Mar Martin, destacé ayer el impac-
to de la pinacoteca anivel turisti-
coy cultural, pero también en el
mercado laboral, ya que los 24 nue-
vos establecimientos dan empleo a
60 personas, alos que habria que su-
mar los 67 del propio museo. «Es un
proyecto de ciudad que vamas alld
de su faceta culturaly, recalcé la edil,
quien hizo referencia al programa
Iniciativa Urbana de Arrabales y Ca-
Ireteria, que ha permitido subven-
cionar 213 establecimientos de la
zona Pozos Dulces-Nosquera que
se han repartido 140.000 euros en
ayudas. Una actuacion que Promaé-
laga tiene intencién de continuar
este afio en el Soho, la zona del En-
sanche del Muelle Heredia también
considerada por el Ayuntamiento
como foco de actuacion preferente
para la creacién de empresas.

SUPERSUMMER DE BARCELO
CON SUPER ANIMACION
Y ademds con super Todo Incluido, con super habitaciones

familiares y con super playas, para que disfrutéis de un Super
Verano con toda fa calidad de Barceld Hoteles. :
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(1) Descuentos hasta un 20% para reservas realizadas hasta ei 31 de mayo con fecha de estancla del 15 de Junio al 15 de septiembre, ambos inclusive. Piazas limitadas, (2) Compartiendo habitacidn con dos adultos, consulla hoteles, fechas, edades y nimero de nifios con gratuldad.
(3IRESERVANDO 2 MESES ANTES DE LA SALIDA. Intereses subvenclonados por Viajes El Corte Inglés S.A. Financiacién sujeta a ia aprobacion de Financiera E Corte Inglés EF.C. S.A. Gastos de gestién 9 €. Recibo minimo de 30 €. Ejamplos de imporles a financlar: Importe 300 euros,
aplazamiento a 10 meses sin intereses TIN 0%, T/ gastos de gestion 9 €, importe total aptazado 309 € Importe 1.000 €, aplazamlento a 10 meses sin lmeresas'I'IN 0%, TAE 1,33%, gastos de gestion 9 €, Imparte total aplazado 1.009 €. * Si el precio de tu estancla baja por
una oferta o promocmn de Barceld Hoteles, hasta 21 dias antss de ia salida, te devolvemos la diferencia (consulta fechas y condiciones de aplicactdn. Gastas de gestion no incluldos (6€ por reserva). PLAZAS LIMITADAS.
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Barceld

HOTELS & RESORTS

902 400 454

www.viajeselcorteingles.es
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