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LA CAPITAL FRENTE A LA COSTA

La ciudad empieza
a promocionarse

El primer logo de Malaga para su promocion
turistica, que se utilizé en los 90, destacé la
oferta de la capital, hasta entonces descono-
cida como destino, frente ala Costa del Sol.
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OFERTA CULTURAL

Picasso como
bandera de la capital

El Ayuntamiento lanzo estaimagen en el
afio 2007 para dar a conocer su oferta cul-
tural con Picasso como bandera utilizando
trazos de pintura.
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Un destino de naturaleza,

gastronomia y compras

El disefio de la em-
presa ADN que se
presento a las puer-
tas de Fitur hace dos

mira

MO‘\'O\ N

Cindid Ganial

dias pretende dar un
salto en la promo-
cion de la ciudad
mas alla del turismo
cultura, idiomatico,
de congresos o de
cruceros y presenta
aMailaga como un
destino atractivo
para el ocio gastro-

<
nomico, de naturale- “
za o de compras.
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Expertos en diseiio grafico creen que
lanuevaimagen de Malaga es confusa

Aseguran que el mensaje

que pretende ofrecer el

nuevo disefio no queda

claroy laimagen de

Malaga apenas se AMANDA
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percibe en la pupila
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MALAGA. El Ayuntamiento de Ma-
laga present6 hace dos dias en Ma-
drid su nueva imagen parala promo-
cién turistica de la ciudad. Y las reac-
ciones no se han hecho esperar. Ex-

presa malaguena ADN (del hist6ri-
co publicista Manuel Olivares, de
Contacto Publicidad) y que ha re-
sultado ganadora en un concurso
puiblico, pretende manifestar la evo-
lucion turistica de la capital y con-
vertirla en algo més que un destino
de fin de semana. Asi, la misma ima-
gen del ojo sirve para promocionar
varios escenarios, como la oferta de
naturaleza, de compras o de gastro-
nomia, que protagonizan los paisa-
jes reflejados en la pupila de un gran

ojo femenino en los distintos mo-
delos de este mismo disefio. Elob-
jetivo es ir mas alld del turismo cul-
tural, idiomatico, de congresos o de
cruceros.

Sin embargo, segtin los profesio-
nales consultados por SUR creen que
ese mensaje no queda claro. Fernan-
do Ocania, presidente de laempresa
publicitaria Tapsa, cree que la frase
‘Mira Mélaga’ puede ser buena si se
vincula con los disenos anteriores de
referencias picassianas, pero en este

caso, no estan relacionados. «Cuan-
do se apuesta por un eslogan, hay
que invertirlo todo en él y darle con-
tinuidad porque en la publicidad lo
primordial es la repeticién; y tampo-
co podemos darle dos mensajes dis-
tintos al ptblicoy, dice. Ademas, opi-
na que el mismo logo podria llevar-
se a cualquier ciudad porque no iden-
tifica a Mélaga.

El disenador grafico Antonio He-
1raiz cree que la tipografia, la separa-
ci6én en silabas de la palabra Malaga y
el fondo de color no estan bien usa-
dos. «No esun mensaje que con el que
se vaya a quedar facilmente el publi-
con, sefiala. Pepe Oyarzabal, por su
Pparte, Cree que no es una imagen mo-
derna y que recurre a los topicos,
mientras que Alberto Villén sefiala
que el mensaje se diluye y que el ojo
centra toda la atencién en detrimen-
to del eslogan, no como un conjunto.
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Fernando Ocaiia o~
Disefiador y publicista §

«En publicidad hay

que huirde algo muy
obvio como decir N

‘mira’ en el lema y poner un ojo»

Alberto Villén -
Disefiador grifico
«Lautilizacién del

0jo con una imagen

reflejada esta manidoy

no se ve bien el paisaje de Malagan

La imagen, disefiada por la em-
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SESION INFORMATIVA
EN MALAGA

La decisién mas importante para asegurar su futuro

En |E University preparamos a nuestros alumnos para que accedan
al mercado laboral con todas las garantias. En nuestros dos campus
en Madrid y Segovia contamos con programas reconocidos y
exigentes que combinan la excelencia académica con practicas e
intercambios en instituciones de renombre y el apoyo d
red de antiguos alumnos de éxito pertenecientes al
Empresa, una de las d\'ez mejores escuelas de negocios del mundo.

Conécenos en Malaga:
Fecha - 7 de febrero, 18:00h
Lugar - Hotel NH Malaga - C/ San Jacinto, 2

Estas invitado. Inscribete en university@ie.edu

|E University 1 Campus Madrid y Segovia 1 921 412 428 1 www.ie.edu/universidad
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