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«Malaga es un destino fuerte, consolidado
y con una gran capacidad de crecimiento»

Franciscode la Torre Alcalde de Malaga

PILAR.
MARTINEZ

4 pmartinez@diariosur.es

Considera
imprescindible la
puesta en marcha del
Auditorio y la expansion
del turismo a otras
zonas de la capital

MALAGA. El alcalde de Milaga,
Francisco de la Torre, encabeza un
afio mas la expedicion de la capital
en la Feria Internacional de Turis-
mo (Fitur), que arranca el miérco-
les. Se pone al frente de un destino
que se presenta de forma indepen-
diente en este evento y confirma
que esta es la mejor forma de ha-
cerlo. Satisfecho del devenir turis-
tico de la ciudad advierte que atin
tienen gran capacidad de crecimien-
to. Sefala el Auditorio como un
proyecto imprescindible.

-Malaga desembarca en nueva edi-
cion de Fitur de forma indepen-
diente y con un expositor propio.
;Considera que es importante
mantener este protagonismo?
-Sin duda alguna. El plan director
del Area de Turismo recoge la ne-
cesidad de que la ciudad siga tenien-
do una presencia diferenciada en
Fitur, que, no lo olvidemos, es la
feria turistica mas importante del
mercado nacional. Mélaga tiene que
seguir apostando por este merca-
do, sobre todo ahora que se estd
viendo mas afectado que otros de-
bido a la crisis economica. Siendo
muy austeros en el gasto, Malaga
tiene que tener una voz propia en
este mercado que es tan necesario
para la ciudad. Distinta en la situa-
cién en otros paises, sobre todo en
mercados de media y larga distan-
cia. A esas ciudades Malaga no pue-
de irsola. Conseguimos mucho mas
yendo de la mano de otras adminis-
traciones, con las que siempre es-
taremos dispuestos a colaborar.
-¢Como es la presencia de Mila-
ga en Fitur y qué inversion se va
arealizar?

—Miélaga tendrd una presencia muy
parecida a la de afios anteriores, con
un expositor de 125 metros cuadra-
dos, en el pabellén 7 de Ifema, en
lazona en la que se encuentran el
resto de los expositores andaluces.
Malaga celebrard en la jornada pre-
via ala feria un acto de presenta-
cién de su oferta turistica a los pro-
fesionales. Este aflo, sin embargo,
este acto tendrd un cardcter muy
particular, ya que lo vamos a cele-
brar en un lugar emblematico de
Madrid: la Casa de la Panaderia, en

El alcalde de Malaga, Francisco de la Torre, avanza que llegan a Fitur con buenas perspectivas. : s.saLas

la Plaza Mayor. Ademads, vamos a
aprovecharlo para presentar la nue-
va imagen turistica de la ciudad.
Previamente, tendremos un en-
cuentro con empresarios y grandes
directivos malaguefios que traba-
jan en Madrid. Queremos que se
conviertan en ‘consules de la ciu-
dad’, que nos ayuden a traer nego-
cios a Malaga. Toda la presencia en
Fitur supone una inversion de unos
62.000 euros, un 10% menos que el
ano pasado.

—¢Qué sectores cree que tiene que
rentabilizar mas Malaga en este
evento internacional que abre el
calendario de grandes ferias?
-Nosotros llegamos a Fitur con una
idea muy clara: Malaga es un des-
tino multisegmento, capaz de sa-
tisfacer la demanda de todo tipo de
turistas y con un calendario de
eventos culturales, festivos y de-
portivos que abarcan todo el afo.
Esto significa que tenemos que se-
guir creciendo en los que hasta aho-
ra han sido los pilares de nuestra
oferta turistica: el turismo cultu-

«La presencia en Fitur
supone unainversion de
62.000 euros, un10%
menos que el afio pasado»

«Vamos arenovar los
acuerdos con Turkish
Airlinesy a firmar otros
con Iberiay Renfe»

ral, que es lajoya de la corona de la
ciudad, con una amplisima oferta
de museos, centros expositivos, ac-
tividades culturales y festivas o una
riquisima gastronomia; el turismo
de congresos, convenciones e in-
centivos, que estd registrando muy
buen comportamiento, con un gran
ndmero de encuentros profesiona-
les; el turismo idiomatico, que ha
sido siempre una de nuestras sefias
de identidad; y el turismo de cru-
ceros, en el que tenemos que seguir

trabajando para que cada vez mds
navieras utilicen la ciudad como
puerto base. En el futuro pueden
ser un buen complemento a todos
los anteriores, el turismo de natu-
raleza o el de compras, por los que
apostamos de forma muy clara. La
zona de gran afluencia turistica para
la apertura de comercios que pre-
sentamos iba encaminada a este ob-
jetivo, aunque laJunta de Andalu-
cia no haya querido entenderlo asi.
-¢Qué alianzas contempla sellar
Mailaga en esta muestra?

-La politica promocional de Mala-
ga ha estado marcada siempre por
la profesionalidad en todas las fe-
rias turisticas en las que la ciudad
esta presente. A esta feria llegamos
con una agenda cerrada de mas de
cuarenta citas profesionales. Va-
mos a renovar 1os convenios que te-
nemos que Turkish Airlines y con
Aehcos y vamos a llegar a nuevos
acuerdos con Iberia y con Renfe.
Ademas, mantendremos contactos
con los representantes de las ofici-
nas espafiolas de Turismo y con los

grandes touroperadores y agentes
de viajes para analizar la situacion
del sector turistico y poner en mar-
cha nuevos productos turisticos.
-Como destino urbano en pleno
auge, ;hacia donde cree que debe
avanzar el desarrollo turistico de
la ciudad?

~El desarrollo turistico de Mélaga
es yamuy evidente en el Centro
Historico, pero tiene que seguir
avanzando para que toda la ciudad
se vea beneficiada en este proceso.
Por eso, el Ayuntamiento tuvo mu-
cho interés desde el principio en
que el Plan Turistico que firmamos
con laJunta incluyera proyectos de
mejora y rehabilitacion de los pa-
seos maritimos de El1 Palo y Pedre-
galejo. Todos estabamos de acuer-
do en que esas zonas tienen que
convertirse en un nuevo foco de
atraccion turistica. Ahora, sin em-
bargo, la Junta dice que no tiene di-
nero para llevarlos a cabo. Nosotros
Vamos a trabajar para que no seaun
no definitivo. Esas iniciativas atrae-
rian nuevas inversiones empresa-
riales. Desde el punto de vista tu-
ristico Malaga tiene atin un gran fu-
turo por delante.

-;Qué proyectos considera que
atn le faltan a Malaga para am-
pliar sus miras?

-Para nosotros, por ejemplo, es
imprescindible la puesta en mar-
cha del Auditorio. Necesitamos
que todas las administraciones de-
finan su apoyo a este proyecto,
que es fundamental tanto desde
el punto de vista turistico como
del cultural. Tenga en cuenta que
el turismo es una materia trans-
versal, que estd relacionada con
multiples ambitos. Le pongo otro
ejemplo: nosotros queremos que
el metro atraviese la Alameda y el
Parque soterrado, como se aprobd
en su momento. Eso nos permiti-
ra liberar la Alameda de trafico,
convirtiéndola en una gran paseo
peatonal. Con eso gana la ciudad,
evidentemente, pero también
gana el turismo, que conquista un
nuevo espacio. Lo mismo puedo
decirle, por ejemplo, con el pro-
yecto que hay para el Soho o con
la peatonalizacion de la zona sur
de la Catedral, cuyas obras empe-
Zaran pronto.

-¢;Qué espera de esta edicion de
Fitur?

-Nosotros llegamos a Fitur con
muy buenas expectativas y, por
lo tanto, esperamos que puedan
cumplirse. Para Malaga serd muy
positivo si se confirman las previ-
siones de crecimiento para este
afio, si desarrollamos todos los
contactos que hemos planteado.
Pretendemos, en definitiva, que
Malaga se muestre ante el sector
turistico de toda Espaiia como lo
que es, un destino fuerte, conso-
lidado y con gran capacidad de cre-
cimiento.
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