s [MALAGA | §i# CRISIS DEL CORONAVIRUS |

El alto valor economico del turismo

Estaindustria es la que
mas aporta al PIB, la que
mas empleo genera,
incluso en la crisis, la que
mas inversiones atrae y la
que mejor posiciona en el
mundo la marca Espana

PILAR MARTINEZ

MALACA. Es el pilarde la economia
nacional, andaluza, provineial y
local de la capital v de la mayoria de
los municipios de la Costa del Sol.
Es el motor que ha tirado del ca-
rro de la generacion de empleo. in-
cluso durante la Gltima larga v pro-
funda crisis economica. Una in-
cdustria que lleva mas de sesenta
dias paraday que no puede reini-
ciar su actividad como cualquier
otra fabrica encendiendo las ma-
quinasy poniéndose a facturar. La
materia prima que permite la pro-
cluccion de esta industria son los
turistas y de las actuaciones del
Goblerno en esta crisis, en cuan-
1o a medidas que permitan la mo-
vilidad de viajeros segura v que no
la limiten, como es la cuarenta obli-
gada que entro en vigor aver para
todos los que lleguen del extran-
jero, dependera que los hoteles,
restaurantes, chiringuitos, agen-
clias de viajes, rentacar, centros de
ocio o campos de golf vuelvan a
ponerse en funcionamiento. Una
reanudacion que s clave para que
Espana eche aandar, porque lejos
de ser un sector de bajo valor ana-
dido es el que mas aporta al PIB,
el que mavor empleo genera, mas
inversiones atrae, mejor posicio-
na en el mundo la mareca Espana
v, todo ello, siendo desde hace dos
anos el destino turistico mas com-
petitivo del mundo. De ahi que los
profesionales de esta industria y
las administraciones coincidanen
destacar que, aunque todo es me-
jorable, el turismo atravesaba an-
tes de esta pandemia por su me-
jor momento de la historia.
Séloen la Costa del Sol, el turis-
mo, que en 2019 volvio a batir ré-
cord, aportéd a la economia de la
provincia 14.400 millones de euros
vsobre todo se convirtid en el ma-
vor dinamizador de empleo. Los
clatos de Turismo Costa del Sol de-
jan claro que de este sector viven
dle forma directa 173.795 familias,
unas 104.700 son debido al im-
pacto directo del gasto turisticoy
otros 72.200 al impacto indirecto
e inducido. El ano pasado este des-
TNO Superd por primera vez la ba-
rrera de atraer mas de 13 millo-
nes de turistas, que generamn mas
de 26.3 millones de pernoctacio-
nes, sin computar las realizadas
en las viviendas turisticas. Estos
viajeros valoraron sus estancias
con un alto nivel de satisfaccion

otorgando al destino en su conjun-
to,un 8,87, sobre 10.

Mas de 400.000 plazas, la mi-
tad de viviendas turisticas, para
alojar viajeres conforman la ofer-
ta de la Costa del Sol. Se trata de
un destino abierto los 365 dias al
ano, salvo en el sector hoteleroen
el que cada invierno cierran me-
nos establecimientos, en torno al
20%, y la mayoria lo hace para
realizar mejoras en las instala-
ciones, en las que en los Gltimos
ejercicios han invertido cientos
de millones de euros contando
en la actualidad con practicamen-
te toda la oferta renovada. De he-
cho, son los positivos indicado-
res de esta industria los que han
provocado el desembarco de im-
portantes firmas en la Costa que
han adquirido ¥ transformado
complejos turisticos. siendo el
destino una de las principales
plazas para los inversores.

El asdela conectividad

El turismo es también larazon de
ser del aeropuerto de Malaga, que
s la puerta de entrada del visitan-
te internacional de Andalucia. Casi
20 millones de pasajeros se mo-
vieron el pasado ano por unas ins-
talaciones que cumplieron un si-

glo de vida y que conecta a esta
provincia con unos 150 destinos
del mundo. Una conectividad aérea
que contribuye a hacer atractivo
el destino para inversores de otros
Sectores economicos v el mejor re-
clamo para atraer firmas tecnolo-
gicas y nuevas marcas, ademas de
dinamizar la oferta cultural. Sin
olvidar el as que supone las cone-
xiones de AVE.

Casi13.400 empresas dan vida
aesta industria en la provincia. La
hosteleria con mas de 9.755 em-
presas registracas en la Seguridad
Social yel 70,8% de los ocupados,

es la actividad turistica mas im-
portante. El Reino Unido v Alema-
nia son los principales mercados
internacionales cle un destino que
ha conseguido consolidar cone-
xiones aéreas con toda Europa, el
norte de Africa, Canada, Paises del
Golfo v una rurta diaria a Estam-
bul, que abre la puerta al turismo
asiatico. A nivel de competitividad
turistica, la Costa del Sol fue el pa-
sadoano la tercera provineia con
mas viajeros, después de Barcelo-
nay Baleares. y lacuarta que mas
crece, después de Lugo, Huelvay
Granada. En el sector hotelero el

14.400

Son los millones de euros que
invecta el turismo al PIB de la
provincia.

173.000

Son los empleos que genera
esta industria en el conjunto
de la Costa del Sol.

Escaparate de una agencia de viajes de la capital. Rito saLas

Las grandes cifras

» Andalucia. Esta industria ge-
nera el 13% del empleo, con
430.000 puestos de trabajo, ¥
aporta el 14% del PIB, con
22.800 millones.

» Espana. El turismo aporta
1760.000 millones, el 14.3%
del PIB, por encima de la cons-
truccion y el comercio. Emplea
a 2,8 millones de personas.

Sabado 16.05.20
SUR

ingreso medio por habitacion dis-
ponible se situd en 73 euros, una
cifra muy superior a la media de
Espana (61,25) y Andalucia (58,7).
observandose un aumento de la
rentabilidad de estos negocios.

Piedra angular
En Andalucia el turismo es la pie-
dra angular de la economia. Los
datos vuelven a hablar por si so-
los. Esta industria genera el 13%
del emplec en Andalucia, con
430.000 puestos de trabajo, vel
14% del PIB, con 22.800 millones
de ingresos. Unos datos, que el vi-
cepresidente de la Junta y conse-
jero de Turismo, Regeneracion,
Justicia v Administracion Local,
Juan Marin, tacho de «espectacu-
lares» con mas de 32 millones de
turistas que llegaron a Andalucia.
A nivel nacional. el presidente
de la Confederacién Espanola de
Hoteles y Apartamentos Turisti-
cas, (CEHAT), Jorge Marichal, puso
los puntos sobre las ies sobre la
importancia del turismo. En una
misiva enviada al ministuo de Con-
sumo, Alberto Garzon, que ha de-
satado la polémica por tacharlo de
«bajo valor anadido, precario y es-
tacional», recuerda que el turismo
fue en 2019 el sector que mayor
aportacion realizd a la economia
espanola, concretamente el 14,3%
de su PIB, segtn el estudio elabo-
raclo por el World Travel & Tourism
Council (WTTC). Este porcentaje
es equivalente a 176.000 millones
de euros, situando al sector turis-
tico por encima de otros como la
construeceion, el comercio o la sa-
nidad. En términos de empleo, el
turismo genera 2,8 millones de
puestos de trabajo, que represen-
tan un 14,6% del total del empleo
en nuestro pais. «Son datos que
cobran aun mas relevancia si,
como usted dice, se trata de un sec-
tor estacional frente a otros que,
funcionando todo el ane. no logran
superarlo ni en produccion nien
empleo», se relata en la misiva.
Marichal reconocié que las pa-
labras de Garzén en sede parla-
mentaria, compartidas en su per-
fil de Twittex, han generado un
«enorme malestar» y decepcion
entre los integrantes de esta con-
federacion, que representaa mas
de 16.000 establecimientos de alo-
jamiento turistico en el pais. Ad-
virtio ademas que en 2018, el sec-
tor turistico espanol inyecto, en las
diferentes figuras impositivas, ¢asi
24.000 millones a las arcas pabli-
cas. Por eso, Marichal instd al Go-
bierno a que mientras llega otro
maodelo productivo, se centre «en
aquellos sectores que permiten
mantener a este pais funcionan-
do, generando riqueza y bienes-
tar a millones de personas y per-
mitiendo que la marca Espana
brille con luz propia fuera de
nuestras fronteras, gracias a los
80 millones de turistas». Un tu-
rismo de alto valor econémico.



