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Exceltur pone deberes alos gobiernos
regionales paraimpulsar el turismo
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Eldecdlogo comienza
instando a concedera
este sector un papel
mas relevante en cada
estructura organizativa
de las comunidades

MALAGA. Tras analizar la situa-
cion de competitividad turistica de
cada comunidad auténoma, la
Alianza para la Excelencia Turisti-
ca (Exceltur), este ‘lobby’ ha elabo-
rado un decdlogo de recomendacio-
nes a los gobiernos autonémicos
para impulsar esta industria.

Este listado de deberes comien-
za con la peticion de este sector,
que retine a las empresas mas im-
portantes de toda la cadena de va-
lor turistica, de que se le conceda
al turismo un papel mas relevante
en la estructura organizativa de
cada comunidad auténoma para im-
pulsar de manera mas decidida una
renovada estrategia turistica mas
competitiva e integral.

Ademas, aconsejan a los gobier-
nos regionales que promuevan una
nueva hoja de ruta que concrete
con mayor detalle la estrategiay
respuesta a los grandes retos y po-
sicionamientos competitivos a los
que hoy se enfrentan los destinos
de cada comunidad en cuantoa la
creacion de una oferta mas diver-
sificada y experiencial, digitaliza-
cion, emprendimiento, innova-
cién, preservacion ambiental y una
mayor integracién y empatia ciu-
dadana.

Asumir la gestion turistica como
politica de Estado mas sustentada
en la marca Espana implica tam-
bién que los Ejecutivos regionales
deben apostar con mayor convic-
cion a un «mayor alineamiento in-
ter-autonomica de las politicas de
cada gobierno que inciden sobre el
turismo, y su mayor coordinacién
con la administracién centraly.

Para Exceltur es clave reforzar la
cooperacién publico-privada, con
el mayor nmero de compromisos
reciprocos en las mesas donde se
deciden las politicas turisticas e in-
tegrando a las empresas en todos
los entes responsables de gestidén
del marketing turistico y el repo-
sicionamiento y diversificacion de
la oferta. Pero ademas, alertan de
la necesidad de establecer un siste-
ma de estimulos a la inversion en
renovacion y reposicionamiento
de la oferta, a través de normativas
e incentivos urbanisticos, financie-
ros y fiscales, sin caer en la penali-
zacidén que suponen las cargas ar-
bitrarias para al sector.

Exceltur considera que es el mo-

mento de incrementar las dotacio-
nes presupuestarias y de recursos
‘ad hoc” acorde a los nuevos retos
de transformacién del sector, dado
su notable efecto motor sobre la
economia y empleo regional.

También insiste en dinamizar
la creacion de lineas de productos
y experiencias turisticas bajo una
estrategia nacional conjunta, que
permita establecer estandares co-
munes de calidad y su marketing
externo.

La Alianza turistica pone el foco

en laurgencia en impulsar la digi-
talizacion de los destinos turisti-
cos, via un 6rgano nacional (Segi-
ttur o similar) priorizando los dm-
bitos donde la tecnologia aporte el
mayor valor y asegure los mejores
resultados para mejorar la expe-
riencia turistica, las necesidades
ciudadanas y las de los operadores.

En cuanto al auge de las vivien-
das turisticas, Exceltur cree que la
solucién pasa por avanzar en una
normativa lo més homogénea po-
sible a nivel nacional para las vi-

viendas turisticas que ademas dé a
un papel central a los municipios,
la mejor adecuacion a sus modelos
urbanos.

Cierra este decdlogo la recomen-
dacion de constituir un sistema de
inteligencia turistica a nivel nacio-
nal que responda mejor las necesi-
dades de informacion y toma de de-
cisiones pablico-privadas de las co-
munidades, alineando esfuerzos y
evitando solapamientos de inicia-
tivas individuales, con mayores cos-
tesy bajas economias de escala.
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Turistas se dirigen a su alojamiento, en pleno Centro Histdrico de Malaga. :: sur
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MADRID. La asociacién que retine
alas empresas masrelevantes de toda
la cadena de valor turistica (Excel-
tur) ha alertado de un cambio de ci-
cloen 2019 para el turismo en Espa-
fla, a su juicio con tasas de crecimien-
to «muy por debajoy de las obteni-
dasen los tltimos aflos.

Los datos adelantados por Excel-
turindican que el sector en 2019 ce-
rrard con una mejora del PIB turisti-
coentornoal 1,7%, frente al 2% de
incremento con el que se cerr6 2018
vy lejos del 4% al 5% de mejora en ejer-
cicios anteriores.

Elvicepresidente ejecutivo de
Exceltur y consejero delegado de
Melia Hoteles, Gabriel Escarrer, ha

http://lector.kioskoymas.com/epaper/viewer.aspx?noredirect=true

apuntado durante la presentacion
en Madrid del informe Monitur que
han detectado un «cambio de co-
yuntura y de escenario internacio-
nal que va a afectar directamentey
al turismo espafiol. Escarrer ha pues-
to de relieve el impacto negativo
de la desaceleracion de la economia
en algunos de los mercados emiso-
Tes mas relevantes, como Alema-
niay Reino Unido, este tltimo afec-
tado por el ‘Brexit’.

Del divorcio del Reino Unido de
la UE ha comentado que «pospone
las decisiones sobre las vacacionesy
de los turistas britanicos y ha apun-
tado que «no es alarmantey para el
sector pero si «inquieta y preocupay.
En este sentido ha sefialado también

Alerta de un cambio de ciclo en el sector
turistico espanol durante este gjercicio

como causas la «recuperacion muy
aceleraday de los principales compe-
tidores, en especial Turquia en vera-
no y Egipto en invierno, y el «esce-
nario convulsivo politico espafiol»
por los procesos electorales. Escarrer
ha dicho que este afio «los vientos
de cola no son tan importantes como
en el pasadoy en cuantoal sector tu-
Tistico, y ha reclamado politicas «mas
favorablesy en materia de planifica-
cion, cargas impositivas, estrategia
y regulacion de los pisos turisticos.

Ha resaltado que muchas de las
conclusiones del informe Monitur,
que mide la competitividad turisti-
ca por comunidades auténomas,
«sean tenidas en cuentay por los dis-
tintos partidos politicos.

m



