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Malaga, Granada, Sevilla y Cordoba
optan por reactivar Andalusian Soul

En una reunion celebrada
en la capital de la Costa
disefian el nuevo plande
accién que incluye asistir
por primeravezala
Arabian Travel Market
(ATM) de Dubai

:! PILAR MARTINEZ

MALAGA. Andalusian Soul cobra
vida. El producto turistico creado con
la oferta de las ciudades de Malaga,
Granada, Sevilla y Cérdoba para pro-
mocionar en destinos lejanos se reac-
tiva tras la decision alcanzada ayer
de mantener esta alianza. En una re-
union celebrada en la capital de la
Costa del Sol con la asistencia de la
concejala de Turismo y Promocién
del Ayuntamiento de Mélaga, Rosa
Sanchez; la concejala de Turismo del
Ayuntamiento de Cérdoba, Isabel Al-
bis; el concejal de Empleo, Empren-
dimiento, Turismo y Comercio de
Granada, Manuel Olivares Huertas;
y el concejal de Habitat Urbano, Cul-
tura y Turismo del Ayuntamiento de
Sevilla, Antonio Mufioz, se ha dise-
nado también la hoja de rutade la
promocion de este producto. Tam-
bién el alcalde de Malaga, Francisco
de la Torre, mantuvo un encuentro
con los responsables de Turismo de
las cuatro ciudades que componen
Andalusian Soul.

Asi, el nuevo Plan de Accion con-
templa, entre otras novedades, asis-
tir por primera vez a la mayor feria
de la zona del Golfo Pérsico, la Ara-
bian Travel Market (ATM), de Du-
bai. Ademas de destacar que la alian-
za turistica ha recibido durante el
primer semestre del afio a 780.560
turistas hoteleros procedentes de
sus mercados estratégicos que han
generado 1.391.586 pernoctaciones,
un 9,38% mas.

En elencuentro, en el que se hizo
balance de la memoria de acciones,
también se abordaron los retos y opor-
tunidades para el desarrollo y la ex-
pansién del producto y se exploraron
vias de colaboracién publico-privada.

En esta hoja de ruta de presenta-
ciones del proyecto, apuntaron tam-
bién que se contempla la realizacion
en septiembre de un viaje de prensa
con miembros de la aerolinea Fly Emi-
rates; y la participacion, en octubre,
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Un momento de la reunion celebrada ayer en el Centro de Malaga. :: saLvabor saLas

Los datos avalan este
eje, que gana viajeros
de China, Corea del Sur,
Japon, EE UU o Brasil

en unas jornadas profesionales de Tu-
rismo Andaluz en América Latina, en
la Feria Internacional de Turismo de
América Latina (FIT) de Buenos Ai-
res, laITB de Asia, y en el mayor even-
to turistico de Japon, JATA.

Desde este eje turistico, dejaron
clato que estas promociones vienen
avaladas por los buenos resultados
estadisticos en los respectivos mer-
cados. Y es que en el balance realiza-
do sefialaron que «Andalusian Soul
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ha registrado, durante el primer se-
mestre del afio, un crecimiento del
9,38% en las pernoctaciones de tu-
ristas procedentes de sus mercados
emisores estratégicos: China, Corea
del Sur, Japén, Canad4, EE.UU., Ar-
gentina, Brasil, México y Rusia. Se-
gan los datos de 1a Encuesta de Ocu-
pacién Hotelera del Instituto Nacio-
nal de Estadistica (INE), las cuatro
ciudades han recibido durante este
periodo a 780.560 turistas hotele-
ros de estos mercados, es decir, un
5,71% mas en comparacion al mis-
mo periodo del afo pasado. Estos via-
jeros han generado 1.391.586 per-
noctaciones, un 9,88% masy. De ahi
que los representantes de los cuatro
destinos valoraron «de forma muy
positiva estos datos, que en térmi-
nos absolutos suponen la llegada en
s6lo seis meses de 42.138 viajeros

mésy unaumento de 119.336 estan-
cias hoteleras, habiendo superado en
mayo el hito del millén de pernocta-
ciones, un mes antes que en 2018y.

Cabe recordar que esta alianza se
forjé en julio de 2016 de la mano de
los maximos representantes institu-
cionales y técnicos de Malaga, Gra-
nada, Sevilla y Cérdoba con el obje-
tivo de reivindicar como valor turis-
tico las raices e identidad propias del
legado histérico, cultural y gastroné-
mico compartido por las cuatro ciu-
dades. «El objetivo, promocionarse
en mercados lejanos a través del di-
sefio e incorporacion al mercado de
circuitos con una o dosnoches en cada
una de las ciudades. Esta marca se pre-
senta como una de las grandes poten-
cias mundiales de atraccion turisti-
ca multidestinoy, recalcaron en di-
cho encuentro.
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