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da del futuro teatro Soho Caixabank, en la calle Cordoba.

SALVADOR SALAS

El teatro de Banderas,
el ultimo hito del Soho

Edificios rehabilitados y nuevos locales transforman el entorno de la calle Cérdoba,
quese prepara para lainauguracién en otoiio del centro escénico del actor

El proyecto incorpora
también dos nuevas fincas
aledanas que amplian

las dependencias del
antiguo teatro Alameda

MALAGA. El ensanche del puerto
yaesel Soho. Hace una década, esta
zona degradada junto al centro his-
térico comenz6 su transformacion
con la iniciativa de los empresarios,
que conto6 con el apoyo del Ayunta-
miento y la inversién de fondos eu-
ropeos. La apertura del CAC Malaga,
la peatonalizacién de la calle Tomas
de Heredia y la llegada de nuevos ne-
gocios fue paralela a la desaparicion
de la prostitucion y la venta de dro-
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gas. Un desarrollo lento pero paula-
tino, que seguia teniendo pendien-
te la recuperacion de su esquina sur
mas cercana al puerto. El revulsivo
que necesitaba el entorno de la calle
Cordoba tiene nombre propio, An-
tonio Banderas y su proyecto del Tea-
tro del Soho CaixaBank, que ha ani-
mado la aparicién de nuevos locales,
ha dado esperanza a los comercios ya
establecidos y ha acelerado la recu-
peracion de varios edificios con apar-

tamentos turisticos y hoteles.
«Desde que se anunci6 la llegada
de Banderas hace un afo, ya se han
alquilado todos los locales disponi-
bles y se ha triplicado el precio de la
zonay, confirma con conocimiento
de causa Manuel Criado, presidente
de la Asociacion de Comerciantes del
Soho y uno de los socios de The Pla-
ce Soho, una «especie de coworking»
de calle Cérdoba en el funcionan una
tienda de moda urbana, una peluque-
ria y un establecimiento de tatuajes.
Eljoven empresario ve con «esperan-
za'y expectativay la transformacion
del antiguo Alameda en Teatro del
Soho que con su apertura el préximo
otofo atraera a un publico nuevo con-
sumidor de ocio cultural de calidad.
Criado constata que el antiguo En-

sanche «esta de modan y la apuesta
de Banderas ha sido el empujon que
necesitaba el entorno de calle Cordo-
ba. Solo hace falta dar una vueltaala
manzana para comprobarlo. Frente
al propio Teatro del Soho CaixaBank
ya ha tomado posiciones en el niime-
10 17 de calle Cordoba The Cereal
Boom Coffee, un moderno local con
mas de 300 variedades de cereales
que trasciende el habitual publico in-
fantil de este alimento con un con-
cepto mas amplio para todos los pu-
Dlicos. Una renovacion por la que tam-
bién ha apostado el veterano Hotel
Sur de dos estrellas en calle Vendeja,
que luce en su fachada un montacar-
gas para sus obras de reforma que lo
estan preparando y modernizando
para lo que esta por venir.

Frente al propio Teatro del Soho
CaixaBank se acaba de terminar un
edificio de 42 apartamentos turisti-
cos con entrada por calle Barroso y
promovido por la sociedad Tandem
que ya estd listo para su inauguracion.
En la otra acera, esquina con Blasco
de Garay, se encuentra un inmueble
de oficinas de consulados y despachos
de abogados, cuyo portal anuncia el
traslado de estas dependencias ya que
también tiene un proyecto de adap-
tacién como edificio de 29 aparta-
mentos y un local comercial.

Siguiendo por Blasco de Garay, toda
una manzana —con fachadas a las ca-
1les Casas de Campos, Simonet y To-
mas de Heredia- también tiene un
proyecto sobre la mesa. Comenzo a
reformarse como viviendas y estu-
dios, pero se par6 hace afios por las
crisis y ahora la empresa catalana No-
ray Inversiones lo ha vuelto a reacti-
var para darle uso hotelero.

El'boom’ delbarrio

«Lo de Banderas va a ser un ‘boom’
para todo el barrio y ya lo estamos
viendo con la llegada de restaurado-
Tes, apartamentos turisticos y esta-
blecimientos hotelerosy, constata
Paco Carrasquilla, propietario de la
filatelia en la que lleva cuarenta afios
a pie de mostrador en calle Tomés
de Heredia. Promotor y testigo de
toda la transformacion del Soho en
la dltima década, el empresario ma-

18/02/2019 9:31



Kiosko y Mas - El teatro de Antonio Banderas, - 16 feb. 2019 - Page #1

2de?2

neja datos que ponen cifras al des-
pertar del antiguo Ensanche del
puerto. «Hace una décadas tenia-
mos 78 bares y restaurantes, mien-
tras que ahora hay mas de 190y, ase-
gura Carrasquilla.

«Desde que se anuncio el Teatro
del Soho CaixaBank, la fisonomia del
entorno de calle Cérdoba ha empe-
zado a cambiar ya que no estamos solo
ante un proyecto para la zona, sino
un atractivo cultural de primer orden
para toda Malagay, sostiene Carlos
Sanchez Ramade, propietario del an-
tiguo Teatro Alameda que ahora ve
desde la barrera toda la transforma-
cién que vive la esquina sur del En-
sanche que se encuentra a escasos
metros del centro histérico y su ofer-
tade museos. Junto a la iniciativa de
Banderas, la otra gran infraestructu-
ra pendiente son las obras del metro,
cuya finalizacién permitird ganar para
los peatones el lateral que da entrada
al Soho desde la Alameda.

Junto alos avances, algunas de las
asignaturas pendientes de este barrio
malaguefio siguen abiertas, ademads
de anadir algunos efectos colaterales
nuevos. Asi, la degradacién de sus ca-
lles ha conseguido dar la vuelta, pero
la llegada masiva de apartamentos
turisticos y negocios de restauracion
también ha cambiado vecinos por tu-
ristas y ha disparado los precios. «El
avance es evidente, pero estamos vi-
viendo también una burbujay, reco-

noce Manuel Criado, que pone por
delante los datos que maneja la Aso-
ciacién de Empresarios del Soho. Asi,
los locales por los que se pedian hace
un par de afios 1.000 euros ahora es-
tan en 3.000 euros. «Se han triplica-
do los precios de la zona y quedan po-
cos locales libresy, explica el empren-
dedor, que afiade que algunos nego-
cios, caso de Las Sorpresas de Draco,
han tenido que mudarse a otro barrio
al subir el alquiler.

Negocios singulares

El Soho cuenta con negocios singu-
lares como la gran tienda de Comic
Stores, el Museo de la Imaginacién
abierto el pasado verano, la galeria de
arte de Javier Marin, La Barberia de
Malaga que hasta ha protagonizado
un anuncio de coches, La Fibrica de
cerveza artesanal de Cruzcampo o el
‘coworking’ urbano de The Place Soho,
alo que se unen los grafitis del Maus
que han convertido las fachadas de
los edificios en un museo urbano al
aire libre. Personalidad tiene también
la Filatelia Carrasquilla que regenta
Paco que, no obstante, también avi-
sa de la reduccion paulatina de comer-
cios frente al crecimiento continuo
de los equipamientos de hosteleria,
alavez que destaca la necesidad de
que esta zona no pierda su pulso como
barrio. Algo que ilustra Conchi Baca,
la kioskera de calle Cordoba esquina
con Casas de Campos, que destaca

El bar del Teatro. EL
antiguo local de Modas

Yoel se suma al proyecto
como servicio de restau-

Portal del edificio.
Acceso a las viviendas y al
hotel Alameda que se si-
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tlian encima del Teatro

del Soho.

M. FERNANDEZ

Charol. El veterano co-
mercio de ropa de mujer
seguira abierto y espera
con esperanza la apertura
: M. FERNANDEZ

Disofic. Otro negocio
con historia que seguira
abierto con su oferta de
papeleria y material de
oficina. :: MIGUE FERNANDEZ

Lasastreriadel
teatro. Este local per-
tenecia a Disofic y se
suma a las instalaciones
del proyecto de Bande-
ras para fabricar y alma-
cenar el vestuario. ::m.F.

que «los fines de semana esto se que-
da muertoy. Por ello espera con an-
siedad que llegue el proximo mes de
octubre cuando, segin los planes, se
abrira el Teatro del Soho con el movi-
miento de publico que generard.

El propio proyecto de Antonio Ban-
deras también esta cambiando la fi-
sonomia de calle Cérdobayaqueala
reforma del antiguo Alameda se une
su ampliacion con la anexién de lo-
cales comerciales colindantes. Asi,
una finca de la empresa Disofic en
Casas de Campos se ha alquilado para
su utilizacién como sastreria y el al-
macén del vestuario de las represen-
taciones, mientras que a la fachada
principal del teatro se ha sumado el
espacio ocupado hasta ahora por Mo-
das Yoel que se destinara a un bar-res-
taurante para cuya gestion se ha lle-
gado a barajar la marca El Pimpi.

El proyecto del actor malagueno
ha trascendido su propia inversion
para convertirse en un polo de atrac-
cién de nuevas operaciones y nego-
cios que le ha dado al Soho el empu-
je definitivo para que el desarrollo lle-
gue de norte a suren un eje que va
desde el CAC Malaga al nuevo teatro
de 900 butacas que sera dirigido por
Lluis Pasqual. «Antonio ha consegui-
do hacerse un nombre internacional,
pero su proyecto teatral lo ha queri-
do hacer en Malaga y gastar aqui su
dinero, y eso hay que aplaudirlon, sen-
tencia Criado.
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