Andalucia cierra un verano récord, con mas
de 25 millones de estancias por primera vez
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El consejero anuncia un
cambio de estrategia en
el mercado nacional, que
pierde en la temporada
alta un 4,3% de viajeros

MALAGA. Andalucia sigue suman-
do registros histéricos. La prueba de
fuego de esta industria, la campafa
de junio a septiembre, se ha cerrado
con el récord de superar por primera
vez los 25 millones de pernoctacio-
nes, concretamente, 25,2 millones,
lo que supone un 1,6% mas. El con-
sejero de Turismo de la Junta, Fran-
cisco Javier Fernandez, presento ayer
elbalance de la temporada alta de los
destinos andaluces, que han conse-
guido sumar 7,8 millones de viaje-
108, un 2% mas, tras conocerse ayer
los datos oficiales del Instituto Na-
cional de Estadistica (INE) del mes
de septiembre que lo sitdan como el
mejor de la historia y a la altura de
agostos de los afios 2009 y 2010. Fer-
nandez destacé que ademas se ha lo-
grado seguir creciendo en empleo du-
rante el pasado mes en un 5%. «Este
dato supone que se empieza ano des-
truir empleo durante los meses de
fuera de temporada alta. Ahora va-
mos a hacer esfuerzos para que esta
situacion se mantenga en octubre y
noviembre hasta unirla a la campa-
fa de Navidady, declard.

El consejero puso el acento en que
frente al crecimiento del 7% de via-
jeros internacionales, Andalucia ha
perdido un 4,3% de turistas espafio-
les. «Es importante ser conscientes
de que hay que hacer mas esfuerzos
en el mercado nacional, porque es
un cliente bésico para el destinoy,
afirmo. En este sentido, dijo que «no
podemos renunciar al mercado na-
cional, que supone el 60% de los via-
jeros. Este turista estd respondiendo
a otras formas alojativas y a otro tipo
de viajes mas cortos. Vamos a hacer
un cambio estructural atendiendo a
ese nuevo modelo. No nos podemos
permitir el lujo de perder de vista al
turista nacional, porque es nuestro
mejor cliente, el mas fiel, y el que
nos ha salvado en mds de una oca-
siony, avanzo.

En cuanto al impacto de la subida
de precios de los hoteles en el merca-
do nacional, explicé: «no hay unare-
lacién directa entre el incremento de
las tarifas y el descenso de turistas es-
panioles. Andalucia nunca ha sidoun
destino que se venda por precios, sino
por su buena relacion calidad y pre-
cio. Tiene mds que ver con la irrup-
cion de nuevas formas para alojarse
como las viviendas turisticas, de las
que ya hay mds de 17.000 en la pro-
vincia. Son muchas plazas disponi-
bles que utilizan los espaiiolesy.

Por provincias, s6lo Milaga no
consigue crecer en pernoctaciones
en verano, con un 0,8% menos que
entre junio y septiembre del pasa-
doafio. Un dato al que Fernandez
resté importancia por ser un desti-
no con gran volumen, hasta concen-
trar el 38% de las estancias de la re-
gion. Todo lo contrario, destaco la
fortaleza de este destino al conse-
guir consolidar los crecimientos an-
teriores, y recalco que el balance
constata que funcionan las estrate-
glas de repartir el turismo de forma
geografica para también evitar pro-
blemas de saturacion.

«Todas las provincias suben en ve-
rano, excepto Malaga que aumenta
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El consejero de Turismo detalla la evolcic:)

LAS CIFRAS

) Viajeros. Se han registrado 7,8
millones de viajeros en los hoteles
andaluces, lo que supone un1,9%
maés que en el verano de 2016.

» Pernoctaciones. Por primera
vez se ha llegado a 25,2 millones
de estancias, un 1,6% mas que en-
tre junio y septiembre de 2016.

» Empleo. Los hoteles andaluces
han empleado a una media de
44.500 personas, es decir, un 5,8%
mas que en el conjunto de la tem-
porada alta pasada.
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en viajeros y mantiene las estancias
sobre el afio pasado, y destacan los
repuntes en el interior, lo que vuel-
ve a demostrar que las acciones con-
tra la estacionalidad estdn dando fru-
tosy, puntualizé.

Por su parte, y al margen de la pre-
sentacion del balance de Andalucia,
pero al hilo de la publicacion de la es-
tadistica del INE sobre la actividad
hotelera, el presidente de Turismo
Costa del Sol, Elias Bendodo, desta-
6 que «las mejores noticias para el
turismo hotelero de la provincia es-
tan en lo concerniente alempleoy a
larentabilidad, con un 7,8% de pues-
tos de trabajo, y un 9,,4% de los in-
gresos medios por habitaciony.
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n del sector durante el verano. :: F.J AcEVEDO

La Junta apuesta por el turismo
cultural para hacer frente al invierno

iz P. MARTINEZ

MALAGA. El nuevo viajero busca
experiencias y entre ellas pegan fuer-
te las de vivir y disfrutar del patri-
monio cultural de los destinos. An-
dalucia, como reza el lema de una
campana promocional, es tinica para
ello. Ante la llegada de la tempora-
da baja y durante los proximos seis
meses, la Junta pondré el foco en la
oferta cultural. El consejero de Tu-
rismo, Francisco Javier Fernandez,
anticipo esta apuesta firme por el tu-
rismo cultural, que desarrollardn en
tres fases. La primera dara comien-
zo el proximo dia 3, con una campa-
fia en medios de comunicacién que
estard activa durante todo noviem-
bre y en la que se proyectara la for-
taleza del segmento cultural. Por su

parte, la segunda fase sera de enero
amarzoy la tercera entre abril y ju-
nio. La imagen de Andalucia como
destino cultural pivotara sobre ini-
ciativas como la de ‘Tus Raices’, que
busca atraer a viajeros que tienen la-
zos histéricos con la comunidad, y
que se difundira el proximo fin de
semana en Argentinay que poste-
riormente viajard también a los
Emiratos Arabes y a Qatar. Asi como
en el proyecto la ‘Huella Universal’,
que se basa en los recursos regiona-
les reconocidos por la Unesco. Tam-
bién se contempla la celebracion el
proximo ano de un Foro Internacio-
nal de Turismo Cultural, una bolsa
de comercializaciéon que pondrd en
contacto de forma directa a la de-
manda yalaoferta regional, para

impulsar la generacion de negocio,
especialmente entre las pymes an-
daluzas. Ellugar de celebracion esta
aun por decidir.

Fernandez dijo que el objetivo es
aumentar esa cifra de 8,3 millones
de turistas que viajan por el reclamo
cultural, un colectivo que creci6 en
2016 enun 12%y que ya supone casi
la tercera parte del turismo regional.
«Andalucia se va a adaptar a ese nue-
vo modelo de tirén de la cultura, la
gastronomia y la naturalezay, dijo.
Precisamente, para la World Travel
Market (WTM) se va a desarrollar
una campana especifica con talle-
res para divulgar la oferta cultural
en tornoa laimagen de Picassoya
la de Murillo, ademas de poner en
valor el flamenco.



