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«El reparto temporal y territorial
de la afluencia turistica sera clave»

Francisco Javier Fernandez Consejero de Deporte y Turismo

El consejero destaca

«la consolidacion nacional
einternacional» dela
marca Andalucia y apuesta
por la complementariedad
de los segmentos

:: ALBERTO GOMEZ

TORREMOLINOS. Andalucia cele-
bra estos dias su décimo aniversario
como marca turistica. El consejero de
Turismo, Francisco Javier Ferndndez,
incide en la importancia de mante-
ner una estrategia «innovadoray y de
romper con la estacionalidad.

—;Cual es el balance de estos prime-
ros diez afios de la marca?
—Andalucia es una marca de éxito,
consolidada nacional e internacio-
nalmente, que ha sabido adaptarse
alos nuevos modelos. Hay que man-
tener viva la marca mediante esa li-
nea estratégica de innovacion. Ese
esel gran reto, y para alcanzarlo ne-
cesitamos nuevos segmentos.
-;Qué tipo de segmentos?

-La complementariedad de los seg-
mentos definird el futuro del turis-
mo y serd clave para que un destino
tenga éxito. No podemos centrarnos
en un segmento, sino abrazarlos to-
dos, desde la gastronomia a la cultu-

ray el soly la playa o el golf. Anda-
lucia tiene la suerte de poder ofre-
cer todos esos segmentos, que a par-
tir de ahora seran multisegmentos.
-;Por qué eligieron Torremolinos
como sede?

—Creo que es la gran insignia de nues-
tro turismo. Es una marca potente
que quiere crecer, y lo quiere hacer
desde ese papel vanguardista que
tuvo hace afios. Torremolinos pue-
de significar el cambio necesario no
solo del tipo de turismo que nos vi-
sita, sino del tipo de turismo que que-
remos oftecer. Habia que reconocer-
lo. La Costa del Sol Tiene mucho fu-
turo y Andalucia es su paraguas.

A
Francisco Javier Fernandez. :: a. 6.

-¢Qué imagen cree que tienela
marca Andalucia fuera de Espafia?
—Nos identifican como un destino
alegre, dinamico, fresco y moderno,
y asi estd representado en los colo-
resde lamarca y en su tipografia. He-
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mos luchado para que sea una ima-
gen consolidada, que no se agote, y
eso requiere seguir adaptandola.
-:;Habra cambios en el logo?

—No. Va a seguir como hasta ahora. Es
una imagen viva, ttil y reconocida.
—;Es realista el objetivo de atraer
a 31 millones de visitantes en 2020?
-Es factible. Supone atraer a cuatro
o cinco millones de turistas mas,
pero no nos interesa tanto un cre-
cimiento numeérico como el aumen-
to del gasto de quienes nos visiten,
porque eso creard empleo estable y
de calidad, que al final es lo que nos
mueve a todos.

—¢No existe riesgo de masificacién,
sobre todo en la Costa del Sol?
—Andalucia tiene potencial para asu-
mir crecimiento durante todo el afio.
Tenemos niveles superiores a 2007,
Ppero con una concentraciéon menor
en temporada alta. La clave serd re-
partir la afluencia de turistas, tan-
to de forma temporal, durante to-
dos los meses, como territorial, alo
largo de las ocho provincias.
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