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Malaga capital activara un plan de promocion
especifico en el Reino Unido para el préximo aio

El alcalde anuncié que
incluird una veintena de
acciones, tanto en origen
como en destino, una
vez que se materialice

la salida de la UE

:: PILAR MARTINEZ
LONDRES. En una feria como la
World Travel Market (WIM) que se
caracteriza por marcar tendencias y
apuntar como una de ellas al auge en
este mercado de las escapadas urba-
nas, la ciudad de Malaga esta de enho-
rabuena porque encaja su oferta como
anillo al dedo a esta moda y porque
los resultados que cosecha en este
Ppais nunca antes se habian registra-
do. Por ello, para consolidarlos sin ries-
goalgunoa la repercusion que pudie-
ra tener la salida del Reino Unido de
la Uni6n Europea, el alcalde de Ma-
laga, Francisco de la Torre, anunci6
que el proximo afio activaran en este
mercado un plan de promocion espe-
cifico para contrarrestar cualquier in-
cidencia. Lo hizo durante la inaugu-
racién del expositor propio con el que
estd presente en la WTM la capital de
la Costa del Sol. De la Torre, que se
mostré muy satisfecho con los resul-
tados alcanzados y con la prevision
de cerrar 2016 con un 25% mas de tu-
ristas britdnicos, afirmé que este pro-
yecto para reforzar la marca Malaga
contempla una veintena de acciones,
tanto en destino como en origen.
«Aqui, en esta feria, tenemos una
oportunidad muy importante. Los
datos hablan por si solos de que los
ingleses apuestan por la oferta mala-
guefia. No hay mas que ver que como
siempre este evento estd lleno de
vida, dijo el alcalde de ciudad.

Tras presentar unas previsiones
que apuntan que la capitalde la
Costa recibira por primera 100.000
viajeros ingleses este afio, se puso
manos a la obra y mantuvo los pri-

El alcalde de Mélaga departe con los directivos de Monarch Airlines ;n el expo:;itor de la ciudad en la WTM. :: saLvapor saLas

meros encuentros con operadores
y aerolineas.

La agenda comenzo con la firma
de una alianza de colaboracion con
la compaifiia Monarch Airlines que
permitira que la oferta turistica de
la capital se promocione en aquellas
zonas en las que se concentran un
gran numero de potenciales visitan-
tes. Todo ello en un momento en que
la aerolinea ha aumentado sus pre-
visiones de venta de asientos para
Malaga y tiene previsto comerciali-
zar casi 525.000 plazas durante la
proxima temporada.

De laTorre y el director comercial
de Monarch Airlines, lan Chambers,

De la Torre sell6 ayer
alianzas con la aerolinea
Monarchy con el operador
Kirker Holidays

sellaron un acuerdo de colaboracion
para cubrir nuevos canales de comer-
cializaci6n y alcanzar una mayor masa
critica, llegando a zonas geograficas
de importante interés, como es el sur
de Inglaterra, donde se concentra un
gran nimero de estos potenciales
clientes. «La alianza con Monarch Air-
lines es, en este sentido, muy intere-
sante para Malaga, ya que se trata de
una de las compafiias mas grandes del
Reino Unido, con vuelos directos des-
de el sur de Inglaterra durante todo
elano. De hecho, actualmente esta
compaiia tiene 49 vuelos directos
semanales hacia Malaga desde las ciu-
dades de Manchester, Birmingham,

MARBELLA

SE PRESENTA
COMO 'PUERTA
DE ANDALUCIA'

Marbella desembarcé ayer en la
WTM con un nuevo lema
~'Puerta de Andalucia'- con el
que pretende presentar una
oferta para todo el afio y en el
que destacan las posibilidades
de ampliar el marco de las acti-
vidades que pueden desarrollar
los visitantes alojados en hote-
les de la ciudad, especialmente
en los meses en los que las po-
sibilidades de hacer turismo no
descansan en el soly playa. EL
alcalde, José Bernal, informé
de una actualizacién del folleto
con la oferta del Palacio de Fe-
rias y de la nueva estrategia.
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Gatwick, Luton y Leeds», preciso.

Cabe destacar que Monarch Air-
lines tiene previsto operar 281.464
asientos durante invierno, lo que su-
pone un incremento del 80%. En ve-
rano tiene programados 524.580
asientos, un 6,1% mas. De estos asien-
tos, el 90% los reservan clientes que
buscan sol y playa, aunque con mo-
tivacién cultural como complemen-
toa su estancia en destino; el 10%
restante tiene una motivacion di-
recta por los destinos urbanosy la
oferta ‘city-break’.

También ayer, De la Torre rubrico
otro convenio con el operador Kirker
Holidays, uno de los grandes grupos
especializados en turismo cultural.
Elacuerdo contempla incrementar
la presencia del destino en el catalo-
go ‘City Breaks 2017’ y la puesta en
marcha de una campana especifica
de marketing, entre otras acciones.
«De esta forma, la oferta turistica de
la ciudad ha logrado entrar ya en los
catalogos de los tres principales tou-
roperadores especializados en el seg-
mento de turismo cultural del Reino
Unidop, destaco el alcalde de Malaga.

Kirker Holidays es un touropera-
dor especializado en fines de sema-
nay celebraciones, que disefa viajes
exclusivos para sus clientes, con un
coste medio de 1.900 libras. Mélaga
actualmente se encuentra dentro de
su catdlogo ‘Short Breaks’ en Espana.
En el catalogo de destinos esparioles
culturales 2017 van a incluir también
el Gran Hotel Miramar, dado que sus
clientes son de alto poder adquisiti-
vo. Mas de 40 citas profesionales es-
perallevar a cabo la expedicion de la
capital malaguefia en el marco de
una WTM que, por ahora, constata
que mira a esta ciudad como un des-
tino en alza.
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