Kiosko y Mas - El campo malaguefio mejora un 18% sus exportacione...
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El ‘agro’ malagueﬁo sigue al alzay logra
exportar 434 millones hasta mayo
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El sector tropical, entre los mas exportadores del camp

Se tratade un 18 % mas
que en el mismo periodo
de 2015y el segundo
mejor crecimiento en
estos cinco meses solo
por detras de Huelva

MALAGA. Las exportaciones agroa-
limentarias y de bebidas ‘made in
Mailaga’ contintian imparables. En
2015 alcanzaron la cifra récord de
861 millones. Es dato es bastante re-
levante, toda vez que supuso un 60
por ciento mds que en 2011, y aun-
que Malaga fue en el pasado ejerci-
cio econémico la quinta provincia
exportadora de Andalucia, desde
enero a mayo ha logrado ascender
un puesto y situarse en el cuarto lu-
gar, con el 9,1 por ciento de la ven-
tas andaluzas en el exterior.

Segun los datos de la Agencia An-
daluza de Promocion Exterior (Ex-
tenda), las exportaciones del ‘agro’
malagueno, incluido bebidas, han
alcanzado en los cinco primeros me-
ses de este afio los 434 millones de
euros, lo que supone un incremen-
to del 18 por ciento respecto al mis-
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mo periodo del afio anterior, un cre-
cimiento mayor que el experimen-
tado por Andalucia (+10,6 %) y Es-
pafia (6,3 %). «Malaga ha experimen-
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tado el segundo mejor crecimiento
en este periodo, solo por detras de
Huelva, que crecié un 22 por cien-
ton, segin Extenda.

Detras del incremento de las ex-
portaciones del ‘agro’ malaguefio estd
labusqueda por parte de las empre-
sas del sector de nuevos clientes fue-
ra de nuestras fronteras, elaumento
de la demanda y el buen comporta-
miento de los precios de algunos pro-
ductos como es el caso de los citricos,

sobre todo del limén; el aguacate, la
almendra y el aceite de oliva.

Productos

Segun Extenda, lideran las ventas
agroalimentarias malaguefas en el
exterior los productos hortofruti-
colas, con 170 millones de euros en-
tre enero y mayo de este aflo, ven-
tas que han experimentado un alza
del19,6% respecto al mismo perio-
do de 2015. Los productos hortofru-
ticolas representan por otra parte
casi el 40 por ciento del total de las
ventas ‘agro’ realizadas en estos pri-
meros cinco meses.

Le siguen el aceite de oliva, con
138 millones de euros y los produc-
tos carnicos, con 77 millones y un
incremento del 38 por ciento res-
pecto al mismo periodo del afio an-
terior. Dos de las principales em-
presas exportadoras de productos
carnicos espafiolas tienen su sede
en Milaga, Faccsa-Prolongo y Fama-
desa, las cuales venden mas de 50
por ciento de su produccion de car-
ne porcina en el exterior.

En cuarto lugar se encuentran los
productos de panaderia y bolleria,
con 15,4 millones, mas del doble de
la cifra del mismo periodo del afio
anterior y un alza del 167 por cien-
to, seglin Extenda.

Le sigue en el quinto puesto de
los productos agroalimentarios ma-
laguefios mas exportados la aceitu-
nas de mesa y para almazara, con 7,7
millones (-16,2%); los licteos, con
7,4 millones; vinos, con 7,2 y un in-
cremento del 77 por ciento; pesca-
dos y mariscos, con 4,9 millones y
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millones de euros. Este es el im-
porte de las exportaciones del
sector agroalimentario y bebidas
de malaguefio. Supone un incre-
mento del 18 por ciento respecto
al mismo periodo del afio ante-
rior. Es el crecimiento mayor del
experimentado por Andalucia
(10,6 %) y Espafia (6,3 %). En

2015 el total de las exportacio-
nes ascendieron 861 millones.
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millones de euros. Eslo que ha
vendido Milaga en productos
hortofruticolas, sector que enca-
beza el ranking de productos. La
siguen en segundo lugar el aceite
de oliva (138 millones) y los pro-
ductos carnicos (77 millones).

millones de euros. Con esta cifra
Francia es el principal destino de
los productos agroalimentarios y
bebidas de Mélaga entre eneroy
mayo. Destaca que Estados Uni-
dos, con 68 millones de euros, se
ha colocado como segundo desti-
no de los productos ‘agro’ de Ma-
laga (en 2015 ocupaba el cuarto
lugar). Lo mismo sucede con Chi-
na, que con 44 millones, se ha
convertido en el tercer destino de
nuestros productos, cuando antes
ocupaba el octavo puesto.

un aumento del 42 por ciento; otras
bebidas alcohélicas, con 4,5 millo-
nes, y plantas vivas y productos de
floricultura, con 1,8 millones.

Estados Unidos

y China, entre

los tres principales destinos
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MALAGA El pais que figura como
principal cliente del ‘agro’ malague-
o es Francia. Segiin Extenda, nues-
tros vecinos del norte encabezan la
primera posicion dentro del ranking
de destinos, con 76 millones, el 18
por ciento del total. Le sigue Estados
Unidos, con 68 millones, que dupli-

ca su cifra respecto al mismo perio-

do del afio anterior, con un alza del
142 por ciento, lo que le permite su-
birde la cuarta a la segunda posicion.
Este dato habla por si mismo de la
importancia que puede tener para el
sector agroalimentario de la provin-
cia el tratado de libre comercio (TTIP)
que actualmente negocian la UE y
EE UU. Sorprende también el ascen-
so desde el octavo al tercer puesto de

las exportaciones a China, con 44
millones de euros, lo que represen-
ta algo mas del diez por ciento del to-
tal. El gigante asiatico ha triplicado
entre enero y mayo las compras
agroalimentarias procedentes de Ma-
laga, con un incremento del 205 por
clento, segin Extenda. En cuarto lu-
gar se encuentra Italia, con 35 mi-
llones, seguido de Portugal, con 34
millones; Alemania, con 26; Reino
Unido, con 25 millones y una subi-
da del 41 por ciento, de ahi que no
extrafie la inquietud que ha provo-
cado en el sector el Brexit; Paises Ba-
jos, con 18,5 millones; Japén, con

14,5 (registra un crecimiento del
41%); y Bélgica, con 10 millones. Ex-
tenda destaca ademas los crecimien-
tos de mercados como Tinez , con
7,3 millones, lo que representa un
aumento del 32.169 por ciento; Ru-
sia, con tres millones, que crecié un
508%; y Taiwan, con 2,7 millones y
una subida del 175 por ciento.

Elntmero de empresas malague-
fias exportadoras de productos ‘agro’
ybebidas en 2015 fue de 562, lo que
supuso un incremento del 39 por
ciento respectoa 2011. De ellas, 172
eran empresas regulares (mas de cua-
tro afios exportando).
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