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La alianza Malaga, Sevilla, Granada y Cordoba
arranca con un plan de promocion turistica
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"Andalusian Soul’ es la
marca elegida para
difundir la oferta de
estas capitales y
atraer viajeros de Asia,
Ameéricay Oriente

MALAGA. El Eje Turistico de An-
dalucia dio ayer un paso fundamen-
tal, la puesta en escena de la marca
con la que Malaga, Sevilla, Granada
y Cérdoba presentaran en los paises
de media y larga distancia sus prin-
cipales reclamos. Doscientos profe-
sionales del turismo de toda la re-
gion se dieron cita en el Parador de
Golf para conocer de primera mano
que este nuevo producto turistico
se presenta al mundo como el alma
de Andalucia y la esencia espafola.
Lo hardn con un elocuente ‘Andalu-
sian Soul’, al que afiaden ‘The Spa-
nish Essence’, que tiene como sefia
de identidad un sencillo logo crea-
do por la empresa Manigua. Con los
alcaldes de dichas ciudades como an-
fitriones y con la presencia destaca-
da de la directora de Turespafia, Mar-
ta Blanco, responsables de las distin-
tas asociaciones empresariales de tu-

rismo, con el protagonismo del res-
ponsable nacional de Agencias de
Viajes, Rafael Gallegos, y del presi-
dente de la Confederacion de Em-
presarios de Andalucia, Javier Gon-
zalez de Lara, se dio a conocer el vi-
deo que se estrenara a nivel interna-
cional a finales de este mes en la ma-
yor feria de Turismo de Japon, Japa.
En el mismo se insiste en los princi-
pales baluartes de cada capital: en
una Mezquita de Cordoba, que es la
perla de un Centro declarado Patri-
monio de la Humanidad; en una Gra-
nada que presume de contar con el
monumento més visitado de Espa-
fia y de gozar de atractivos tan dis-
pares como la nieve y el mar; una
Malaga picassiana, ciudad de mu-
seos, con buena gastronomia y un
clima que permite el disfrute del sol
v la playa todo el afio; y una Sevilla
que luce un elenco de atractivos his-
toricos que hacen de la ciudad en si
misma un gran museo. Asi se refe-
ria el alcalde de Sevilla, Juan Espa-
das, a la aportacion que la capital an-
daluza hace a este eje, coincidiendo
con el regidor de Malaga, Francisco
de laTorre, en que esta nueva mar-
ca turistica es una iniciativa muy
potente a nivel mundialy.

Con una duracién de diez minu-
tos, el video, de Doctor Watson, arran-
ca con musica drabe para penetrar en
elinterior de la Mezquita, rescatar
aspectos de la vida cotidiana, como
elambiente de un mercado de abas-
tos, poner en valor la variedad de la
cocina andaluza y de elementos cla-
sicos como la Semana Santa y la Fe-
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ria de Sevilla. Sin embargo, algunos
de los profesionales apuntaron la ne-
cesidad de centrar mds el foco en la
oferta que més tir6n tiene en los mer-
cados a los que se dirige este nuevo
producto, como son Japén, China,
Estados Unidos, Canadd y Oriente
Medio. Entre ellos advirtieron de un
mayor énfasis en tépicos de gran ca-
lado en estos emergentes paises como
son el flamencoy los toros.

Unaiiniciativa de éxito

Los cuatro alcaldes destacaron, en
un acto con un singular formato a
modo de coloquio, que esta nueva
marca es una garantia de éxito que
sumard nuevos viajeros y generara
riqueza y empleo al proponer al
mundo un original circuito turisti-
co por estas cuatro capitales anda-
luzas. El alcalde de Granada, Fran-
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Un logo inspirado en
las estrellas de los
zocalos nazarfes

El logo con el que se visualizara
la marca del Eje Turistico de An-
dalucia estd inspirado en las es-
trellas de los zocalos de los pala-
cios nazaries y en los artesona-
dos mudéjares, con el propésito
de evocar la historia, el clima, el
artey la fiesta de Andalucia.

cisco Cuenca, considero que se tra-
ta del «mejor producto turistico con
el que competir al maximo nivel y
tener una de las marcas mas poten-
tes del mundop. Por su parte, la al-
caldesa de Cordoba, Isabel Ambro-
sio, resalto que este proyecto da paso
auna forma de trabajar en la que «se
dejan al margen los agravios para ac-
tivar la complementariedad entre
destinosy. La directora de Turespa-
fia consider6 que se trata de una ini-
ciativa con «la que ganamos todos,
que redundard en atraer a un turis-
ta con maés propension al gasto, a di-
versificar mercados y a mejorar la
gestion de la estacionalidady, a lo
que el responsable de la Confedera-
cién Espaniola de Agencias de Viajes
(CEAV) considero que se trata de
«un producto reclamado a las insti-
tuciones. Va a ser muy bueno para
Andalucia y para Espafia. Un ejem-
plo para el paisy.

El evento fue una exhibicién de
1o que se puede lograr con una alian-
za institucional que ha supuesto la
unién de cuatro ciudades con un fin
comun, llegar a paises lejanos para
atraer nuevos viajeros, y con el de-
sarrollo de un proyecto con la cola-
boracion del sector privado. En este
sentido, el presidente de la Confe-
deracién de Empresarios de Anda-
lucia (CEA) brindo la disposicion
del tejido empresarial a implicarse
en esta iniciativa, que cuenta tam-
bién con el respaldo de la Conseje-
ria de Turismo, y se mostro contun-
dente al afirmar que «es un produc-
to imbatiblen.
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