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El aeropuerto da este verano el gran salto con
13,5 millones de pasajeros, casi un 15% mas
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La prevision de plazas
para esta temporada alta
roza la del volumen total
de viajeros movidos
durante 20715, que fue
una cifra histérica

MALAGA. El aeropuerto de Mala-
ga estreno el pasado domingo una
temporada alta que supondrd un
gran salto para esta infraestructu-
ra. Los datos hablan por si solos de
la fortaleza de este destino. Desde
Aena sefialaron que las aerolineas
han programado en estas instalacio-
nes casi 13,5 millones de asientos
de pasajeros para este verano, una
cifra que supone un 14,6% mas que
en la pasada temporada, es decir, 1,5
millones més que en el mismo pe-
riodo de 2015. Sin embargo, este dato
adquiere mayor relevancia si se tie-
ne en cuenta que las plazas oferta-
das para la temporada estival rozan
el volumen total de pasajeros mo-
vidos durante todo 2015, que ade-
mas fue el mejor afio del aeropuer-
to de la Costa con un registro histo-
rico de 13,7 millones de viajeros.
Otra cifra que constata el tiron
turistico de la provincia se centra en
que las 51 compafias que operardn
en esta infraestructura, ocho més
que el verano pasado, prevén mo-
ver 80.000 vuelos, concretamente,
78.186 aviones comerciales con
13.483.020 asientos a través de 220
rutas que conectaran Malaga con el
mundo. Cabe recordar que en la tem-
porada alta pasada
el aeropuerto de

la Costa del Sol gestiono casi 70.000
operaciones de aterrizajes y despe-
gues. En esta ocasion se prepara para
un periodo algido, que se prolonga-
rd hasta el proximo 29 de octubre,
con diez mil vuelos mas, es decir,
un aumento del13%.

El crecimiento de la actividad en
las terminales y las pistas de aterri-
zaje de Malaga es uno de los mayo-
res de los ultimos afios. Para cons-
tatar el fuerte despegue que se pre-
Vé para este verano basta con sefia-
lar que en la temporada alta de 2015
la oferta de plazas crecié un 2,1%,
frente a casi el 15% programado para
la que acaba de comenzar. Un salto
que se une al ya experimentado en
invierno, en el que las aerolineas
operaron en el aeropuerto de Mala-
ga-Costa del Sol un 8,5% mas de mo-
vimientos y un 10,5% mas de asien-
tos que en la misma temporada del
pasado afo, es decir, un movimien-
to de casi cinco millones de pasaje-
ros en 30.100 vuelos desde finales
de octubre de 2015 y hasta el pasa-
do domingo.

La instalacion aeroportuaria de
Malaga conecta en esta temporada
alta con vuelos directos a 123 desti-
nos del mundo, tres mas que el pa-
sado afio. La programacion realiza-
da por las compaiiias ofrece a los via-
jeros elegir entre 220 rutas sin es-
cala, 21 mas que el verano anterior,
ya que hay numerosos destinos que
son operados por varias aerolineas.

Desde Aena destacaron el fuer-
te incremento de asientos en los
principales mercados emisores de
turistas para la provincia. En este
sentido, explicaron que Reino Uni-

do se mantiene a la cabeza como el
pais mas potente en la infraestruc-
tura malaguenia, con un 16,3% mas
de asientos ofertados, ni mas ni me-
nos que mas que 4.400.000, y un
14,1% mas de vuelos, es decir, poco
mas de 24.700. Le sigue el mercado
nacional, en el que las companias
ofrecen casi un seis por ciento, con
mas de 1.770.000 plazas y mas de
12.800 operaciones, un 5,5% mas.
Sin embargo, el mayor aumento se
prevé en el mercado aleman, que el
pasado verano llego a registrar un
leve retroceso, mientras que en esta
ocasion se contemplan un 12,1%
mas de asientos hasta rozar
1.100.000 de plazas. Las companias
prevén, salvo cambios de ultima
hora, realizar 6.200 vuelos entre

Milaga y Alemania, es de ir, un
12,5% mas de movimientos. Los tres
destinos con mas vuelos y asientos
ofertados por las companias para
este verano son Londres, en el ae-
ropuerto de Gatwick, Manchester
y Barcelona.

Entre las nuevas rutas destaca una
conexion con Kuwait, que tendra al
menos treinta vuelos o movimien-
tos de salida, de la que Aena no pudo
precisar mas datos, ni siquiera la ae-
rolinea que la operara. Pero ademas,
sefialan como algunas de las noveda-
des la mejora de la conectividad de la
Costa con el Reino Unido, concreta-
mente, Birmingham, Norwich, Glas-
gow y Newcatle. También refuerzan
las conexiones con la capital danesa,
Copenhague, y con la de la Federa-
ci6én Rusa, Mosct. En el mercado ger-
mano se potencian las rutas a Berlin
v se estrenan las de Dresde y Erfurt.
En el francés mejoran las rutas con
Marsella y Deauville y con Estocol-
mo, en Suecia. También la Costa in-
crementa sus vuelos con los emer-
gentes Paises del Este. Lo hace con
conexiones a Bratislava, en Eslova-
quia, y con mas oferta a la capital po-
laca de Varsovia. El auge del mercado
marroqui se deja notar con més vue-
los aTanger y la recuperacion del mer-
cado nacional supone mas servicios
con destinos con gran tirén turistico
como Gran Canaria y Tenerife.

El fuerte crecimiento programa-
do en el aeropuerto de Milaga des-
de ya y hasta octubre es el mejor in-
dicador de que la Costa vivird un
gran verano, lo que despeja el hori-
zonte para revalidar un afo histori-
co para el turismo.
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EN CIFRAS

13,7

millones de pasajeros movio el
aeropuerto de Milaga.

80.000

son los vuelos previstos, a través
de 220 rutas que conectaran Ma-
laga con el resto del mundo.

123

destinos con vuelos directos
a otros paises, tres mas que el
afio pasado.

PRINCIPALES MERCADOS

Asientos ofertados y variacion con 2015

Reino Unido

4.400.000
+16,3%

Espaiia
1.770.000
+5,5%

Alemania
1.100.000
+12,1%

Los turistas dejaron
mas de 38 millones en la
ciudad en Semana Santa

:: J. soTo

MALAGA. La ciudad ha despedido
una Semana Santa «excelentey a 0jos
del Ayuntamiento. El alcalde de Ma-
laga, Francisco de la Torre, afirmé ayer
que los turistas han generado un im-
pacto econémico superior a los 38 mi-

llones de euros durante una celebra-
cion en la que han aumentado tanto
las pernoctaciones hoteleras como la
facturacion de bares y restaurantes.
De la Torre detallé que la ciudad ha
registrado un total de 67.000 pernoc-
taciones hoteleras, lo que supone un
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incremento del 8,7% respecto al aflo
anterior; y que la caja de los negocios
ha subido un 5% durante los dias gran-
des de la fiesta.

Segun los datos aportados por la
Asociacion de Empresarios Hotele-
10s, el precio medio por habitacién
vendida ha sido este afo mucho ma-
yor (18 euros mas), lo que, sin duda,
«tiene una buena repercusion en la
rentabilidady. Por otro lado, la estan-
cia media se ha situado en 4,9 dias
(practicamente el doble de la que se
registra de media en la ciudad).

La ocupacion hotelera, por su par-
te, ha superado el 87% entre el Vier-
nes de Dolores y el Domingo de Re-

surreccion y superior al 95% a partir
del Jueves Santo. Estos datos son es-
pecialmente llamativos teniendo en
cuenta que la ciudad ha contado con
1.050 plazas hoteleras mas que en el
mismo periodo de 2015, al pasar de
11.700a12.753.

Los restaurantes hacen caja

Lahosteleria también ha hecho caja
durante la Semana Santa en la capi-
tal. Los bares y restaurantes han man-
tenido las mismas cifras de venta du-
rante el inicio de la semana y han lo-
grado aumentar su facturacion en
torno al 5% durante las jornadas de
mas actividad; y eso que este afio la

fiesta se ha adelantado a marzo y el
clima no acompané al inicio.

De laTorre se congratulé de que la
Semana Santa siga siendo un gran
atractivo para el turismo nacional. De
hecho, el alcalde recordé que segiin
elultimo estudio realizado por Turis-
mo y Planificacién Costa del Sol para
el Area de Turismo, tres de cada cua-
tro turistas llegados a Mdlaga en es-
tas fechas son de nacionalidad espa-
nola (74,1%). De éstos, el 35,2% son
andaluces, el 23,7% madrilefios y 11,9%
catalanes. De los extranjeros, cabe
destacar la mayor presencia de visi-
tantes procedentes del Reino Unido,
Alemania y Francia.

Printed and distributed by

[press reader

04

17



