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LA CHINCHETA

NUEVO RUMBO PARA
MALAGA VALLEY

1Mélaga Valley necesi-

ta urgentemente un

cambio de rumbo que

le devuelva el sentido
que tenia afios atras, cuando era
una reunién de presidentes y
consejeros delegados de grandes
empresas del mundo tecnologi-
co que servian de altavoces y de
cualificados prescriptores para
dar a conocer la vocacién tecno-
logica de la ciudad de Mdlaga. E1
objetivo, cumplido durante
afnos, era potenciar la ciudad
como epicentro de un futuro
ecosistema tecnologico, conocer
de primera mano las tendencias
y facilitar cierto ‘networking’
con personajes de relevancia
mundial. Tenia una interesante
doble vertiente: encuentro tec-
nolégico y campana de marke-
ting para la ciudad.

Pero en los dltimos dos afios
este proyecto fue derivando en
una reunion tematica, a veces
con poca relacién con los intere-
ses de Malaga y con la sensacion
de que se decidia en funcion de

los perfiles de los invitados posi-
bles a cargo del despacho del
abogado Javier Cremades, ideé-
logo y presidente de Milaga Va-
lley. Y asi ha pasado esta vez, con
ausencia de ponentes de relieve
tecnolégico que dieran sentido
al motivo de la reunion: como
construir un ‘startup paradise’.
De hecho, la organizacion tird
a dltima hora de destacados em-
prendedores malaguenos para
dar una sensacién publica de
apuesta por lo local y salvar asi
los muebles de una edicién sin
sentido tecnolégico y planifica-
da como un traje a la medida del
proyecto periodistico PedroJ.
Ramirez, en el que participa el
propio Cremades. Solo salvo la
jornada la presencia fugaz de
Luis Solana o del propio presi-
dente de Google Espana, Javier
Rodriguez Zapatero, que en un
gesto que le honra desempolvo
su cuenta de Twitter después de
mas de cuatro meses sin tuitear
para dar la enhorabuena a los
emprendedores malaguenos.

Malaga Valley es una buena
idea, bien concebida en origen,
pero que ha perdido fuelle con el
tiempo y, sobre todo, por la apa-
rente vocacion de lobby no siem-
pre enfocada a los intereses del
proyecto. Por ello, deberia tomar
nuevo impulso, afrontar los cam-
bios necesarios para conjugar la
presencia recurrente de repre-
sentantes de grandes companiias
y también de emprendedores de
éxito que sirvan como ejemplo a
las nuevas generaciones, todo
ello con una vocacion internacio-
nal. De hecho, Malaga cuenta
con empresarios de prestigio
mundial que han estado siempre
al margen del Club. S6lo asi M-
laga Valley recuperara sentido y
ayudara a que dos veces al ano la
ciudad se convierta en el punto
de encuentro de un ecosistema
tecnolégico de referencia inter-
nacional. Aunando esfuerzos sin
mds interés que el beneficio de la
ciudad y de cuantos emprende-
dores y empresas tecnologicas
trabajan en ella.
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